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SAZETAK

Crna boja prozima svijet od samog pocetka odijevanja do industrijske revolucije i pojave
mode kakvu poznajemo danas. Ona je postala znak koji se uzima i koristi da bi covjek
opisao svoje stavove, postojanje i djelovanje. Nekada davno kroz neznanje i praznovijerje,
kroz pravila odijevanja u srednjem vijeku, preko industrijske revolucije i crnog odjela,
umjetnika i egzistencijalista, male crne haljine Coco Chanel, anarhista, pankera,
glamuroznih 90-ih, crna boja je uvijek prisutan znak kako modni tako i antimodni, sve do

danas kada je crni ekran simbol beskrajnih (prividnih) moguénosti umrezenog svijeta.

Ona oduvijek izranja, nekada jaca nekada slabija iz centra ili iz sjene, uvijek prisutna i kao

mat i kao sjajna, bez obzira $to su se razlike u lingvistici izgubile.

Promatrati tijek postojanje crne boje u spektaklu zivota/mode znaci razumjeti i povijest i
sadasnjost 1 buduénost, znaci prihvatiti i razumjeti suprotnosti ater i niger pojmova u

kontekstu ambivalencije same mode .

Moda, crna boja, znak, ambivalentnost



SUMMARY

The black color permeates the world from the first clothes to the industrial revolution and
the emergence of fashion as we know it today. It has become a sign that has been taken and
used to describe one's attitudes, existence and actions. It has been present in ancient times
through its ignorance and superstition and through the dress code in the Middle Ages;
through the industrial revolution and the black suit, through the works of artists and
existentialists and the little black dress of Coco Chanel; through anarchists, punks and the
glamorous 90s. It has been always present as a sign of both fashion and anti-fashion, until
today when the black screen is a symbol of the endless (apparent) possibilities of the
networked world.

It always emerges, sometimes stronger sometimes weaker, from the center or from the
shadow but always present both as matte as well as glossy, disregarding that differences in
linguistics have been lost.

To observe the course of the existence of black in the spectacle of life / fashion means to
understand history, present and future. It means to accept and understand the opposites of
ater and niger concepts in the context of the ambivalence of fashion itself.

Fashion, black color, sign, ambivalence
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Uvod

Od prvih crteza pronadenih u peé¢inama, preko keramickih predmeta razli¢itih vremenskih

razdoblja utisnuta je crna linija stvaraju¢i poruke koje i§¢itavamo danas.
Crna boja je znak prije znaka.

Prvi dio rada odnosi se na njenu pojavnost kroz povijest, u ¢ijem stvaranju je ova boja
imala istaknuto mjesto. Od prvih crteza pronadenih u pe¢inama, preko keramickih
predmeta razli¢itih vremenskih razdoblja utisnuta je crna linija stvarajuci poruke koje

iS¢itavamo danas.

Promatrajuéi je u lingvistickom aspektu, njena pojavnost se o¢ituje kroz latinske nazive
ater i niger. Crno je dualno, sloZeno i jednostavno, mat i sjajno, misti¢no i okultno.
Ukljucena je kroz razlicite ljudske nacine izraZzavanja i stvaranja predmeta, prica,
vjerovanja, najéesce uz bijelu i crvenu.

Rijetka je u prirodi a zahtjevna za bojanje, konstantno ambivalentna.

Samim bivanjem bojom i onda proglasenjem ne-bojom, crna boja poprima jo$ dublje
znacenje, te nije izgubila na snazi svoje pojavnost, nego je ¢ak stekla dodatnu snagu.
Kroz odjevni predmet do srednjeg vijeka nasumic¢no se pojavljuje, najéesée u vjerskom
kontekstu. Srednji vijek joj urezuje nova znacenja. Crna odjeca koja se nosi na dvoru

dodjeljuje simboli¢na znacenja skoro svakom odjevnom predmetu, koji ¢e se kasnije kroz

povijest reciklirati i pojavljivati kao modni.
Drugi dio se bavi semiotikom crne boje i njenom pojavnosti u odjevnom predmetu kroz

3 glavne paradigme mode: moderna moda, postmoderna moda 1 suvremena moda.(Pai¢

2007: 21)

Sve tri paradigme mode obuhvacaju odredeni vremenski period u kojem su drustveno-
politi¢ka, ekonomska, socijalna i kulturna zbivanja i promjene pratile i promjene u

pojavnosti i znac¢enju crne boje u modi.



2. TEORIJSKI DIO

2.1. Povijest crne boje

Zahvaljujuéi jeziku i potrebi za sporazumijevanjem svijeta ostvarena je komunikacija. Prvo
na najbanalnijem nivou znakova a onda razvojem Covjekove svijesti artikulirala se u jezike,
iskonska potreba za imenovanjem stvari da bi dokazali da one postoje. Tako i slike u
pecinama predstavljaju pocetak znakova kojima potvrdujemo dogadaj ili zelju da se nesto
dogodi. Vizualni znakovi iz najranije otkrivene povijesti nase komunikacije su slika u

crnoj, crvenoj i bijeloj boji.

Kroz pisanu i oslikanu povijest svijeta, crnoj boji pripisivana su mnogobrojna znacenja.
Prvobitno objasnjenje nastanka svijeta kako u mitologijama tako i u Bibliji povezuje se sa
prvobitnom no¢i, u pocetku bijase no¢ kao preduvjet postvarenja Zivota na svijetlu dana.
Crna boja bila je i oznaka plodne zemlje i pocetka svijeta ali i boja smrti, kraja i nestajanja.

Bila je i boja straha ali i boja utocista i zastite u tami pecine.

Jednu boju ne moZemo promatrati samu za sebe jer samo postojanje boje funkcionira
jedino u njenom suodnosu sa drugom bojom odnosno bojama. Potpuni smisao i funkciju
boja ima tek kada je promatramo iz drustvene, umjetnic¢ke i simbolicke perspektive i u tom

kontekstu boja dobiva ili gubi na snazi svoje pojavnosti. (Pastoureau 2008: 8)

Izostanak opisa boja u ranim povijesnim razdobljima ne znaci i ne zanimanjem svijeta za
njih, jer svijet je bio pun boja, iako izgleda kao da ¢ovjek nije bio svjestan njegovog
Sarenila. Povezanost boja 1 jezika bitna je u proucavanju same povezanosti jezika i
misljenja.

U pocetku su nazivi za boje nastali prema predmetima za koje su karakteristi¢ni, a kasnije
se napredovanjem u izradi tekstila i bojanju sirovine povecao opseg u imenovanju te se

ukljucio i osjetilni aspekt boja. (Tanhofer 2008: 18)

Nezainteresiranost se tijekom razvoja covjecanstva nikada nije odnosila na tri boje i to na
crnu, bijelu i crvenu koje se pronalaze na vecini arheoloskih otkri¢a od crteza u pe¢inama

pa sve do dugo nakon izlaska iz njih.



2.2. Lingyvisti¢ki pristup

Lingyvisticki pristup bojama potaknut osjetom oka prvenstveno se odnosio na stupanj
zasi¢enost, da bi se docarala snaga i jaCina neke boje. Postojala je velika razlika u
etimologiji rijeci 1 to se odnosi na sve boje. Glavna karakteristika kod opisa boje je bila u
svojstvu doCaravanja njene zasi¢enosti, mat ili sjajna, svjetla ili tamna, gusta ili rijetka, tek

nakon toga dolazi odredivanje polja kojem boja pripada.

U staro-latinskom jeziku za crnu boju se koriste dva naziva ater za mat, uznemirujucu,
zlokobnu crnu i niger za sjajnu, rasko$nu crnu kao i za sve nijanse crne koje se nalaze u
prirodi. U staro- njemackom postojao je naziv swarz za mrtvu crnu i blach za sjajne tonove
crne, u staro-engleskom swart za mrtvu crnu i blaek za sjajne crne. Ovakvih primjera ima
za sve boje ali s vremenom su se izgubile finese 1 pocela se koristiti samo jedna rije¢ za

crnu ili bijelu, kao i za ostale boje. (Pastoureau 2008: 23)

Danas lingvistickim pristupom svodenje boje na jednu rije¢ ne znaci da se ona u stvarnosti
reprezentira jednoznacno; jezicni epiteti, pridjevi i imenice se koriste da bi se opisala i

docarala nijansa boje.

Stari Egipc¢ani su od spaljenog drveta izradivali crnu boju s kojom su bojali kosu 1 ocrtavali
o¢i, drvenih figura koje su postavljali u grobnice a boju su nazvali km, istu rije¢ su koristili
za imenovanje crne plodne zemlje Nila, tako su i svoju zemlju nazvali Km. Rije¢ km imala
je niz znacenja u starom Egiptu, ali je znacila "crno". Ta njihova crna bila je 1 nasa crna, a

to se najbolje vidi u muzejima.(Harvey 2013: 18)

Povijesni pregled nam pokazuje da su black, noir, schwarz, nero ili mavro sve jezi¢ni
nazivi za jednu boju hrvatskog naziva crno. U hrvatskom jeziku crno je ime za Siroku
paletu crnih tonova, ponekad i vizualno neto¢nih, na primjer naziv za crno vino kojem je
stvarna boja crvena. Crnim imenujemo i stanje psihe svjesni da ona nema boju kao takvu.
Preuzeli smo i crnu zemlju iako je na naSem podruc¢ju nema ali imamo crnogoricu kao

naziv za zimzeleno drvece.

Mnostvo primjera upucuje na arbitrarnost znacenja crne u njima. Znakovi su prihvaceni u

govoru i pismu, protkali su Zivot i kao takvi traju i najéesce se ni ne propitkuju.



lako se konstrukcije izraza u pojedinim jezicima razlikuju, znacenje za neke od njih je isto

npr. crna burza, crni petak, crni labud, crna ovca, crna magija, crna kutija, crne rupe.

Umjetnici su oni koji su imali najvise doticaja sa bojama pa su tako i odigrali najvecu
ulogu u kreiranju i nastajanju naziva boja. Boja kao alat i na¢in izraZzavanja trebala je ime
za sve tonove 1 nijanse koje prvenstveno nastaju iz prirodnih materijala zato su najcesce
koriStena imena materijala iz kojih nastaju ili im je glavno obiljezje. Daju¢i im imena

stvarali su kako materijalnu tako i lingvisticki, bogatu paletu novih tonova i nijansi.

Zbog toga boju ne mozemo promatrati samo lingvisticki jer taj pristupu boju otuduje od
njene mnogostruke pojavnosti kao znaka. Bez oka nema slike, bez slike nema rijeci, bez

rije¢i nema povijesti koja nam boju stavlja u spoznajni kontekst.

Zato se prosirila paleta jezi¢nih epiteta kojima se docaravala prisutnost ili odsutnost
zasi¢enja kod boja, tako je i crna stekla cijelu paletu kojom se oznacavala. Crna kao rijec¢ i

kao znak prisutna je i u slikarstvu, glazbi, modi pa tako i u Zivotu svih ljudi.

2.2.1. Jezik odjece

Kada komuniciramo jezikom odjeée tada mozemo pretpostaviti da i odjeca ima svoj jezik a

to znaci da ima i svoj rjecnik i gramatiku. (Luri 2002: 165)

Tada boja odjece moze biti ekvivalent gramati¢koj oznaci, a ipak je nemoguce boju
smyjestiti u to¢no odredeni gramatic¢ki pojam. Razlog je jednostavan jer ako je odjeca
znakovni sustav, znakovni jezik onda je paleta tih znakova puno $ira i ovisi o vise

¢imbenika kao i nacina na koje se njom koristi.

U jeziku mode crna je omiljena i ¢esto koristena ba$ kao 1 u umjetnosti. Na crnoj podlozi
neke boje vriste dok se neke savrSeno uklapaju u njen misticizam. Crna se Cesto koristi sa
svojom opozicijom bijelom stvarajuci uzorak od oku ugodnog do uznemirujuceg, Koji se

poigrava logikom oka i mozga.
Crna boja svojim habitusom moze se poistovjetiti sa samom modnom odje¢om jer u sebi
nosi pojam ambivalencije. Bas kao i rijeci i reenice, tako i odjevni predmeti i njihovo

smjeStanje i razmjeStanje, ritam i ton, stvaraju kontekst, tako da modni govornik kao i pisac



moze biti manje ili viSe uspjesan. Ponekad se crna uzima kao nepogresiv izbor u odijevanju
ali bas$ kao $to ne moze svatko napisati najjednostavniju recenicu sa dubokim znacenjem,

tako ne moze svatko ni nositi crnu s porukom.

Jednostavan stilski izriaj pjesnika je kao i jednostavna haljina dizajnera, zvu¢no i
magicno, jedinstveno u svojoj jednostavnosti a bremenito u znacenju. Posti¢i takvu

simbiozu mogu samo rijetki.

Koriste¢i Barthesov pojam meta-jezika znakova, crna boja je iznimno pogodna za stvaranje
mita koji joj po potrebi dodjeljuje status. Za nastanak mita zasluzan je jezik arbitrarnih
znakova i teksta kojeg koristi proizvoda¢ mita (najces¢e novinar) a Citatelj, konzument, mit
¢ita kao Cinjenicu. Zato je moda plodno tlo za stvaranje mitskog jezika i njegovim

iS¢itavanje pokrece se konstitutivni mehanizam mita.

Modni ¢asopis je mjesto gdje se mala crna haljina i njena slika koriste za stvaranje mita

koji nastaje koriStenjem vizualnih i verbalnih znakova za nastanak poruke univerzalne

LBD, male crne haljine (little black dress). (Barthes 2009: 143).

U casopisu je predmet na slici opisan sa ciljem da se razina percepcije fiksira na sam
odjevni predmet, da se opisom stvori spoznajna funkcija, da se istakne i da mu se dodjeli

vrijednost u kontekstu pripadanja modi, pripadanja modernosti. (Barthes 2009: 147)

Tako crna haljina opisom poprima znacenja kao $to su moderno, otmjeno, sa stilom,

elegantno stvaraju¢i dodanu vrijednost kako odjeci tako i 0sobi koja je nosi.

Crna boja i njeno mitolosko znacenje u povijesti premjestilo se u mit pun znacenja i poruka

koje odasilje i prozima na svim razinama ljudskog postojanja i djelovanja.

Kroz verbalnu i1 vizualnu komunikaciju crno moze biti i znak opasnosti, tuge, nesrece ali 1
oznaka elegancije 1 ekstravagancije, moZe biti simbol anarhije i pobune isto koliko 1

dekadencije i fetiSizma. Tako se stjeCu visoke ili niske vrijednost u predodzbi crne boje u
sustavu znacenja 1 prezentacije kroz arbitrarne znakove. Snaga stvaranja mita ne ocituje se

samo u trenutnom i$¢itavanju nego i u njegovoj trajnosti.

Jezik mode 1 njeno oblikovanje stava i misljenja o crnoj boji omogucio je vremenski
kontinuum promisljanja crne na svjesnom nivou ali cilj je poruke mita da se ureze na

nesvjesnom i ostane prihvacen.
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2.3.Kemijski pristup

Znanstvena definicija boje glasi:

“Boja je iskljucivo psihofizicki osjet induciran svjetlom, odnosno osjet koji u oku izaziva

«

svjetlost emitiranu iz nekog izvora svjetlosti i reflektiranu s neke obojene povrsine *

(Parac-Osterman 2007: 3)

Odnos svjetla, boje i oka otkriven u 17. stolje¢u otvara jedno $iroko polje istrazivanja i
dovodi do definicije boje, potreba je te ovjeka da shvati pojavnost stvari u prirodi i da ih
znanstveno objasni. Tanhoferovo je objasnjenje da boja nije bila neophodna za ljudsko
prezivljavanje. Ona je rezervirana za uzitak, dokolicu, prepoznavanje lijepog i iz tog

razloga se osjecaj za boju relativno kasno razvio. (Tanhofer 2008: 20)

Znanstvena definicija boje ogranicena je na tehnicki nastanak, ali kada govorimo o bojama
u umjetnosti moramo promatrati psihofizicki dogadaj u cjelini, kao osjet koji uti¢e na samo
ljudsko bivanje sa svim psiho-socioloskim i drustveno-kulturnim okruzenjima u kojima

nastaje asocijacija nakon §to oko percipira neku boju.

Ipak taj psihofizicki osjet stvara potrebu za prouc¢avanjem i tako boja sluzbeno postaje
vrijedna prou¢avanja kao i poredak boja u spektru. Razvoju sustava boja i njihovom
poretku u pocetku su najvise doprinijeli umjetnici, a tek u 17 st. zapo€inje znanstveno

proucavanje svjetla i njegov utjecaj na nastanak boje.

Nastanak i nestanak crne boje u sluzbenom spektru moze se pratiti kroz znanstveni razvoj

definiranja spektra boja.
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2.3.1. Sistematizacija boja
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© 2012 Encyclopaedia Britannica, Inc.

Slika 1. Munsellovo stablo boja

Sustavi uredenja boja su metode kvantitativnog 1 kvalitativnog klasificiranja i imenovanja
boja, a kroz povijest mnogi su umjetnici i znanstvenici pokusali doé¢i do prihvatljivog
modela. Jedan od prvih je Aristotelovo postavljanje bijele nasuprot crne sa crvenom
izmedu njih (350 pr.Kr).

Prvim idu¢im definiranjem smatra se ono Leonarda da Vincia (1452- 1519 ) koji definira 6
praboja. Od tada do danas pojavljuju se razliciti sistemi vrednovanja i klasifikacija boja.
Jedan od znacajnijih za ovu temu je Isaac Newton (1642-1727 ) i njegov spektar od 7 boja.
Njegovo objasnjenje, da je podjela spektra na samo 7 boja umjetna jer je spektar zapravo
kontinuum boja nikog viSe nije zanimalo. Tradicionalni poredak boja je preokrenut, a u

novom poretku vise nema mjesta za bijelu i crnu boju.

Goethe, 100 godina kasnije, dijeli krug u 6 boja: 3 osnovne i 3 komplementarne i
pridruzuje se polemikama o boji u znanstvenim krugovima (Parac-Osterman 2007: 59-60).

Polemike o bojama rjeSene su uspostavljanjem sustava boja.

Sistematizacija boja nastala je kroz razli¢ite sustave uredenosti boja, na temelju

proucavanja potreba polja na kojima se koristi.

12



Jedna od prvih je trodimenzionalno stablo boja koje predstavlja intuitivni model koji

prikazuje boju kao ton, svjetlinu i zasi¢enost a razvio ga je je slikar A. Munsell 1915
godine. (Tanhofer 2008: 22)

Intuitivni modeli se temelje na psiholoskim tributima, funkcionira na principu vizualne

usporedbe 1 pogodan je za prakticno definiranje boja.

Pantone sustav boja je prvi standardizirani sustav na temelju recepture za trazeni ton i
nijansu a njegova lepeza boja koristi se i u grafickoj industriji kao i standard za tekstil i

dizajn s tim da svaka industrija ima svoju ,,lepezu‘ boja.

Objektivni sustav uredenosti boja temelji se na teoriji metrike boje, CIE i RAL su
najpoznatiji u toj skupini. Razvojem znanosti o boji omogucio je i razvoj pojedinac¢nih

sustava boja koji se koristi u marketingu, arhitekturi, tekstilnoj industriji.

Dok je COLORCUBE trodimenzionalni prikaz boje na ekranu razvijen za potrebe

komunikacije bojom na internetu. (Parac-Osterman 2007:63-83)

2.3.2. Tehnike bojanja
Razvijanje sustava boja odvija se paralelno s razvojem tehnika za proizvodnju bojila.

Dugo se samo u prirodi mogla vidjeti potpuno zasi¢ena crna 1 to na perju ptica ili krznu
Zivotinja, pa je to vjerojatno i jedan od razloga zasto je imala visok status u hijerarhiji boja

zajedno sa crvenom i bijelom.

Tehnike kojima se dolazilo do crnih boja, za crtanje od pecina do slikarstva ili za bojanje
tkanina usavrSavale su se sa potrebama i1 potraznjom za crnilom. Kemijski procesi bojanja
nekada su se bazirali na materijalima iz prirode. Bojanje u crnu boju bio je iznimno

tehnicki slozen posao i zahtijevao je veliku vjestinu bojadisara.

Bojanje u crnu u pocetku se obavljalo pomocu prirodnih materijala najc¢es¢e plodova oraha,
kestena i hrasta. U pocetku bojanja ucinci nisu bili zadovoljavajuéi ali nije bilo ni velike
potraznje za crnom bojom. Razvojem zanata 1 koriStenjem hrastove jabucice 1 fiksira od
soli zeljeza, taj zahtjevan i dugotrajan proces se zaokruzio i nastali su duboki bogati tonovi

crne.
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Velika potraznja za crnim tkaninama dovela je do razvoja zanatskih vjestina i stvaranja
postojanih crnih nijansi na tkaninama od vune, konoplje, svile, pamuka pa ¢ak i krzna.

(Pastoureau, 2008:87)

Venecijanski cehovi su imali strogu podjelu po bojama, tako su u crno mogli bojati samo
bojadisaone koje su male dozvolu za bojanje u plavu dok je ostalima bilo zabranjeno. Plava
kao podloga za bojanje u crnu je bila zahvalna jer se naknadnim potapanjem u otopinu
korijenja drveca sa zeljeznim oksidom stvara solidna crna nijansa. Isti postupak je bio i kod
crvene podloge. Cak se naknadnim tamnjenjem mogla dobiti jo§ ljepsa crna ali taj postupak

je bio zabranjen po strogim pravilima zanata.

Razvoj tehnika bojadisanja u crnu nije prethodilo pojavi crne odjeée u srednjem vijeku, kao
ni u bilo koje doba u povijesti. Tehnika se razvila zbog drustvene i ideoloske simbolike

crne odjece za kojom je nastala velika potraznja. (Pastoureau, 2008: 88)

Tekstilna industrija kao skup tehnika iz razli¢itih podrucja, koja prethodi samoj mogucnosti
stvaranja stila, mode ili bilo kakvog obojanog odjevnog predmeta razvila se na europskom
kontinentu relativno kasno. Dok se znanstvenici bave teorijom boja, dotad se radionice za
bojanje bave egzaktnim problemom postojanosti crne boje na tkanini. Metamerija,
neujednacenost boje, dubina tona, postojanost boje na tkanini, tehnic¢ki su problemi koji
poti¢u rjeSavanje i razvijaju paralelno i prirodne i kemijski procese bojanja, te se stvaraju

umjetne boje iz lako dobavljivih materijala.

Zahvaljujuci tome danas imamo obojani svijet kao 1 veliku paletu crnih tonova

2.3.3.Tehnoloske boje

Danas je interdisciplinarnost na djelu i nove tehnologije omogucdile su stvaranje nove
umjetne crne koja se temelji na crnoj tvari. Nanocestice od kojih se rade premazi imaju
refleksiju manju od 1% iz svih kutova gledanja. Pod imenom Vantablack stvorena je crna
koja sada i sluzbeno nije boja nego skup nanocestica koji omogucuje uranjanje oka u

dvodimenzionalni privid crne. (7. link)
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Slika 2. Vantablack Slika 3. Vantablack

Nastanak crne boje u laboratoriju moze se promatrati i kao potvrda teorije da crno nije boja

jer je u ovom slucaju bas kao sto ju je Leonardo da Vinci nazvao crno - tvar.

Postoje crni pigmenti, a zatim postoje SUPER-crni pigmenti koji su toliko tamni da se
mogu stvoriti samo u laboratoriju. Ove super-crne dosezu tako ekstremne razine tame jer su

sacinjene od necega Sto se naziva carbon nanotubes ili CNT.

Karbonske nano cijevi su male mikroskopske cijevi sastavljene od atoma crnog ugljika
promjera tek nekoliko nanometara. Za usporedbu, jedna vlas kose debljine je oko 80-100

tisu¢a nanometara. CNT materijali nastaju spajanje Sume ovih mikroskopskih cijevi.

Vantablack crna razvijena je za potrebe kalibracije crnih dijelova kod satelitskih sustava a
koristi se i za duboka svemirska snimanja, u izradi automobilskih senzora, optickih sustava,

ali i na polju umjetnosti i estetike.

S obzirom na iluziju koju stvara pomocu tog premaza umjetnik Anish Kapoor kao vlasnik
autorskih prava na crnu Vantablack najavio je predstavljanje na venecijanskom bijenalu
2021 godine. (8.link)

Polemika sa vlasnistvom usijala je komunikaciju izmedu SURREY NANOSYSTEMS kao
izumitelja i ostatka svijeta koji je Zelio svoj komadi¢ crne. U prepisci na drustvenim
mrezama optuzeni su i oni i Kapour za nedjeljenje, Sto je kontradiktorno jer njihova crna

nije boja nego tehnoloski izum.

Tako Jensen objasnjava da ljudi misle da ako nesto postoji, imaju automatsko pravo na to.

Po njemu stvarnost je da svijet nije takav ni sada i da nikada nije ni bio takav.
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Semple kao umjetnik tumaci to na drugaciji nacin. On smatra da razmjena znanja i

tehnologije moze samo potaknuti umjetni¢ku zajednicu.

Razvila se tako polemika oko toga kako svijet funkcionira u odnosu na to kako se misli da
svijet treba funkcionirati. (9. link)

2.4.Antropoloski pristup

Crna odje¢a na europskom kontinentu se koristi za oplakivanje mrtvih od vremena starih
grka, rimskog carstva , do kr§¢anstva, kako navodi J. Harvey u svojoj knjizi The Story of
Black. (Harvey 2013: 290)

U svakom sluc¢aju crno je boja zalovanja ili boja kajanja onih koji su zgrijesili.

Trgovina izmedu Istoka i Zapada, u ranom srednjem vijeku, odvijala se izmedu islamskih
trgovaca koji su bili poznati po crnoj odje¢i. Moguénost da su europski trgovcei dolazeci sa
njima u kontakt preuzeli i njihov stil odijevanja u crno po Harvey-u veca je nego da su je
preuzeli iz crkvenih redova. Povijesna Cinjenica je da je u Europi u ranom srednjem vijeku

crna boja bila uobi¢ajena u odijevanju trgovaca. (Harvey 2013: 128)

Crna odjeca kao simbol koji pokazuje ekonomsku, socijalnu, druStvenu 1 politicku mo¢
trgovaca, sudaca, svecenika pripada u antimodno odijevanje. Sama odje¢a nema svrhu u
modnom smislu nego u svrhu isticanja mo¢i polozaja na kojoj se nalazi osoba. Njen izgled
je nepromjenjiv i ne pada pod utjecaje promjena u drustvu nego ostaje kao konstanta
simbolicke vrijednosti. (Polemus/Procter, 2002: 216)

Na $panjolskom dvoru tijekom vladavine Filipa II dolazi do kulminacija u koristenju crne
odjeée koja se kasnije §iri po svim dvorovima diljem europskog kontinenta. Spanjolska

crna zauzima i klju€an trenutak u povijesti mode a to je donoSenje zakona protiv luksuza.

Tkanine svih vrsta obojane u crno i oblikovane za prestiznu klasu kraljeva 1 dvorjana
krasile su palace utiskujuci crnoj simboli¢no znacenje aristokratske boje. Tada se oblikuju
neki od simbola luksuza kao $to je crno krzno koje ¢e stolje¢ima kasnije biti simbol

elegancije i bogatstva.
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Krzno, barSun, svila i ¢ipka, perjem ukraseni $esiri, Carape, podvezice, posvuda crno i crni
detalji, simboli koji se stolje¢ima kasnije koriste da bi se doc¢arala elegancija i otmjenost,

ali i stvorili fetiSisticki objekt buduénosti kao S$to je crni korzet, podvezice.

Nastavljajuci svoj hod kroz povijest i doba reformacije i protestantizam prigrlili su crnu
boju i dali joj novu konotaciju a to je umjerenost, skromnost, suzdrzanost, poniznost.
Primjer je to da konvencija moZe mijenjati zna¢enje i uspostavljati novu formu mita za

potrebe kontrole nad konzumentom istog.

Jos jedno simboli¢ko znacenje crne je nastalo u tijeku crnog srednjeg vijeka u kojem su

crkveni inkvizitori u crnim haljinama progonili vjestice i Carobnjake, stigmatizirajuci crne
macke 1 ptice, sijuci strah medu pukom. Crna se tada poistovjecuje sa moci vladajucih ali 1
sa crnilom duse, pokusavajuci pokazati nekog tko je crn u smislu zla, sami su se pretvorili

u crnilo vlastitog zla.

U ovom slucaju crna boja postaje znak i simbol u praznovjerjem ispunjenom svijetu puka,
ignoriraju¢i crnu odjeéu onih koji ga Sire. Tako su vjestice i Carobnjaci u crnom, a cijeli niz

Zivotinja koje ne biraju svoju boju nego su u njoj evoluirale postaju strasni bestijarij straha.

Ambivalentnost crne nije u njenom samom bivanju crnom nego u dodjeljivanju

simboli¢kog znacenja u ovoj ili onoj prigodi, po volji drustva, vjere, nacije.

Njeno bivanje bojom koja nije boja vjerojatno je doprinijelo auri koju ima i1 znac¢enjima
koja joj se pripisuju. Ta znacenja u kontekstu odjevnog predmeta prenose se i na osobu

koja ga nosi.

Calefato navodi primjer kako crno odijelo ili crni frak koji se nose u formalnim prilikama
imaju funkciju da musko tijelo negiraju dok je ta uloga povjerena isklju¢ivo Zenskom tijelu
u dugackoj, elegantnoj vecernjoj haljini. Tako je crna ve€ernja haljina raskos$na, zavodljiva,
dekoltirana i u sluzbi isticanja dok se vrijednost pratioca u crnom odjelu ne propitkuje i

ostaje distancirano od Zenske pojavnosti. (Calefato 2004: 110)

Osim distinkcija u kontekstu rodne pripadnosti, crna odje¢a moze aludirati na Citav niz
socijalnih i1 kulturnih diskursa zahvaljujuéi Sirokom spektru dodatnih znacenja koja je

stekla, sama po sebi uvijek ista a bremenita ljudskom potrebom za stvaranjem prica.

Industrijska revolucija i proizvodnja novog kao §to su uporabni predmeti koji postaju znak
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modernosti ¢esto koristi crnu boju, jedan od primjera je Fordov Model T .

Henry Ford konstruirao je automobil za Siroke mase, koji je cijenom bio dostupan
svakome. Pocetak je to masovne proizvodnje sa standardizacijom dijelova i kasnijem
uvodenju proizvodne linije u proizvodnju. Svi su automobili bili crni, a Ford je u svojoj
autobiografiji napisao da "kupac moze imati automobil obojen u boju koju Zeli sve dok je

ona crna” (link 22).

Slika 4. Ford T, 1909 godina

Crna prozima nekada vise nekada manje, ponekada kao opozicija ponekada kao glavni

akter sve vidove umjetnosti.

Slikarstvo od svojih pocetaka se poigrava crnom bojom i koristi je u svim tehnikama i
smjerovima izrazavanja. KnjiZevnost ne postoji bez Gutenberga i crnog slova na bijelom
papiru. Novi mediji fotografije i filma od svog prvog pojavljivanja u crno-bijeloj tehnici
slike do danas imaju auru tajanstvenosti a noar filmovi zadrzali su svoju mistiku kako

zanrovsku tako 1 umjetnicku.
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Kroz modu dizajnera provlaci se crna na razli¢ite nacine i u razli¢itim koli¢inama i kako
Calefato navodi moda prikuplja i preoblikuje mnoge znakove crne boje u razli¢itim
drustvenim diskursima.(Calefato 2004: 110)

Crna je nezaobilazna boja ali postoji nekoliko modnih dizajnera koji su njom posebno
odusevljeni. Yamamoto crnom bojom traga za esencijom odjece, bilo da je rije¢ o
muskarcima ili Zenama. Yamamotova je odjeca Cistog oblika a izbor crne boje omogucava
da se tijelo oblikuje kao silueta, oblik koji Barthes definira kao ,,znak i simbol, predmet i
poruku“. (Barthes u Calefato 2004: 101)

Versace se poigrao ikonografijom male crne haljine kao simbola elegancije i otmjenosti i

prezentirao je kao erotski izazovnu haljinu sa pribadacama.

Dok Dolce i Gabbana crni veo od €ipke koji se nosi u vjerskim obredima mediteranskih
Zena transformiraju u tajanstveni, zavodljivi modni detalj. Crna odjeca tako od simboli¢nih
predmeta zalovanja, kajanja, skromnosti, poniznosti na modnoj sceni postaje predmet
suprotnosti i stara simbolika se preoblikuje u novu, ali i dalje postoje oba jezika svaki u

svom prostoru i vremenu pojavljivanja.

Istovremeno negdje u skrivenim kutcima postoji i fetiSisticka crna a ona kako Calefato
navodi ima specifi¢nu funkciju. Crna apsorbira svjetlost, briSe sve ostale boje, evocira tamu
i no¢ kao zonu u kojoj nepredvideno, neo¢ekivano i ne¢uveno postaju norma. Tako nastaje
odjeca koja iznova uzburkava mastu a no¢ postaje mjesto gdje je nevidljivo 1 neizreCeno

obuceno u crnu preobrazeno u dozvoljeno (Calefato 2004: 112)

Antropoloski gledano crno u odijevanju je i antimodno i modno jer kontekst se oblikuje u
okruZenju 1 promatrac¢ ga samo tako moze i8¢itati. Zbog toga je odjevni predmet u crnoj

boji uvijek iznova reciklirani bezvremenski artefakt za modu.

Koristenje crne boje kao poruke nepresusno je vrelo inspiracija na sceni mode.

Ambivalencija simbolike crne boje u savrsenom je skladu sa ambivalencijom mode.
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3. Crna boja kroz paradigme mode

Crna boja kao sredstvo i mogucnost prezentacije promatrana kroz tri paradigme mode
segment je koji sudjeluje u nastajanju i nestajanju identiteta. Moda od svog pocetka do
danas sluzi kao sredstvo predo¢avanja osobnosti kroz odijevanje/razodijevanje u

kulturnom, druStvenom i politiCkom zivotu svih aktera. (Pai¢, 2007: 167)

Moderna moda s Veblenovim opisom §irenja od vrha prema dnu predstavlja tzv. trickle—
down—theory. Simmelova kritika modernog drustva obuhvatila je, pak, pojedinca i njegov
zivotni stil pa tako drustvenom formom mode on naslucuje pocetak jednog novog perioda.
Kasna moderna u 1960-im godinama obiljezila je izlazak mode izvan tradicionalnog okvira

dotadasnjih kategorija druStvene diferencijacije i kulturne integracije. (Pai¢, 2007: 40)

Postmoderna moda nastaje na ulici i dolazi s rubova drustva u kojem mladi imaju nove
stavove. Pobuna protiv starog poretka u svakom smislu kulminirala je hippy pokretom,
punkom, rokom. Svi ti pokreti svrstani su u antimodne. Medutim ¢ak i biranje ne pracenja
mode ili koriStenje antimodnih predmeta je ukljuéenost u sustav mode. Nitko nije

nedodirljiv.

Moda kao proces nove modernosti odnosno stvaranja novog u ubrzanom kretanja drustva
dovela je do uronjenosti pojedinca u suvremenu modu i potpunu ukljucenost svih
segmenata druStva u modni pokret. Privid slobode izbora je na vrhuncu, a ekonomska,
politi¢ka i kulturna angaZziranost oznac¢ava modni trend. Sve to se jo§ vise dovodi do
simbioze u svakom smislu u novom vremenu drustvenih mreza i uronjenosti u intrnetsku

komunikaciju.

Moda kao izraz i stil duha vremena kao i kultura same sebi su i sredstvo i svrha dok ih

politika istovremeno iskoriStava zbog njihovog viska simbolickog znacenja (Pai¢, 2007:55)

Isto se mozZe re¢i i za crnu boju koja se koristi u pojmovima koji su vezani uz sama
dogadanja i uz modu od modnog odjevanja do predmeta kojima se istice modna

osvjestenost. Crna odjeca je i poruka o nestajanju, nepostojanju, skrivanju samog subjekta.

I isticanje 1 skrivanje je igra u kojoj je cilj 1 svrha potraga za drugacijim i novim.
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3.1. Moderna moda

Uzbudenje koje je pokrenuto tehni¢kim izumima 19. stolje¢a bilo je bez slutnje o kraju,
samo o poc¢etku novoga doba i nove blistave budué¢nosti. No novo kao i moderno ubrzava.
Ne ide vise kocijom ili zapreznim kolima nego Zeljeznicom 1 ubrzava toliko da uvijek

izgleda moguce dostizno u svojoj nedostiznosti.

Nastaje tako kriti¢na masa onih koji Zele zadovoljiti svoju potrebu sustizanja modernosti.
To je osnova za nastanak konzumeristicke mase koja ¢e odrzavati sistem na Zivotu.

Sistem je to koji je protokom vremena i samog razvoja druStva uvodi svijet u modernost.

Doba moderne mode kao nacina drustveno/klasne stratifikacije opisali su Simmel i Veblen
u svojim radovima. Po Veblenu moda se razvija na dvije razine: to su inovacija i
oponasanje, dok se kroz tri pojma kao Sto su upadljiva dokolica, upadljiva potrosnja i
upadljiva rastroSnost, elita sluzi da bi pokazala simbolicku mo¢ u drustvenoj hijerarhiji.

(Pai¢ 2007:88)

Socijalna stratifikacija koja se koristi u opéoj teoriji mode kao i opis kulture i drustvo tog
doba prikladno je kroz socijalnu kritiku pristupa modi kao drustvenom fenomenu. Sve dok
postoji visa klasa koju se kopira i oponasa na djelu je klasna stratifikacija te je i moda pod
tim utjecajem (trickle-down-theory). Medutim obrat se dogada kada iz nove pozicije
promatramo modernu modu i klasu koja je pokrece. Potreba za identitetom stvara modu
iskoriStavajuci pripadanje drustvenoj klasi. Moda samu sebe oblikuje kada stekne uvijet
mogucénosti vlastitog postojanja. Nova burzoazija je nova klasa koja pokuSava biti most

izmedu aristokracije i1 svog novoste¢enog imetka pokusavajuci ste¢i novi habitus.

Modernost pocetka 20. stoljeca nije modernost individualne osobnosti. Ona je usmjerena
protiv raznolikosti, dvosmislenosti i svojeglavosti pojedinca. Autonomija i sloboda
pojedinca nije njen cilj jer je nastala u fordistickim tvornicama. To je prostor gdje se

pojedinac utapa u mehani¢kom, ponavljaju¢em i zacrtanom pokretu.(Bauman 2000:31)

Simmelova kritika modernog drustva obuhvatila je i pojedinca i njegov Zivotni stil pa tako
drustvenom formom mode on naslu¢uje pocetak jednog novog perioda koji tek treba do¢i
sa pojavom novog kapitalistickog razvoja i proizvodnje osobnih zivotnih stilova koji se

dogodio tek Sezdesetih godina 20. stoljeca.
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Pocetak 20. stoljeca i sve ubrzaniji razvoj industrije te masovne proizvodnje zahtijeva i

potros$nju pa se tako ponuda $iri 1 stvara se konzumeristicka aura dostupnosti.

Po Simmelu moderno je drustvo u kojem nastaje moda hijerarhijski ustrojeno drustvo koje
odrzava ravnotezu izmedu druStvene diferencijacije 1 integracije. Predmeti se proizvode sa
svrhom da postanu moda. Moda nije nista slucajno. Ekonomskom logikom gledano svrha

mode nije modernost nego proizvodnja nove potroSnje.( Simmel u Pai¢,2007: 61)

Moderna moda pronalazi inspiraciju i u avangardnim pokretima 20-ih godina, a to su
konstruktivizam i nadrealizam te Bauhaus s idejom ¢iste forme. Otvara se polje dizajna
koji se aktivno ukljucuje u estetizaciju industrijskih proizvoda. Industrijski dizajn pod

okriljem Bauhausa stvara funkcionalne i racionalne oblike, ne nuzno estetski ugodne.

Dizajn se kroz period Bauhausa odvojio od dekorativne umjetnosti suvi$ne estetike i
kica.(Lipovetsky,2002: 123)

Ideju ¢iste forme kao funkcije u modno odjevnom stilu iskoristila je Coco Chanel

lansiranjem male crne haljine u duhu funkcionalizma te time potaknula daljnju

emancipaciju zenskog tijela.

Godine 1926 Vogue je objavio crtez
jednostavne crne haljine u crépe de
Chine. Imala je duge uske rukave i bila
je ukraSena nizom bisera. Haljina je
nazvana "Chanel's Ford", drugim
rije¢ima, bila je to jednostavna haljina,
dostupna Zenama svih klasa.

U tekstu se navodi da ¢e taj model

postati jedna "vrsta uniforme za sve

zene s ukusom". Predvidanje je bilo
v W= (0. (16.1ink)

litte Black dress - 1920's Chanel

Slika 5. Mala crna haljina iz Vogue-a 1926 i njena kopija izradena 1990
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Crna haljina usla je tada u Zenski modni ormar kao obavezan odjevni predmet koji brise
razliku izmedu doba dana kada se nosi, ali 20-ih haljina je fordisticka, Sto znaci da ipak

pruza mogu¢énost i individualnosti i razlicitosti, isticanja i uklapanja.

Mala crna haljina nastala 1926 godine uspjesno je demokratizirala modu. Kratka duljina i

jednostavnost znacile su da si svaka zena moze priustiti da budu Sik.

Model je to koji je tek s vremenom stekao slavu i postao simbol i znak, odnosno postao je

legendarna LBD.

Inspiraciju umjetnickim stilovima pronalazimo u crnoj u geometrijskoj apstrakciji,
kinetickoj umjetnosti te op artu. Inspiracija za modu je i njihov simbolizam, a iskoristen je
za oblikovanje kako krojno tako i uzorkovno na odjevnim predmetima. Igra suprotnosti
crne i bijele boje poigrava se sa savrSenim aparatom oka zbunjujudi ga i izazivajuéi privid,

halucinaciju zbog nemoguc¢nosti fiksacije na jednu tocku.

Razvojem tehnologija na scenu nakon nijemih
crno-bijelih filmova stupa nova, filmska
umjetnost. Ekonomska kriza 1929 godine i
velika depresija zahvatili su sva podrucja
zivota u Americi 1 svijetu. Ipak, vremenom se
filmska industrija Hoolivuda oporavlja i
nastaju filmovi koji su ostavili trag kroz sve
iduce narastaje. Pocetak je to i pojave filmskih
modnih ikona- glumica kao $to su Greta
Garbo, Marlene Dietrich, Ginger Rogers,
Wallis Simpson, Lauren Bacall, Rita

Hayworth, Ava Gardner, Kathryn Hepburn.

Slika 6. Rita Hayworth, Gilda (1946)
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Jedan od Zanrova koji ima istaknutu auru crnog nalazi se i u samom nazivu a to je noir film

koji je nastao na temeljima njemackog expresionizma.

Noire tema u filmskoj industriji bas kao i u modnoj uvijek je iznova inspiracija za nove
narastaje. Odisu¢i crnim fluidom, koji obavija akciju filma, stvara se nova simbolika i novi
znakovi koji ¢e oblikovati dozivljaj crnoga.

Okosnica filma je femme fatale - lik tajanstvene, lijepe i zavodljive Zene ¢iji Sarm oCarava
njezine ljubavnike, ¢esto ih vodeci u kompromitirajuce, smrtonosne zamke.

L

Femme fatale je arhetip i u knjizevnosti i |

umjetnosti. Njena sposobnost da svojim
Sarmom, zavodenjem i hipnotiziranjem zacara
Zrtve u najranijim pricama opisana je gotovo kao
nadnaravna. Stoga femme fatale i danas opisuje
kao da moénu i srodnu Carobnici, zavodnici,

vjestici, koja ima mo¢ nad ljudima. (link 15)

Slika 7. Ava Gardner, Ubojice (1946)

Odjevena u crno, njenoj mo¢i se dodaje jos simbolickih znacenja dok je jedina funkcija crnog
odjela da ucini musko tijelo potpuno beznafajnim kao fizicki, senzualni subjekt
Privilegij koji je u takvim prilikama povjeren iskljuc¢ivo Zenskom tijelu, ovijenom dugom,

elegantnom vecernjom haljinom.

Atmosfera melankolije, otudenja, opasnosti, prijetnje ljudi u crnim odijelima ali i eksplicitne
zavodljivosti, erotike, mo¢i u crnoj vecernjoj haljini glumice, sve je to sadrZzaj mnogostrukih

znacenja u pojavnosti crne boje kojima odise noir film.

24


https://en.wikipedia.org/wiki/Femme_fatale

Moderno doba je prozeto crnilom duha CovjeCanstva i vrijeme je to velikih prevrata i

ratova. Sloma americke burze 1929 godine poznat kao crni petak.

Nakon toga dolaze vremena u kojima izranjaju “najcrnje” moguce ideologije poretka
svijeta uobli¢ene S modnom ikonografijom fasistickih crnih kosulja, crnim zastavama i

najavom strasnog rata.

Crna koSulja kao simbol fasistickog pokreta javlja se u Italiji 1919 godine, dok su je 1933
godine prihvatili britanski i nizozemski fasisti kao politicku uniformu. Crna uniforma
koristi se da se naglasi masovnost pokreta istovremeno prikrivajuéi razlike pripadnika, ali i
optic¢ki dojam moéi i brojnosti se ¢inio ve¢im. Crna boja smrti naglasavala je i simbolicki

namjeru i spremnost na zlo¢ine koji su uslijedili. (Harvey, 2013: 355)

Kraj rata je 1 pocetak promjene u ciklickom modnom vremenu koje se ubrzava izmjenjujuci
1 umnozavajuc¢i modne trendove i stilove ali 1 stvara kriticnu masu koja se sprema pojaviti

na sceni kao antimodni pokret.

Dok modnom scenom vlada, poslijeratni New Look Christiana Diora, pripadnici Beatnik
generacije su u crnoj odjeci kojom ponistavaju samo tijelo. Filozofija egzistencijalizma
preuzima takoder crnu boju. Crne uske hlace i crna dol¢evita postaju zastitni znak
poslijeratne generacije i njihovog izbora slobode misljenja a uska odjeca za zene
predstavlja kako slobodu kretanja tako i izraz seksualne slobode. Beatnik generacija i
njihov stil odijevanja spada u prvi u niz
antimodnih stilova koji ¢e uslijediti i u kojima

crna boja igra glavnu ulogu.

Audrey Hepburn je jedna od glumackih ikona
koja se pojavljuje u filmu Funny Face (1957)
koji opisuje ideju beatnik generacije i

istovremeno prikazuje modu koja je nastala u

tom vremenu.

Slika 8. Funny Face (1957)
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Glumica je to koja je malu crnu haljinu
pretvorila u modnu ikonu, nose¢i Givenchy-
evu LBD u filmu Breakfast at Tiffany’s
(1961). Bila je to jo$ jedna potvrda Vough-
ove price o haljini koja ¢e promijeniti modni

svijet.

Slika 9. Breakfast at Tiffany’s (1961)

Moda koja je proizlazila iz nametnutih pravila drustvene hijerarhije i koja svoje korijene
vuce od pocetka nastanka u klasnim, drustvenim, rodnim odnosima dosla je do svog kraja.
Pravila koja zahtijeva nova druStvena forma svega stvorila je kritiénu masu koja se sprema
pojaviti na sceni i sablazniti sve, posebno pravila drustva ¢ija funkcija vise nema svrhu

osim da joj se nove generacije iznova suprotstavljaju.

Nadolaze¢a moda svoju mo¢ ¢e pokazati kroz prihvacanje apsurdnosti dajuci estetski pecat

neestetskim stvarima. (Simmel 2001: 227)
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3.2. Postmoderna moda

Modernitet stvara privid linearnog tijeka vremena u napretku tehnologije, proizvodnje,
povijesti, dok se moda dogada u cikliénom vremenu (Baudrillard,2002:192).

Izlazak mode iz linearnog tijeka vremena moderne mode omogucava razvoj nove,

postmoderne mode, oslobodene drustvene forme i pravila.

Postmoderna moda nastaje u druStvu bez naglasene linije razgranic¢enja, u ogledalu
promjena druStva u stvaranju novih kulturnih identiteta kroz konstrukciju/dekonstrukeiju.

(Pai¢,2007:116)

“ Ona se sada mora razumjeti kao sustav znakova (oznacitelj—oznaceno—znak). Time se
promjena u modnim stilovima i trendovima izvodi iz stabilnoga sustava jezika mode,
njezine sintakse, semantike i gramatike. Sve to svjedoci o presudnoj ulozi pojma kulture za
shvacanje mode. Kultura koja sada ima odlucujuce znacenje novoga referencijalnog okvira
jest masovna kultura potrosackoga drustva, a njezin je temeljni pojam — komunikacija.”

(Barthes u Pai¢ i Purgar, 2018: 14)

Moda u svojoj efemernost i prolaznosti odgovara dinamici kapitalizma; ona je dogadaj
spektakla frivolnosti i komunikacijske spontanosti. U doba postmoderne mode pulsira oko

praznog mjesta izgubljenog sredista. (Pai¢ 2007:143)

Specifiénost mode je nestrpljivost, takva forma mode je na rubu bitka i nebitka, pocetka i
kraja, novog i prolaznog istovremeno. Sve to joj daje izniman osjecaj sadasnjosti. (Simmel

2001 :233)

Postmoderna moda pocetak je beskrajnog traganja same mode za sadasnjoSc¢u, za srediStem
sebe same koje joj gledaju¢i modnom logikom stalno izmice u procesu istovremenog

nastajanja i nestajanja.

Umyjetnost, glazba, film, pokretaci su u stvaranju novih pogleda i postmodernih stavova o
drustvu 1 kulturi. Promjena se dogada spoznajom pojedinca o moguénosti izbora vlastitog

identiteta neovisno o pravilima drustva.

Pobuna je to koja je dovela modu do trenutka u kojem se pojavljuju nove generacije

dizajnera koje osluskuju sve te nove informacije koje nova generacija $alje politickim i
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drustvenim elitama. Haute couture nema vise uticaj kao u proslosti, Moda se lansira sa

ulice.

Crna boja pronasla je svoj put u modno carstvo ve¢ ranije u eleganciji male crne haljine, u
senzualnosti crne vecernje haljine Rite Hayworth, u crnoj koznoj jakni Marlona Branda ali
modna avangarda se oblikuje u novom kontekstu ali i u stilu monokromatskih slikar. Crna

boja ima mnostvo nijansi i prozima modni svijet uvijek iznova.

Neki od istaknutih dizajnera koji su pokrenuli nezaustavljivu tektonsku promjenu modne
scene bili su: Vivianne Westwood, Versace, Azzedine Alaia, Rei Kawakubo, Yohji
Yamamoto, Issey Miyake, Comme de Gargons, Martin Margiela, Viktor & Rolf, John
Galliano, Alexander Mc-Queen. Oni su uveli modu u sferu spektakla, performansa i

konceptualnih modnih revija.

Da bi nova/postmoderna moda usla u svijet drustva i kulture spektakla morala je prvo sa

ulice uSetati u svijet Haute couture. Dizajnerica W. Westwood je medu prvima koja je

sudjelovala u prevratu i u visoku modu unijela elemente uli¢ne antimode punka.

Slika 10. uli¢ni punk 1980 Slika 11. uli¢ni punk 1983
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Svaki znacajan uli¢ni trend povezan je s odredenim izgledom, stavom, glazbom i, $to je
najvaznije, zivotnom filozofijom. Na primjer, punk stil nije samo identitet oblikovan
poderanom odjec¢om spojenom pribada¢ama, crnim koznim dodacima, piercing-om tijela i

glasnom agresivnom glazbom, nego i nihilisti¢kim i anarhistickim pogledima i stavovima.

Punk od svojih pocetaka sa Ramonssima, Iggi Pop-om, sa glasnom i kakofoni¢nom
glazbom postaje i Zivotni stil generacija mladih koji uzimaju simbole crne odjeée, ¢izama,

poderanih ili dekonstruiranih odjevnih predmeta u kué¢noj radinosti.

Taj novi modernitet u kojem je W. Westwood sudjelovala od samog poc¢etka postao je
temelj stila koji ne posustaje i ¢iji se dijelovi uvjek iznova recikliraju. Punk je postao
mjesto inspiracije svakoj novoj generaciji koja Zeli novi modernitet. Punk nekad simbol
pobune i anarhije rastocen je danas u simulakrum vlastite slike, ispraznjene od sadrzaja, u

Zrvnju modernosti.

Vesrsace se poigrao idejom punka i male crne haljine.

Crna haljina, koju zajedno drze divovske zlatne
pribadace, zahvaljuju¢i glumici Elizabeth Hurley
postala je nova LBD koja simbolizira modu
90'tih

slika 12. E. Hurley u Versace
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Postmoderna moda na scenu je dovela i japanske dizajnere kao $to je Yamamoto koji svoje
kolekcije izraduje u crnoj boji i opisuje ju kao skromnu i arogantnu istovremeno. Za njega

je crna jednostavna ali tajanstvena i Salje poruku : "Ne smetam ti - ne smetaj mi". Tijelo je

dekonstruirano pomocu crnog odjevnog predmeta u amorfni oblik (24 link).

Tradicionalna japanska crna boja inspirirala je Rei Kawakubo, osnivacicu brenda Comme

des Garcons koja objasnjava: "Ja radim u tri nijanse crne".

Slika 13. Comme des Garcons 1986 Slika 14.Yohji Yamamoto 1986

Postmoderno tijelo oznacava potpuno oslobodeno tijelo od 1970-ih. To je bilo vrijeme kada
je na cijeni bila individualnost koju obiljezava povezanost sa istomiSljenicima nasuprot
politike i drustva. Opsjednutost tijelom obiljezila je 1980-e, njegovim oblikovanjem u
teretanama, idealiziranjem zdravlja i svrhe postojanja, dokazivanjem u poslovnom svijetu i

pokazivanjem u slobodnom vremenu.

Hladnoratovska epoha dokazivanja Zapada i moci, uspjesnog i bljeStavog stanja svijesti

nasuprot tami isto¢nog bloka blizila se kraju.
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Pokreti su to koji su proizisli iz otpora prema funkcioniranju politike, kulture 1 drusStva tog
vremena. Pocetak je to druStva spektakla kako ga naziva Guy Deboard i vodi vladavini
kulture spektakla koju obiljezavaju pojmovi dekonstrukcije, ekstravagancije,
karnevalizacije, maskerade i transgresije u modi do mode na rubu o kojoj pise Carolin

Evans. (Evans,2003:67)

Poruka i komunikacija - to su nove jedinice koje se koriste u modnom poretku

postmodernog drustva medijski uronjenog u mitske price vizualnih znakova.

Metajezik mita razvija cijelu sintaksu modnog jezika koja se sluzi znakom u svrhu
komunikacije mode sa svijetom. Taj metajezik, kako ga naziva Barthes, ne razlikuje se od
stvarnog jezika jer je od njega preuzeo dijelove i pretvorio ih u svoje. Ali svrha metajezika
u komunikaciji mode i svijeta ili mode i odjevnog predmeta nije iS¢itavanje znaka kao

poruke nego naprotiv proizvodnja novih znacenja. (Barthes 2002: 157).

Crni odjevni predmet ukazuje na stil koji preoblikuje i transformira na novi nacin
arhetipove znacenja crne, koji pokazuje kako odjevni predmet u crnom mijenja kontekst i
diskurs kulture. Promjena stila je promjena ukusa kako pojedinac¢nog tako i kolektivnog s
logikom transformacije u drugacije i pretjerivanja s obzirom na normu. (Calefato 2004:

110)

Mozda joS$ u periodu postmoderne mozemo koristiti pojam pretjerivanja jer spada u iskaz

modernosti tog perioda, Sto ¢e se kasnije promijeniti.

McLuhan-ova definicija medij je poruka, zavr§ava na novi na¢in u postmodernom vremenu
tj. medijska poruka postala je vodilja zivota, stila, ukusa, slobodnog vremena. Svijet se

oblikuje medijski te uranja u slike.

Mediji su omogucili uronjenost u modu, a njeno obiljezje je kako navodi Lipovetski
efemernost, privlacnost i marginalna diferencijacija. Moda je fenomen koji svojom
promjenom utice na sve, dovrSena moda je moda koja nema epicentar nego se razlila na sve
slojeve 1 podrucja zivota, prozima ih i oblikuje na sveopcu radost nesvjesnih

ucesnika.(Evans 2003: 45)

Modni dizajneri postaju umjetnici opsjene na revijama koje mijenjaju percepciju stvarnosti,

dok publika uranja u fantazmagoriju vremena i epoha koje se uvijek iznova otkrivaju.
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Tigrov skok kako ga opisuje Walter Benjamin je pabiréenje po proslosti koje se donosi u
sadasnjost da bi se ispricala prica, osjetio duh vremena, a sve s ciljem fascinacije

promatraca.

Dizajner-umjetnik je i scenograf i kostimograf i narator neke nove price sagledane iz
drugog kuta ne nuzno to¢nog. Preoblikovanje povijesnih ¢injenica uvijek je bila ljudska

sklonost, uljepSavanje prica i slika nove povijesti jer promatra¢ to o¢ekuje.

Postmoderna je vodila oblikovanju novog pristupa individualnosti, oslobodenju od svih
okova proslosti. Sok, travestija, transgresija, kako opisuje neke od revija Caroline Evans,
jos u to doba mogle su biti iskorak dok je sljedec¢a stepenica nova individualnost u kojoj
vise nista nije Sokantno. Travestija i transgresija su osobni izbor, bas kao i izbor roda ili

spola. (Evans, 2003: 46)

Trenutak prelaska postmoderne u suvremenu modu zapoceo je rusenjem berlinskog zida,
ali vremenski je zahtijevao promisljanje cijelom dekadom 90-ih. Taj period obiljezen je
velikim i raskoSnim revijama istaknutih dizajnera koji su u skladu kraja jednog stoljeca i

pod uticajem te aure stvarali price koje su bile uvod u suvremenu modu.

Na glazbenoj sceni nove ikone mode su Madonna, Grace Jones, Tina Turner, Cher,
Michael Jackson, Courtney Love, Kurt Cobain. Njihov uticaj na subkulture ali i na modu
donosi na scenu stilove kao $to su Hip-hop, Rap, Ravers, Cyberpunks, Emo, Retro and

‘Heroin chic.’

Istovremeno se stvaraju i nove ikone na modnoj sceni, modeli kao $to su Cindy Crawford,

Naomi Campbell, Christy Turlington, Linda Evangelista.

Odjeca bez tijela ne stvara ni emocije ni eroticnu provokaciju tako da model vise nije samo
lijepo lice i tijelo, dobilo je i osobnost, dok istovremeno glumice na crvenom tepihu postaju

i manekenke i glamurozne dive u haljini sa potpisom.

Svi vidovi kulture, umjetnosti, drustva zahvaceni su estetizacijom jer se protok informacija

Siri 1 krece prema definiciji svijeta kao globalnog sela isprepletenog multikulturalno$cu.

Postmoderna estetika je vladavina neo i retro stilova nad izvornim, dizajna nad

umjetnos¢u, moda je nova estetizacija svijeta.
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Pojam jedinstvene osobnosti se raspada, odnosno umnaza u mnogobrojne odjevne

kombinacije kojima se biva netko drugi. (Pai¢ 2007:120)

Slika 15. Madonna 1990 Slika 16. Madonna 1994

Madonna kao primjer na glazbenoj i modnoj sceni prikazuje na svakom novom nastupu

neko drugo lice odje¢om koju nosi.

Prelazak i1z jednog u drugo stoljece uvijek iznova dovede crnu na pozornicu mode.
Zahvaljujuéi njenom znacenju u kontekstu drustvenih i kulturoloskih uloga podatna je za
sve vidove modnih izri¢aja. Tako se krece na ljestvici svojih polova koje jezicno prenosi iz

latinskog, ater i niger.

Dok smisao pronalazi u novim nac¢inima predstavljanja, kroz radove modnih dizajnera
poigrava se na granici vidljivoga i nevidljivoga u kozi, ¢ipki, satenu, barSunu, perju pa sve

do novih umjetnih tkanina i materijala od plastike, Zice, stakla.
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3.3. Suvremena moda

Vizualno-semioticki obrat kojim moda postoji u vizualnoj simulaciji vlastitih fluidnih
identiteta u doba tekuc¢e modernosti o kojoj pise Z. Bauman novi je pogled i pristup modi i

modernosti. (Bauman 2011: 48)

Kraj stolje¢a i pocetak novog, Cesto opisivani kao kraj ili smrt, nisu istoznacnice tih
pojmova nestajanja, samo se promijenio oblik i smjer kretanja. Magic¢na granica prelaska iz
jednog u drugo stoljece oduvijek je postojala i bila bremenita ocekivanjima, s obzirom da
se ¢ovjek kao bice koje stvara i drustvo i kulturu na fizickom nivou nije promijenio.

Novo ne znaéi nuzno i bolje, naprednije, radikalno novo.

Paradigma suvremene mode pretpostavlja napustanje »drustva« i »kulture« 1 prelazak u
stanje Ciste tjelesnosti kao spektakla slike u formi medijske konstrukcije stvarnosti. (Pai¢

2018: 29)

Dok je postmoderna znacila uronjenost u modu putem medija, stanje u kojem se dogada
suvremena moda obavija i oblikuje, utiskuje se u tijelo stvaraju¢i posve jedan novi oblik i
dozivljaj.

Nikada nije bilo vi$e individualnosti ali ni otudenosti, sudjelovanja i iskljucenosti. Moda se
ulila u svijet virtualnog postojanja i ambivalentnost je postala smisao Zivota pojedinca,
prirodno je postalo biti simulakrum vlastitog postojanja na ekranu, druStvenoj mrezi,

internetu.

Individualizacija vi$e nije stvar izbora ona je usud (Bauman 2011: 39), novi smjer
bezgrani¢nog umnoZavanja identiteta i stvaranja drugog kroz kojeg individua igra svoje

uloge.

Moralnost u suprotnosti crne i bijele iz proslih vremena jo$ je samo poigravanje sa praznim
mjestom oznacitelja. Vidljivo je to i kod izrade tehnoloskih modnih dodataka gadgeta i
njihovim reklamnim kampanjama. Tu dominira crni predmet i sjajna crna povrsina,
misti¢na 1 ekstravagantna kao znak luksuza, mo¢i, ekskluzivnosti, elegancije, u konacnici

predmet u kojeg se u reklamnim kampanjama utiskuje znak asocijacijama.
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ovve

svijetu promjene slike sa treptajem oka tj. klikom na ekranu pretvorila ga je u duha

spoznaje na nivou mikroprocesorskog mjerenja vremena.

Ikone novog stoljec¢a i suvremenog modnog svijeta su slavne osobe sa svojim brendovima

kao i uronjenost u modu pop kultura.

Posebno mjesto tog otudenog svijeta prikazao je Alexander McQueen pristupom svojim
kolekcijama. Stvaranje imaginarnog svijeta u koji preslikava svu grotesknost i otudenost,

tamu dolazeceg pratila je provokativna i Sokantna izvedba.

Provokacija nastaje u trenutku kada prikazana kolekcija pretvara ocekivano od mode u
neocekivano. Spektaklom, raskos i glamura, privlaci se paznja dok se istovremeno stvaraju

meta-podrazaji, provokacije i soka u moralnom senzibilitetu promatraca.

McQueen uzima crnu boju u reviji iz 2001 koja kao pozadinu ima djeéji vrtuljak ¢ijom
ikonografijom se poigrao stvorivsi atmosferu horora, povezanu sa iskonskim strahom
djeteta u imaginarnom svijetu maste. Crna boja proteze se kroz razlicite vrste materijala od
koze do perja, sama ili nadopunjena nekom bojom da bi ukazala na neko novo staro
znaCenje. Znacéenje koje nastaje u kontekstu zlokobnog poigravanja sa svijetom djecjih

igraCaka nasuprot ocekivanom neduznom dje¢jem svijetu.

Slika 17. Alexander Mc Queen revija 2001

35



Klaunovski oslikanog lica, model u crnoj haljini, vuce zlatni kostur za sobom 1 kruzi oko

djetjeg vrtulika. (Willson 2009: 102)

Razvoj trzista regresivne potroSnje u kojem odrasli zele zivjeti vje¢no u produzetku svog
djetinjstva, stvarajuci iluzije sreca kroz reviju je uprizoreno rasprsivanja iluzije djetinjstva

drustva koje trzi$no hrani infantilizaciju odraslih. ( Lipovetsky 2008: 44)

Istovremeno se na sceni odvija i veli¢anstvena predstava Gallianovih revija koje odisu
glamurom 1 bljestavilom tako poZeljnim i zavodljivim. Majstor opsjene na suprotnom kraju
spektra ulizuje se svijetu slaveéi povijesne stilove u kojim se susrecu kontinenti, ljudi,
kulture, spajajuéi nespojive price u prostorno-vremenskog kontinuumu. Gallianova crna je
rasko$na, svjetlucava, zavodljiva, nadasve Zenstvena. Primjer je to bljeStavosti prirodne
crne u kontekstu naziva niger nasuprot McQueenovoj ater crnoj. Njegovo stvaranje u stilu

maskerade ekstravagancije i luksuza, zavodenje cijelog modnog svijeta trajalo je do

njegovog dobrovoljnog/prisilnog izopcenja.

Slika 18. Galliano Slika 19. Galliano

Teatralizacija modnih revija od 90-ih postaje pravilo predstavljanja dizajnera, revija postaje
mjesto gdje se modi kao prekomjernoj potrosnji, rastro$nosti i dokolici, po Veblenu, moze

dodati i prekomjerna doza vizualnih podrazaja.
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Spektakl i karnevalizacija postaju prepoznatljivi oblici prezentacije modnih revija.

Debordovo drustvo spektakla pretvorilo je Sareni displej, laznog sjaja svakodnevnog Zivota

na modnoj i Zivotnoj pisti subjekta.

Istovremeno nesto §to je imalo pojavnost na modnoj pisti pretvara se u trajnu moguénost
gledanja. Caroliju nastajanja i nestajanja preuzele su virtualne platforme i dale joj novi

zivot u vjecnom medijskom prostoru.

Dok se u prethodnim razdobljima moglo re¢i da moda prati korak sa umjetnoscu i preuzima
performans kao nacin izraZzavanja, U suvremenoj modi ona sama je umjetnicko djelo.
Modna revija kao performans mijenja i modnu scenu na kojoj je bilo uobicajeno da donosi

nekoliko unikatnih i nenosivih predmeta u modni performans.

Chalayana, Margiella, Viktor & Rolf dizajneri su kod kojih se dogada da je cijela revija
sacinjena od komercijalno ne nosivih predmeta koji nisu ready to wear nego ready to

museum.

Granica izmedu mode i umjetnosti je prekora¢ena, moda je od proizvodnog predmeta
presla u ideju koja zahtjeva i filozofsko promatranje kroz djela minimalizma i
dekonstrukcije stvaraju¢i dekorativni 1 funkcionalni bezvremenski predmet-odjecu kod

Chalayana.

Performans Viktor &Rolf sa nazivom Russian doll zapoc¢inje manekenkom u trikou kao
lutkom koju su dizajneri obukli u ukupno 10 slojeva odjece pretvorivsi je u tekstilni objekt

primjenjene umjetnosti.

Margiela u svojim djelima ide u dekonstrukciju predmeta nanoseci bakterije koje
konstantno stvaraju novi uzorak na odjeéi, dok je istovremeno unistavaju. Promatranje tog

ciklusa nastajanja/nestajanja odjevnog predmeta ujedno je i kritika konzumerizma.

Revije fizicki odrzavane, jos pocetkom stoljeca bile su znak prisutnosti dizajnera na sceni,
biti prisutan vise ne ukljucuje pojam prisutnosti. Revije postaju virtualna dogadanja na
internetskoj platformi prelaze u samu bit mode efemernost.

Prisutnost znaci biti ulogiran, moda nije promijenila mjesto postojanja, moda se rasprsila

zauzimaju¢i sve kutke, dopiruci do svih koji su ukljuc¢eni u mrezu.
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Suvremena moda na scenu je dovela i modne trendove koji su nastali iz revive, remake
stilova proslih vremena. Uronjenost u semiotiku znaka u crnom ne odvija se samo na
bljestavim pistama modnih revija nego na alternativnim, virtualnim pozornicama diljem

globaliziranog svijeta.

Post-McQueenov svijet mode kako ga naziva Anna Kiper oblikuje hiroviti svijet kostima i
prica, s nadmo¢nim pogledom na historizam 1 tribalizam. Putuju¢i kroz vrijeme
kombiniraju se vintage i suvremeni komadi, body art i kolaziranje razli¢itih mjesta,

godisnjih doba i svih mogucéih ideja uli¢nih stilova. (Kiper 2014: 32)

Novi stil kojeg karakterizira eklekticizam i pragmatizam ne nastaje ha modnoj pisti, u
studiju dizajnera, nego na drustvenim mrezama kojima vladaju influenceri, novi nositelji
modnih stilova. Od mode koja se poigrava idejama proslosti sadasnjosti i buducnosti dolazi
do uronjenosti u virtualni svijet odvojen od samog fizickog tijela i njegovog povijesnog

konteksta.

Glazbena i filmska industrija stvaraju nove ikone modnog svijeta ali se pojavljuju i neke
nove osobe koje svoje mjesto u tom glamuroznom, fantazmagori¢nom, nadasve opijaju¢em
svijetu pronalaze pomocu drustvenih mreZa. Sakupljanje folowera je glavni cilj 1 dokaz
uspjesnosti, simulakrum na druStvenoj mrezi koji se svaki dan ako ne 1 sat, iznova rada,

traje jedan pogled i vraca se u mrak iz ekran.

Suvremena moda ima svoje ikone koje prenosi modne trendove ali ih i stvaraju kroz
vlastite brendove, neke od njih su Kate Middleton, Lady Gaga, Daphne Guinness, Dita VVon
Teese, Bar Refaeli, Beyoncé, Victoria Beckham, Kim Kardashian.

Lady Gaga primjer je eklektike zivotnog stila, njeno pojavljivanje u bezbroj stilova, primjer
je na koji nacin se moda viSe ne moZe promatrati, ni analizirati.

Obuci se kao ucviljena udovica u ekstravagantnoj crnoj, porno zvijezda u kozi i perju, u lik

muskarca kao svog alterega i mnostvo drugih uloga kojima je pocastila medije.

Vizualna konstrukcija kulture i mode razotkrila je kako se promijenio trend da pravila vise

ne postoje, te da je sve dozvoljeno.
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Slika 20. Lady Gaga Slika 21. Lady Gaga

Na taj nacin stil Lady Gage ugraden je u njen identitet umjetnice koja eklekticki spaja

raznolike umjetnicke i modne stilove.

Suvremena moda koja se dogada u 21. stoljecu u odjevnom smislu pronalazi skrivene
vrijednosti boja, oblika, izri¢aja pa tako i crna bas kao nekad stjece novu snagu svog

simbolizma 1 odasilje neke nove stare poruke.

Crna odolijeva iskusenju ravnodus$nosti i jo§ uvijek zadrzava svoj habitus glamura i
elegancije u haljinama, crnom krznu i perju, fetiSizma u koznim outfitima visokih ¢izama,

mrezastim ¢arapama, uozbiljenosti u odijelima.

Subkulturni trendovi zadrzali su crnu kao boju pobune iako se neprestano razvijaju,
nastajuci i ziveci s pojavom kulturnih i drustveno politickih utjecaja protiv kojih se bune.
Istaknuti primjer je pobuna protiv krutog japanskog drustva prethodnih generacija, stilovi
Lolita, Decora i Anime koji omogucuju mladima da sudjeluju u eskapizmu i bajkovitim

iluzijama. (Kiper 2014:36)
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Slika 22. Emo Slika 23. Anime

Izbjegavanje odrastanja njeguje djetinjasto ponasanje koje ukljucuje noSenje igracaka,
ekstravagantnih slojeva, neuskladene odjeée u kontrastnim bojama i kostimima animiranih

likova.

Fascinacija tijelom kao modnom podlogom vidljiva je i u tetovazama, implantatima, a slika
na samom tijelu oslikana crnom tintom, piercingom ukraSeno a implantatima modificirano
sve je to moda, ali ne ona koja obavija tijelo nego se utiskuje, odnosno postaje slika na i u
samom tijelu.

Tijelo mode postaje samo tijelo jer koza je na$ primordijalni omotac. Povratak na
ukrasavanje tijela nema sli¢nosti sa tetoviranjima i urezivanjima znakova predaka. Danas je
to samo izbor ispraznjen od mistike i rituala, viSe samo novi modni detalj koji ne mora

nuzno imati ni poruku ali moze imati svrhu u kontekstu nove individualizacije.
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Kao da je film Matrix nagovijestio distopiju koja se pojavljuje kao moguci scenarij, zivota
isprepletenog mrezom. Cuvar u crnom odjelu klasi¢nom predstavlja ograni¢enja, uvar je

simulakruma zivota u mrezi a crno odijelo poput kamuflaze, daje mu apsolutnu anonimnost

u mnosStvu.

Slika 24. Matrix Slika 25. Matrix

Na drugoj strani dio probudenih, na ¢elu sa Neom, u futuristickoj crnoj odjeci
sa eksplicitnom promjenom znacenja U neku vrstu fizicke apsorpcije svih svjetlosnih zraka
koja transformira tijelo odjeveno u crno u prozirnu, ili nevidljivu, strukturu dok pokusavaju

pobjeci, pobijediti, razotkriti.

Crno u filmu postaje razluc¢iva znacajka i ¢ini karakter metonimijskim u kontekstu boje
odjece. Utopijska slika zrtvovanja za drugog koja daje nadu da i u modernom svijetu jo$

postoji izlaz, oslobodenje.

Napredak tehnologije ostavlja mogucnost nastanka novog c¢ovjeka mozda sli¢nijeg onom u
seriji Years and years, u kojoj se obitelj suoCava sa Zeljom kéeri da postane "transhuman",

spajajuci svoje fizicko tijelo s tehnologijom.
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Years and Years Years and Years

Subdermal implants, they My hand is the phone.
charge themselves

Slika 26. Years and years Slika 27. Years and years

Serija u kojoj se postavlja iznova pitanje o smjeru razvoja ¢ovjeka, o kapitalistiCkom mitu
koji je 1 sam postao geneticki drusStveni a za svoj opstanak omogucio je nastajanje

generickog bica. (Baudrillard 2001: 84)

Sve se dogada negdje u nekoj stvarnosti ali pojavljivanjem na ekranu postaje simulakrum

dogadaja, imaginarno sa posljedicama koje doticu i stvarno.

Potreba za pobjedom nad sustavom dobila je novu snagu, borba nije jedno nasuprot drugog
nego se sustav unistava iznutra. Transhumanost nije nesto protiv ljudskoga nego pristize u

pomoc¢, preuzimajuci ulogu mitskog spasitelja.

[luzija novog ¢ovjeka-kiborga stvorena s tehnoloskim napretkom ide dalje, onkraj granica
ljudskog poimanja individualnosti tijela stvaraju¢i transhumano bice koje svoje postojanje
nastavlja u matrici informacija, samom stroju, istovremeno kao dio sustava i odvojeni

sustav.

Moda kao univerzalna sloboda tijela u suvremenom svijetu pokusava promijeniti sam

metafizi¢ki poredak u kojem je dusa prolazna a tijelo vjecno 1 besmrtno. (Pai¢,2007:262)
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4. Zakljuéak

Crna boja bez obzira na razvoj drustva, kulture, tehnologija uvijek ¢e imati svoje gotovo
metafizicko znacenje, a koje se u kontekstu znaka, oznacitelja i ozna¢enog mijenjalo kao

Sto su se mijenjali i obrasci ljudskog ponasanja te drustvenog i kulturnog konteksta.

Boja je percepcija i zato moze znaciti $to Zelimo da znaci. Tako nastaje kompleksnost
simbolickih znacenja koja zapocinju nauc¢enim asocijacijama. Kroz modu kao odjevni
predmet, uporabni predmet, modu kao nacin/stil zivota moguce je povijesno promatrati

crnu boju i njena simbolicka znacenja na svim razinama drustva.

U kontekstu crne boje moze se re¢i da smrt kao ekvivalent znaenju crne ima novo mjesto
a to je crni ekran kao simbol virtualne smrti. Odijevanje je jo$ uvijek prezentacijsko ali

mjesto prezentacije je promijenjeno.

Bez obzira na kraj prirodnog, koje zapravo nije nikada to bilo, nova prirodnost se
promijenila. Jedna potpuno nova generacija uronjenih u virtualnu platformu Zivota dolazi

na suvremenu modnu scenu.

Dok je nekada crna boja imala misti¢no, pripadajuce ili izuzimajuée znacenje danas
multikoloritnost same crne boje stvara nove poruke u neurosomatskoj spoznaji boje. Tako
se crna izmjesta iz misticizma ali ostaje kao fluid koji obavija fetiSizam gdje se

nepredvideno, neocekivano 1 necuveno susrecu u tijelu mode.

Bilo koja boja pa tako 1 crna postale su samo povrsina kojoj je znac¢enje oblikovano

posredovanjem novog virtualnog svijeta, a znak je nasumican izbor iz polja referencija.

Izbor crne kao znaka iz kategorije identiteta, prelazi u kategoriju stila koji postaje novi
nacin prilagodavanje ukusa, pojedinacénih ili kolektivnih logici razli¢itosti. Logika
razli¢itosti u svijetu crne odjece postaje upitna ako analiza trziSta pokazuje da 40% zena

preferira crnu u svojoj garderobi.

Vise ne zivimo u drustveno kulturalnom prostoru klasne stratifikacije nego stratifikacije po

paralelnim svjetovima u koje sami biramo ukljuditi se ili iskljuciti.
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Ti svjetovi nisu homogene drustvene grupe, nego umrezeni pojedinci sa narativom

savrSenog zZivota na drustvenoj mrezi.

Uz tehnoloski napredak fizicko tijelo vise nije postojece jer modu mozemo simulirati na

simulakrumu tijela koje biramo na virtualnoj platformi.

Vizualni znakovi su promijenili sam sustav znakova, mode ali i svijeta, koji tek treba

desifrirati u programskom jeziku koda nove stvarnosti.

Bas zato Sto moda nije nista prirodno ona je uvijek skup drustvenih i kulturnih normi,
umjetna tvorevina stvorena za uzitak te je za ofekivati da ¢e prelazak u novu stvarnost
virtualne mode biti iznimno fluidan. Tehnoloski napredak je nesukladan s napretkom

ljudskog tijela.

Informacijsko globalno drustvo jo$ ¢e neko vrijeme u svojim tragovima imati sve pojmove

o kontekstu crnog jer kompjuterska matrica pamti vise 1 duze od fizicke.
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