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SAZETAK:

Ovaj zavrsni rad se bavi istrazivanjem pojma uli¢ne mode i njezinim utjecajem na modne
trendove i visoku modu, te postaje inspiracija za projektiranje kolekcije odjece. Cilj ovog
zavrSnog rada je pokazati utjecaj ulicne mode u oblikovanju vlastite kolekcije. Prvi dio
donosi pregled sto to zapravo ¢ini ulicnu modu, kada se pojavila i iz kojeg razloga postoji.
Doti¢u se bitni segmenti i pojmovi koji su povezani uz uliénu modu, njihova povijest i uzroci
nastanaka. U radu su prikazane glavne karakteristike i elementi ulicne mode kao i glavni
predstavnici i vodeéi dizajneri u tom podrucju. Analiziran je rad i utjecaj navedenih dizajnera
na uli¢nu i visoku modu. U drugom dijelu rada prikazana je autorska kolekcija pod nazivom

"ATARAXIA" od razrade teme do konstrukcije i modeliranja odabranog modela.

Klju¢ne rijeci: ulicna moda, sub kulture, modni dizajneri, odje¢a za mase, sport, stil



SUMMARY:

This final thesis is about exploring the concept of street fashion and its impact on fashion
trends and high fashion, and it becomes the inspiration for designing a clothing collection.
The aim of this final thesis is to show the impact of street fashion in developing one's own
collection. The first part gives an overview of what street fashion really is, when it came out,
and for what reason it exists. The relevant segments and concepts related to street fashion,
their history and causes are touched upon. The paper presents the main features and elements
of street fashion as well as the main representatives and leading designers in the area. The
work and impact of these designers on the street and high fashion has been analyzed. The
second part of the paper presents an author's collection called " ATARAXIA " from topic

development to construction and modelling of the selected model.

Keywords: street fashion, subcultures, fashion designers, clothing for the masses, sport, style



1. UvOD

Ovaj rad bavi se istrazivanjem uli¢éne mode kao inspiracije za kolekciju odjece. U ovome radu
dotaknuti ¢emo se uliéne mode kao takve, te istraziti njezinu povijest i utjecaj na ostale
aspekte mode kao npr. utjecaj na visoku modu. Za pisanje rada koriSteni su razliéiti literaturni
izvori kao $to su knjige i blogovi: Cultural history of fashion in the 20th and 21st centuries,
Fred David: Fashion, culture and identity, Fashion World: Street fashion, Trenirka i zlatni
lanac itd. pomocu kojih se pokusava objasniti moda sa socioloSkog gledista . Prvi dio rada
bavi se samom povijesti ulicne mode, kada je ona pocela, zasto se pojavila i koje su njezine
karakteristike. Objasniti ¢e se pojam koji je najvise vezan za modu ulice, a to je supkultura.
Unutar tog pojma istraziti ¢emo neke od sub kultura kao Sto su: hip hop/crna kultura,
skinheads, hipsteri te trap kulturu. Pokazati ¢emo njihove specifi¢nosti, razlike, obiljeZja i
utjecaj na samu modu dominantne kulture. lako sub kulture imaju puno komponenti koje ih
definiraju, naglasak ovog rada bit ¢e na modnom aspektu. Raspravljat ¢e se uzrok i posljedice

navedenih supkultura na moderno drustvo i svijet u cjelini.

Drugi dio bavi se ostalim pojmovima koje su povezani s ulicnom modom. Predstavit ¢e se
dizajneri koji su u visoku modu unijeli elemente ulice, njihovu kronoloku povijest i utjecaj
na ostale dizajnere 1 Sire mase. Takoder ¢emo se dotaknuti 1 pokuSati pribliziti pojmove kao
Sto je anti moda, koja takoder ima svoja ustaljena pravila. Objasniti ¢emo kako su to odjeca za
mase i brza moda promijenile dosta aspekata u samoj visokoj modi, te pribliZiti pojmove kao

Sto su trickle-up-teorija, streetstyle itd.



2. ULICNA MODA

Uli¢na moda je moda za koju se smatra da je nastala ne iz modnog studija, ve¢ iz uli¢ne
odjece. Ulicna moda je opcenito povezana s kulturom mladih, a najceSée je videna u
veéim urbanim centrima. Na prvi pogled, ulicna moda i odjec¢a je jedini sigurni proizvod
koji konzumiramo apsolutno svi i ona kao takva postoji oduvijek, ali se tek oko 1950.
godine pocela odvajati kao zasebna kategorija koju danas mozemo proucavati, ocjenjivati
i prepoznavati za sebe. Ako se vratimo u njezin sam pocetak, nizi stalezi bi, recimo u
renesansi, oduvijek kopirali odjecu visih staleza kako bi se osjecali §to blize njima. Kada
bi to visi stalezi primijetili, namjerno bi promijenili na¢in odijevanja kako bi se razlikovali
od nizih i tako u nedogled. Taj pojam obiljezavamo kao "trickle-down" teoriju koju uvodi
sociolog T. Veblen. Iz samog naziva uocava se da se u tom slu¢aju modni impuls S$iri
odozgor prema dolje. Ona je trajala sve do spomenute 1950. godine. S dramati¢nim
povecanjem standarda zivota nakon drugog svjetskog rata (suburbiziranje, masovni
marketing, davanje fransiza restoranima i maloprodajnim lancima, Sirenje televizije itd.)
svakako je povecala privid za "alternativnije" nacine zivotnih stilova, pogotovo za one
individualce u potrazi za "autenti¢noSc¢u". U tom suhoparnom periodu zivljenja, odjeca i
odijevanje kao takvo u jednu je ruku tim ljudima omoguéilo bijeg od tog suhoparnog
zivota 1 samog vremena koji teoretiari kulture nazivaju kasnim kapitalizmom. Bitna
stavka je i demografija koja pokazuje nagli porast u natalitetu koji je poznatiji kao "baby

boom"*

koji stvara novu generaciju "baby boomera" koja nastaje upravo nakon Drugog
svjetskog rata. Kako je ova generacija odrastala u kasnim 1950-im i ranim 1960-im
godinama, oni su poceli predstavljati novu socio-kuluralnu skupinu pod nazivom -

"teenager'

. Visoka moda kao takva je u tom momentu (¢iji su konzumenti bili ljudi iz
visokog drustva i elitisti), malo mogla ponuditi jednom baby boom teenageru koji je
uli¢nu modu vidio kao autenti¢niju i relevantniju stilisticku inspiraciju. Svaki uli¢ni

|||00k||3

jednom babyboomeru u tom momentu nije predstavljao samo nacin odijevanja, on
je sa sobom vukao nesto puno dublje. On je sa sobom vukao cjelokupni zivotni stil,
vrijednosti i vjerovanja, samu filozofiju i kao takvu — novu zajednicu. Te nove zajednice
svakako su popunjavali viSe djeCaci nego djevojice pa nas ni ne cudi da je prva takva

"zajednica" nosila naziv Teddy Boys*. Uli¢na moda je veé tad postala voditelj odredenog

! Period povecanog nataliteta/radanja djece
2 Engleski naziv za tinejdzera
3y .. vess o
Zargonsko-engleski izraz za nediji izgled
4 .. .y . i
U prijevodu — plisani decki



grupnog identiteta i supkulturalne kohezije. Kroz cijelo nase postojanje socio-kulturalne
grupe koriste ukrasavanje tijela i neke odjevne predmete kao signal i znak za pripadnost
nekom grupnom identitetu i simboliziranju odredene kulture, ali prvi put osobni stil
pojedinca postaje tzv. "druStveno ljepilo" koje povezuje razliCite strance - ve¢inu njih koji
se i nisu upoznali, ali koji su dijelili Sifriranu kulturu u odredenom stilu odijevanja i
glazbe koju su slusali. (Hall, Jefferson; 2003., str.9). S druge strane dizajneri su s
vremenom poceli uvidati da njihove kreacije pocinju kopirati i §ire mase (kao recimo
Dior-ov "New look") te i visoka moda sve viSe pocinje koketirati sa masom ljudi. Najbolji
primjer za ovo je sam traper kojeg su izvorno nosili radnici koji su radili teske fizicke
poslove. On se 1947. godine nadao u Sears & Roebuck® katalozima koji su predstavljali
kolekcije za zenu i djecu upravo od tog materijala - trapera. Kako sam katalog promovira i
prezentira kontekst ljudi sa "Divljeg zapada" i kauboje, vise nego urbani fizicki rad,
svakako mozemo reci da je kauboj prvi heroj radne klase. Unikatnim izgledom svake od
tih "zajednica" koje ve¢ mozemo imenovati kao supkulture, te sve ve¢im utjecajem samih
supkultura na masu, dizajneri visoke mode su poceli kopirati neke od tih specifi¢nih
izgleda — poceli su uzimati detalje i kreirati ih u svojoj viziji. Tu se Veblenova teorija
urusava, te tu poéinjemo govoriti o "trickle up" teoriji koja se pojavljuje samom pojavom i
supkultura. U ovoj teoriji, za koju se smatra da se zadrzala do dan danas, govorimo kako
se modni impuls $iri odozdo prema gore, te tu zapravo i po¢injemo uvoditi pojam uli¢na

moda.

Sl. 1. Teddy Boys, London, 1957.

> Poznati i tada aktualni ameri¢ki katalog odjece



2.1.Supkulture

Prema Kkulturnoj i socioloskoj definiciji, supkultura je grupa ljudi koja se razlikuje od vec¢ih
kulturalnih grupa kojima pripada, no i dalje zadrzava neke njene fundamentalne principe.
(B.Perasovi¢; 2002., str 30.) To¢ne definicije nema, ali prema Oxfordovom engleskom
rje¢niku supkultura je ,,skup normi, sustava vrijednosti i obrazaca ponaSanja, koje razlikuju
jednu grupu ljudi od kulture Sire zajednice kojoj pripadaju.© Ranih 50-ih godina sociolog
David Reisman razlikuje vec¢inu koja prihvac¢a komercijalno dostupne stilove i1 znacenja, te
supkulturu koja aktivno trazi manjinski stil i vlastitu interpretaciju svijeta oko sebe.
»oUPkulture su manje, ogranicenije i diferencirane strukture, unutar jedne vece kulture*
(Hall, Jefferson; 2003., str.13). Hall i Jefferson definiraju ove dvije kulture nazivajuci
supkulturu ,,mladenackom®, a dominantnu kulturu ,roditeljskom®. Iako se u mnogocemu
razlikuju, supkultura uvijek dijeli mnoge znacajke s kulturom iz koje potjece, poput odnosa
djece i njihovih roditelja. Dakle, kada se proucavaju supkulture prvi je korak povezati ih s
kulturom, politickim i1 ekonomskim stanjem drusStva iz kojih su proizasle i objasniti $to ih

medusobno povezuje.

Na supkulturu, negativno gleda sociolog D. Hebdrige, on naime u svojoj knjizi 'Subculture:
The Meaning of Style' tvrdi da je supkultura subverzija normalnosti. Pisao je o tome kako
supkulturu mozemo smatrati kao negativan utjecaj zbog njene prirode kritiziranja i cinizma
spram dominantnom op¢e prihva¢enom socijalnom standardu. Smatrao je da supkulture
ujedinjuju istomisljenike koji smatraju da su zanemareni upravo tim socijalnim standardima,
te da im ta manja grupa ljudi dozvoljava vlastiti razvitak i samosvijest kao individualnoj
osobi. (D. Hebdrige; 1979., str. 24)

Supkulture mogu postojati u razli¢itim razinama organizacija, naglasavajuéi Cinjenicu da
postoje mnoge kulture i kombinacije vrijednosti koje se daju komplimentirati ili usavrsiti. U
nekim primjerima mozemo vidjeti da su se pokrenuli zakonski postupci protiv odredenih
supkultura kako bi ih se reguliralo ili smanjilo. Britanske supkulture mladih opisivalo se kao
moralni problem s kojim treba izaéi na kraj vlada dominantne kulture. Proucavanje supkulture
se Cesto sastoji od proucavanja simbolizma odredene odjece, glazbe, te drugih vidnih razlika
izmedu ¢lanova supkultura 1 op¢e populacije. Takoder se uzima u obzir i misljenje, shvacanje
tih simbola od strane opée populacije. Clanovi supkultura esto svoje pripadni§tvo grupi
izjasnjavaju kroz karakteristicnu i simboli¢nu uporabu stila kao §to je moda, ponasanje te

poseban zargon.



Sl.2. Karakteristi¢an izgled punkera, Rusija, 90-te

Ponekad je tesko prepoznati odredenu supkulturu putem stila koji nose njeni ¢lanovi (osobito
odjeca i glazba) jer velike kompanije pokuSavaju novine komercijalno reklamirati za veéu
publiku te tako unov¢iti identitet odredene grupe. Takvi potezi mogu dovesti do jedne ili
druge prekretnice grupe, a to je ili potpuno uniStenje ili sasvim nova varijanta stila tj.
evolucija, kako ¢lanovi pronalaze nove nacine da bi ostali prepoznatljivi u masi drustva. Tako
su recimo hipsteri® evoluirali do hippija’. Stigma prema supkulturama je oduvijek postojala,
no kada masa uvidi da je skupina bezazlena, postepeno je prihvati. Tako je recimo pankerski
stil odijevanja koji se u pocetku smatrao Sokantnim se u potpunosti komercijalizirao, kako je
zadobio medijsku paznju, tako su i velike modne kuc¢e/kompanije vidjele potencijal u njemu
te od njega napravili stil za mase. Neki od sociologa supkulture usporeduju sa ranijim
radikalnim pokretima estetike u umjetnosti, kao Sto stu dadaizam i surealizam®, pa tako D.

Hebdrige u svojoj knjizi govori:

"Kao Duchamp-ovi ,, ready-mades *“ tvornicki proizvedeni predmeti koji su se kvalificirali kao
umjetnost samo zato Sto se on odlucio tako ih nazvati, tako i nezamjecivani i neprikladni
predmeti kao Sto su pribadace, plasticna kvacica za rublje, Zilet, tampon mogu postati
sastavni dio punk anti-mode. Predmeti posudeni s najprljavijih mjesta nasli su svoje mjesto u
cjelokupnom punk izgledu. Pribadace su dobile ulogu nakita te su tako postali ornamentni

dodaci na uSima, usnicama ili obrvi, simbolicno bi unakazili dijelove skolskih uniforma.

® poznata supkulura 50-ih godina
7 Supkultra 60-ih
8 . . .

Pravci u umjetnosti



Bijele kosulje zaprljane laznom krvlju, kravate poderane i razvezane i sve to okrunjeno

irokezama razlicitih boja." (D. Hebdrige 1979., str 18.)

Sl. 3. Marc Jacobs, proljece 2017/18. utjecaj punka

2.1.1. Hip-hop

Neke supkulture su se toliko duboko ukorijenile u dominantnu kulturu da je vise ni ne
smatramo supkulturom. Jedna od tih bi upravo bila hip hop kultura, poznatija kao kultura
ulice ili kao kultura koju veZemo uz afroamericku rasu. Hip hop je pokret kulture i
umjetnosti koji su stvorili Afroamerikanci i Latinoamerikanci u Bronxu, New York Cityu.
Dok se termin hip hop cesto koristi iskljucivo za hip hop glazbu (ukljucujuéi i rap), hip
hop karakterizira devet elemenata, od kojih se samo cetiri smatraju bitnim za
razumijevanje hip hop glazbe. Neki od elemenata ukljucuju: "rapping”, “beatboxing",
modu i stil, te povijesno znanje i kultura. Bronxova hip hop scena pojavila se sredinom
1970-ih sa zabava iz susjedstva koje su izbacili Black Spades, afroamericka skupina koja
je opisana kao banda, klub i glazbena skupina. Duo brata i sestre Clive i Cindy Campbell
dodatno su ugoScavali DJ zabave u Bronxu i zasluzni su za uspon u ovome Zanru. Kultura
hip hopa prosirila se i na urbane i prigradske zajednice Sirom Sjedinjenih Drzava, a potom

i svijeta.

Odjeca, kosa i drugi stilovi veliki su dio druStvenog i kulturnog utjecaja hip hop-a od
1970-ih. Iako su se stilovi mijenjali tijekom desetljeca, karakteristina urbana odjeca 1
izgled bili su vazan nacin da se reperi, breakdanceri i ostali ¢lanovi hip hop zajednice

izraze. Kako se popularnost zanra hip hop glazbe povecavala, tako se povecao 1 ucinak



njegove mode. Iako su postojali rani predmeti koji su bili sinonim za hip hop koji su presli
u mainstream® kulturu, poput Run-DMC-ovog™ afiniteta prema Adidasu ili Wu-Tang
Clan-u'* zastupajué¢i Clarks-ove Wallabees™, tek je na komercijalnom vrhuncu hip-hop
moda postala utjecajna. Pocevsi od sredine do kraja 1990-ih, hip hop kultura prigrlila je
neke od glavnih dizajnera i uspostavila novu vezu s klasicnom modom. Modne marke
poput Ralph Lauren, Calvin Klein i Tommy Hilfiger usli su u hip hop kulturu i za uzvrat
su dali vrlo malo. Ulazak u novo tisu¢lje¢e hip-hop moda sastojala se od vrecastih majica,
traperica i dresova. Kako su velika imena poput Pharrell i Jay-Z pokrenula vlastite linije
odjece, a jo$ uvijek poput Kanye West-a povezana s dizajnerima poput Louis Vuittona,
odjeca je postala klasi¢nija i skuplja. Neki od njih su se razvili u ozbiljne dizajnere

streetwear® i urbane odjeée, ali o tome éemo pisati kasnije.

Sl. 4. Reperica Aayiah i reper SnoopDog u suradnji s Tommy Hilfingerom

? Opce prihvacéena kultura
1% pionirski americki sastav u glazbenom stilu hip-hopu
11 v s
Americki hip-hop sastav
2 Internacionalna marka cipela
13 . . .y
Engleski naziv za uli¢cnu modu



Suvremeni hip hop umjetnik viSe nije ograni¢en na glazbu koja im je jedini posao ili izvor
prihoda. Pocetkom devedesetih, veliki proizvodaci odjece shvatili su ekonomski potencijal
ulaska u hip hop kulturu. Tommy Hilfiger bio je jedan od prvih ve¢ih modnih dizajnera koji je
aktivno uvazavao repere kao nacin promocije svoje ulicne odjec¢e. Udruzivanjem snaga
umjetnik 1 korporacija mogu zajednicki imati koristi jedni od drugih. Hip Hop umjetnici su S
vremenom postali modne ikone i trendsetteri**. Njihovi obozavatelji kre¢u se od manjinskih
skupina koje se mogu odnositi na njihove ispovijedane borbe do vecinskih skupina koje se
istinski ne mogu povezati, ali vole "zivjeti fantaziju". Reperi pruzaju "cool, hip" faktor, dok
korporacije isporucuju proizvod, reklamu i financijsku imovinu. Tommy Hilfiger, jedan od
prvih glavnih dizajnera koji se aktivno priklanja reperima kao nacin promocije svoje uli¢ne
odje¢e. U zamjenu za davanje umjetniku besplatnu odjecu, Hilfiger je pronasao svoje ime
spomenuto u stihovima rap pjesama i njihovim stihovima u kojima rap umjetnici skandiraju
zahvaljujuéi prijateljima i sponzorima na podrci. Najbolji primjer za ovo je, Snoop Dogg™
koji je nosio prugastu ragbi majicu Hilfiger tijekom nastupa u Saturday Night Live-u (slika

gore), a rasprodala se u trgovinama New Yorka sljedec¢i dan.

Hilfingerov uspjeh uvjerio je i druge velike americke modne kuée, poput Ralph Lauren i
Calvin Klein, da prilagode linije unosnom trzistu hip hop umjetnika i obozavatelja. Od njih se
svakako istakao Karl Kani, koji je ostvario mnoge suradnje s urbanim uliénim markama kao
Sto su Nike, Jordan i Adidas. U danasnje vrijeme, skoro svaka velika modna kuc¢a suraduje s

velikim rap zvijezdama upravo zbog njihovog utjecaja i specifi¢nog stila.
2.1.1.1. Tenisice

Jedan od najbitnijih pojmova ulice su oduvijek bile tenisice, koje je svakako popularizirala

hip hop scena, dala im znacaj i uvela ih u visoku modu.

Tenisice su obuca prvenstveno dizajnirana za sport ili druge oblike tjelesne vjezbe, ali koje se
sada Siroko koriste i za svakodnevno noSenje. Izraz opcenito opisuje vrstu obuce s
fleksibilnim potplatom od gume ili sintetickog materijala i gornjim dijelom od kozZe,
sintetickih zamjena ili tkanine. Tenisice su vazan dio hip hop scene (prije svega Puma, Nike i
Adidas). Hip hop umjetnici potpisuju ugovore vrijedne milijune dolara s glavnim robnim
markama kao §to su Nike, Adidas ili Puma za promociju svojih tenisica. Proizvodaci tenisica

poticu ovaj trend proizvodeci rijetke tenisice u ograni¢enom broju, ¢esto po vrlo visokim

" Naziv za osobe koje postavljaju trendove
> Ameri&ki reper
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maloprodajnim cijenama. Umjetnicki izmijenjene tenisice mogu se prodati za vise od 1000
dolara u ekskluzivnim ustanovama. Takve suradnje popularizirale su tenisice do te mjere da je
2005. godine objavljen dokumentarni film ,,Samo za tene* o fenomenu tenisica i povijesti.
Ovo sve je dovelo do njihove popularizacije u toj mjeri da u dana$nje vrijeme nalazimo cijelu
kulturu tenisica koju mozemo proucavati kao kulturu odvojenu samu za sebe. (A.

Galijag,2013.

SI.5. Najpopularnije tenisice Adidasa u
suradnji s reperom Kanye Westom

2.1.1.2. Trap kultura

Trap kultura jo$ nije toliko ojacala da bi se nazvala posebnom supkulturom, ona je podvrsta
repa, ali je toliko utjecajna, sve Sira i jaa da bi ubrzo mogla postati i veca supkultura od
samog repa. Nju vezemo uz Z-generaciju koja tek ojacava i koja tek dolazi. Trap je stil hip
hop glazbe koji je razvijen pocetkom 2000-ih u Juznim Sjedinjenim Drzavama. Zvukom je
puno brzi i jaci od rapa, te se naziv prevodi u originalu — 'zamka'. lako je ovo prvenstveno
muzicki pravac, on sa sobom vuce odredeni izgled koji je izrazito specifican. On uzima
elemente hip hopa, ali ih iznosi na puno ekstremniji na¢in. U trap modi, spaja se ne Spojivo.
Nose se bunde na Adidas trenirke, kupac¢i kostimi na tenisice i stvari koje ne vidamo
svakodnevno. Nailazimo na eksploziju boja, uzoraka i materijala. ObiljeZavaju ih tetovaze po
cijelom tijelu, po licu i pretjerivanje u svemu. Kombiniraju sport i visoku modu, uzimaju
elemente punk-a i stvaraju stil koji mijesa skoro pa sve supkulture. Koketiraju sa visokom

modom, ali je kombiniraju sa svakodnevnim modnim markama i ,,second-hand” odje¢om.
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Njihov utjecaj mozemo uociti i u visokoj modi kao $to su Balenciaga, Vetements, HoodbyAir

i ostali.

Njihovi kreativni direktori su se sami izjasnili kako sluSaju trep muziku i kako im se svida val

nove generacije. O trapu se jos ne prica puno, ali njegov utjecaj ¢emo vidjeti tek u buduénosti.

Sl. 6. Sita Abellan, predvodnica trap mode

2.1.2. Skinheads

Skinhead je pripadnik supkulture medu mladom radnickom klasom podrijetlom iz
Londona - Engleske, nastao Sezdesetih godina proslog stoljeca, a uskoro se prosirio i na
druge dijelove Ujedinjenog Kraljevstva. Motivirani drustvenom otudenosc¢u i solidarno§éu
radnicke klase, skinheadsi (prevedeno “skraceni na "koze"') definirani su skroz obrijanim
glavama i odje¢om radnic¢ke klase poput dr. Martensa (radnim ¢izmama), narukvicama,
visoko strukiranim hlacama i trapericama, te majicama s ovratnikom. Pokret je dostigao
vrhunac tijekom 1960-ih, doZivio je preporod u 1980-ima, i od tada traje u viSestrukim

kontekstima $irom svijeta. (Hall, Jefferson; 2003., str.50).
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Rani skinhedsi nisu nuzno bili dio nikakvog politickog pokreta, ali kako je 1970-ih
napredovalo, skinheadsi su postali politicki aktivniji i u Velikoj Britaniji poceli su se
dogadati rasno motivirani pokreti na temelju boje koze. Kao rezultat te promjene unutar
skinhedsa, krajnje desne skupine zabiljezile su porast broja bijelih skinhedsa medu
njihovim redovima. Tako da skinheadi i dalje vuku djelomi¢o negativno, rasno
diskriminiraju¢u konotaciju. No i kao takvi, njihov specifican izgled svakako je ostavio

traga na modu ulice i kasnije na visoku modu kao takvu. (Hall, Jefferson; 2003., str.51)
2.1.2.1. Stil i moda

Vecina muskih skinheda u pocetku nije se SiSala skroz na celavo, veé su se §iSali na
izrazito kratke frizure. Do 1970-ih vecina Zenskih skinheada imala je frizure u modnom
trendu. Neke zenske skinheadsice imaju kracu punk-verziju frizure, nazvanu "Chelsea-
cut™, koja je gotovo u potpunosti obrijana, a na prednjoj strani ostavlja samo Siske 1
rubove. Skinhead modni izri¢aj je jako specifi¢an, najcesc¢e nose spitke maslinaste boje ili
bomber jakne, ispod njih kratke polo majice, preko njih tregere, uske traperice koje mogu
biti poprskane izbjeljivatem, te na nogama uvijek imaju marte. Traperice se nose
namjerno kratko (umotano ili podvezano) kako bi se istaknule ¢izme ili kako bi se
istaknule cCarape bijele boje. Traperice su Cesto plave boje, s paralelnim dizajnom,
podstavljene manzetama, a ponekad su izbijeljene bjelilom kako bi podsjecale na
maskirne hlace. Mnogi skinhedsi nose tregere, u raznim bojama, obi¢no zaka¢enim u struk
hlaca. Tradicionalno, tregeri se nose u obliku slova X straga, ali neki nose tregere
objesene na dolje. Boja tregera kod tradicionalnijih skinheada ili recimo boja jakni
koriSteni su za oznacavanje pripadnosti. Odabrane boje su se razlikovale u razliCitim
regijama i imali su potpuno razli¢ita znafenja u razli¢itim podrucjima i vremenskim
razdobljima. Samo ¢e skinheadsi s istog podrucja i vremenskog razdoblja vjerojatno tocno

protumaciti znacenja boje.

S1.8. Zenski skinheadi sa Chelsea cut frizurom
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Zenski skinhedsi obi¢no nose iste odjevne predmete kao i muskarci, uz dodatak suknji,
carapa ili odjevnih kombinezona sastavljenih od jakne duzine % i odgovarajuce kratke

suknje. Neke nose mrezaste ¢arape i mini suknje, ¢iji je stil uveden tijekom ozivljavanja

skinheadsa pod utjecajem samog punka.

Vecina skinhedsa nosi ¢izme i to naj¢es¢e Dr. Martens koje su svakako popularizirali oni i

uveli ih na vrata visoke mode. Od dizajnera koji su se inspirirali skinhead stilom, tu je

svakako Dsquared?2 koji je 2017. godine inspirirao bas cijelu kolekciju upravo njima.

R R D ¥ ‘ 4

S1.9. elementi skinhead kulutre

S1.10. skinhead motivi u Dsquared?2 kolekciji jesen 2017./18.
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Od dizajnera koji je svakako popularizirao skinhead kulturu tu je Gosha Rub¢inski 0
kojemu ¢e se detaljnije pisati u ostatku rada, on je jedan od najaktualnijih svjetskih
senzacija uliéne mode, Cije se cijela estetika njegove modne marke, temelji na

underground skinhead i rave sceni Rusije u suvremenom izdanju.
2.1.3. Kawaii (54 LI0Y)

Kawaii supkultura koja u prijevodu rije¢i oznacuje ,,simpati¢an ili ,,sladak” je kultura
simpati¢nosti i slatko¢e u Japanu. Nastala iz studentskih prosvjeda kasnih 1960-ih. Kako
je ekonomija napredovala tijekom 1970-ih i 1980-ih, tako su nastale i potrosacke
supkulture - i simpati¢no kao stil poceo se izrazavati djetinjastim rukopisom, govorom,
oblagenjem, proizvodima i odredenim Zanrovima mange™. Ona ukljuduje neke likove
poput Hello Kitty i Pikachu. Kultura slatkoce ili kawaii estetika postala je istaknuti aspekt
japanske popularne kulture, zabave, odjece, hrane, igracaka, osobnog izgleda i manira.
Izvorna definicija kawaii-ija nastala je iz romana Lady Murasaki iz 11. stoljeca o Prici o
Genji*’. Porast kawaii-ja u japanskoj kulturi pojavio se 1970-ih kao dio novog stila
pisanja. Mnoge su djevojke pocele pisati boéno mehanic¢kim olovkama koje su proizvodile
vrlo fine linije, za razliku od tradicionalnog japanskog pisanja koje se razlikovalo u
debljini i bilo je okomito. Djevojke bi dodavale male slike svom pisanju, poput srca,
zvijezda, lica s emotikonima i slova latinicne abecede. To je s vremenom preraslo u
zivotni stil i pocelo se odrazavati na njihove fizicke izglede i predmete u okolini.

(S.Masubuchi; 1994., str. 57/58.)

Soichi Masubuchi u svom djelu Kawaii sindrom tvrdi da su ,,slatki“ i ,,uredni® imali
prednost u odnosu na nekada$nju japansku estetiku ,,lijepe* i ,,rafinirane*. Kao kulturni
fenomen, simpati¢nost se u Japanu sve viSe prihva¢a kao dio japanske kulture i
nacionalnog identiteta. Smatra se da je "slatka”, "¢arobni izraz", koji obuhvaca sve $to je u

Japanu prihvatljivo i pozeljno. (S.Masubuchi; 1994., str. 59.)

16 Manga su stripovi ili graficki romani nastali u Japanu
Y Klasi¢no djelo japanske knjizevnosti
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21.3.1. Moda i idoli S1.11 primjeri Kawaii supkulture

Japanska kultura, pa tako i kawaii, izrazito cijeni i kulturu lutaka. Lutke su medijske
licnosti u tinejdzerskim 1 dvadesetim godinama zivota koje se smatraju osobito
atraktivnim ili simpati¢nim i koje ¢e se tijekom razdoblja u rasponu od nekoliko mjeseci
do nekoliko godina redovito pojavljivati u njihovim masovnim medijima, to su npr.

pjevaci za pop grupe, glumci, TV li¢nosti, modeli u ¢asopisima, oglasima itd.

Kada govorimo o modi, kawaii kultura se ¢esto poistovjecuje s "Lolita kulturom/modom".
Lolita moda vrlo je poznat i prepoznatljiv stil u Japanu. Na temelju viktorijanske mode i
razdoblja rokokoa, djevojke mijesaju vlastite elemente zajedno s goti¢kim stilom kako bi
postigle izgled porculanske lutke. Djevojke koje se oblace na Lolita na¢in pokuSavaju
izgledati slatko, nevino i lijepo, bas kao i u kawaiiju, §to uo¢avamo da nema pretjerano
puno razli¢itosti. Ovakav izgled postize se ¢ipkama, vrpcama, pregaama i prekrivenim
Stiklama. Suncobrani, karirane cipele na platformu i ogrlice takoder karakteriziraju ovaj

izgled.

SI.12. Lolita moda
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Za postizanje $to prirodnijeg izgleda koristi se i laksi make-up. Uvijena prosirenja za kosu
I velike trepavice, takoder su popularna u pomaganju da izgledaju kao lutke. Teme poput
voca, cvijeca 1 slatkiSa Cesto se koriste kao uzorci na tkaninama za haljine. Torbice su
Cesto prilagodene temama i mogu biti u obliku srca, jagoda ili punjenih zivotinja..
Manerizmi® su takoder vazni za ovu supkulturu. Kawai kao takav nije samo moda, ve¢ i
stil zivota. To je odli¢no prikazano i vidljivo u filmu Kamikaze iz 2004. godine, gdje
glavni lik Lolita, Momoko, pije samo ¢aj i jede samo slatkise. (S.Masubuch; 1994., str.
68-80)

2.1.3.2. Kawaii muskarci i proizvodi

lako je kawaii tipi¢no moda u kojem dominiraju Zene, postoje muskarci koji odlucuju
sudjelovati u ovom trendu. Neki se muskarci odluce transformirati u Zene, to¢nije u Zene
kavaje. Oni se mogu transformirati nose¢i perike, lazne trepavice, nose $Sminku i Zensku
kawaii odje¢u. To se uglavnom dogada kod muskih zabavljaca, koji se u noénom klubu,

pretvaraju u kawaii zene.

Japanske pop zvijezde i glumci ¢esto imaju duzu kosu. Takoder se primjecuje da muskarci
Cesto teze mladolikom, pa ¢ak 1 maloljetnom izgledu. Iako se ne uklapaju u to¢no
odredivanje Sto simpati¢nost znaci za zene, na muskarce sigurno utjecu isti druStveni
obicaji - da budu privlac¢ni na odreden nacin koji druStvo smatra prihvatljivim. Na taj se
nacin i japanski muskarci i zZene uklapaju u oc¢ekivanja samog Kawaii-ja. (S.Masubuch;
1994., str. 82-84)

Koncept kawaii imao je utjecaj na mnostvo proizvoda, ukljucujuéi slatkiSe. Tzv. slatkoca
se moze dodati proizvodima dodavanjem kawaii znacajki, poput srca, cvijeca, zvijezda i
duge. Slatki elementi mogu se pronaéi gotovo posvuda u Japanu, od velikih poduzeca do
trznica na ulicama, drzavnih vlada, odjela i gradskih ureda. Mnoge tvrtke, velike i male,

koriste simpaticne maskote kako bi predstavile svoje proizvode i usluge javnosti.

18
Poseban
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Sl 13. Predmeti inspirirani Kawaii kulturom

2.2 "Uli¢ni"" modni dizajneri

Visoku modu ili kako se popularnije ona zove "Haute Couture" karakteriziraju Kreiranje
ekskluzivne odjece prilagodene odredenim klijentima. Haute couture je vrhunska moda
koja se izraduje najceS¢e ruc¢no od pocetka do kraja, izradena je od visokokvalitetne,
skupe, Cesto unikatne tkanine i Siva se s izuzetnom paznjom do zadnjeg detalja, a
dovrsavaju ih najiskusniji i najsposobniji Sivaéi - Cesto koriste¢i dugotrajno, ruc¢no
izvedene tehnike. Odje¢a za visoku modu uvijek se izraduje za individualnog klijenta,
prilagodena posebno za mjere 1 tjelesnu gradu narucitelja. S obzirom na koli¢inu vremena,
novca i vjestine dodijeljene svakom dovrSenom komadu, haljina visoke mode takoder se
opisuje kao da nema cijenu tj. proracun nije relevantan. Iako ona datira ¢ak ih 17. Stoljeca
gdje je Rose Bertin, francuska modna dizajnerica, kraljici Marie Antoinette prva pocela
Sivati skupocjene haljine po mjeri, svakako moZemo re¢i da se visoka moda zadrzala do
danas gdje 1 dalje cijenimo imena kao §to su: Karl Lagerfeld, Coco Chanel, Alexander
McQueen i ostali. Danas je ta visoka moda svakako drugacija i naprednija od one koju je
pocinjala Rose Bertin ili sam Dior. U jednom momentu visoka moda postala je monotona,
kako kaze Karl Lagerfeld u jednom intervju. Govori kako su se svi zasitili te

nedostiznosti, istih ili slicnih krojeva 1 kako je visoka moda kao takva zudila za
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osvjezenjem. Istoimeni K. Lagerfeld u knjizi Cultural history of fashion govori kako je
upravo Mary Quant kao dizajnerica visoke mode, prva pocela u svoje kolekcije uvoditi
promjene i razli¢itosti i da je na taj nain pocela uvoditi uliénu modu na velika vrata
visoke moda, i samim tim postala simbol i zaCetnica ulicne mode. (B. English; 2007. str.

120)

Mary Quant postala je instrumentalna figura u modnim pokretima sa sjediStem u Londonu
iz Sezdesetih godina proslog stolje¢a. Bila je jedna od dizajnera koja je uzela zasluge za
mini suknjice, tenisice i jakne, a promovirajué¢i ove i druge zabavne elemente mode
potaknula je mlade da se odijevaju kako bi udovoljili sebi i modu tretirali kao igru.
Ernestine Carter, autoritativna i utjecajna modna novinarka 1950-ih i 1960-ih, napisala je:
"Daje se sretnoj nekolicini da se rodi u pravo vrijeme, na pravom mjestu, S pravim
talentima. U modi njih znam troje, a to su: Chanel, Dior i Mary Quant. " (prema B.
English; 2007, str. 121)

Uli¢nu modu svakako su u prvi plan, u samoj visokoj modi, doveli neki drugi dizajneri, ali

svakako se mozemo sloziti da je Mary Qaunt jedna od zacetnica.

Sl. 14. Kampanje Mary Qaunt 1960. godine
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2.2.1. Vivienne Westwood

Dame Vivienne Westwood je britanska modna dizajnerica i poslovna Zena, uglavnom
odgovorna za uvodenje modernog punk-a i new wave mode u mainstream i visoku modu.
Westwood je bila jedan od arhitekata fenomena punk-a mode iz 1970-ih, i sama govori
kako je bila zasi¢ena ve¢ videnom modom i pokus$ala je mainstreamu i visokoj modi dati
nesto novo. Trgovina s kojom je suradivala, SEX, bila je popriSte susreta za rane ¢lanove
londonske punk scene. Westwood je takoder nadahnula stil punk ikona, poput Viv
Albertine, koja je u svom memoaru napisala i dobro opisala njezin stil: "Vivienne koristi
odjecu da Sokira, iritira i izazove reakciju, ali i da potakne promjene. Pletivo na velike
igle, tako slobodna i labava odjec¢a da mozete vidjeti kroz nju, majice razrezane i ispisane
rukom, Savovi i naljepnice s vanjske strane, Sto pokazuje konstrukciju komada; ti se
stavovi odrazavaju u glazbi koju stvaramo. U redu je ne biti savrsen , da u svojim

pjesmama i odjeci pokazete djelo svog Zivota i svog uma. " (V. Albertine, 2018., str. 34.)

lako je njeno stvaranje i poriv stvaranja bilo potaknuto politickim situacijama i
prosvjedima koje su se tada, 70-ih godina u Londonu dogadale, ona je u svom stvaranju
punk koristila kao 'vizualno nasilje' vise nego politicko. Tu vizualnost Koristila je kao
odgovor na desavanja koja se dogadaju specificno u srednjoj klasi. Svoju modu cesto je
nazivala punk ratnikom, u kojoj je proZimala elemente kontrasta i kontradikcije, koriste¢i
cak 1 elemente ritualnih nakita na tijelu Covjeka kao metaforu za ranija primitivna drustva.
Drskost u oblacenju, sramotnost u jeziku i1 uvredljivost u ponasanju karakterizirali su

njezinog urbanog punk ratnika.

Reflektivna zlatna tkanina, plastificirane presvlake, ziherice, §iljci 1 zakovice, samo su od
nekih elemenata koje je Vivianne uvela u visoku modu. Smjestala je dzepove, kao i veéina
pankera, na ne logi¢na mjesta — vodili su se motom, $to Cudnije mjesto — to bolje.
Popularizirala je T-shirt na kojem su cesto bili neki politi¢ki natpisi ili pornografski
sadrzaj. Odjeca 1 materijali koji su bili skupi, bila poderana, destruktivna, djelovala cak
prljavo, kod nje je simbolizirala ekonomsku iracionalnost, pa Cak i1 predstavljala de

konstrukciju tradicionalnih vrijednosti.
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SI1.15. Estetika i revije V.Westwood kroz godine

Koristila je donji ves$ kao vanjsku odjecu i tako pokrenula trend koji poslije uvidamo kod
Giannia Versacea i John-Paul Gaultiera. Svakako je pokrenula brojne trendove, zauvijek

promijenila visoku modu ispunjavajuci svoje kolekcije porukama, destrukcijom, ironijom
i direktnim istrazivanjem punk supkulture. Svakako mozemo reci da je ona jedna od

vodecih dizajnera uli¢ne mode te opravdano nosi ime 'Majka punka'.
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2.2.2. Virgil Abloh

S Viviane doti¢emo proslosti i vidimo utjecaj ulice na proslosti, a s Virgilom doticemo
stvarnost, pa i samu buduc¢nosti. Virgil je najaktualniji, najtrazeniji i trenutno najbolji
predstavnik "street” kulture u visokoj modi. Virgil Abloh americki je modni dizajner,
poduzetnik, umjetnik i DJ koji je od 2018. kreativni direktor muske odje¢e Louis Vuitton
¢iju je estetiku 1 financijsku situaciju preokrenuo naopako. Abloh je takoder izvrsni
direktor milanske etikete Off-White, modne kuce koju je osnovana 2013. Koja je postala

najprodavanija "streetwear" modna kuca u svijetu.

On uvodi iskljucivo sportsku odje¢u na modne piste, radi kako on naziva, luksuznu uli¢nu
modu i za njegov rad potrebno je poznavati njegovu proslost. Nakon §to je diplomirao na
sveucilistu, radio je kao pripravnik u Fendiju u istoj klasi kao reper West 2009. godine.
Poceli su zajednic¢ku suradnju, te godinu dana kasnije, West je imenovao Abloha
kreativnim direktorom svoje kreativne agencije, DONDA. Abloh samostalan rad
zapocinje 2012. godine kada pokreée svoju prvu tvrtku, Pyrex Vision koja je napravila
senzaciju medu mladom publikom. Abloh je kupovao Champion odje¢u (sportska odjeca)
za 40 USD, radio njihov re-dizajn, te prodavao ih za cijene vec¢e od 550 USD. Navedeni
cilj Pyrex Vision-a htio je predstavljati vaznost kulture mladih, koncentriranjem dizajna

oko odjece koju bi vecina mladih primijetila. Godinu dana kasnije zatvorio je tvrtku jer

nije imao namjeru biti trgovacko poduzece ve¢ mu je to sve bio umjetnicki eksperiment.

S1.16. Pyrex hudice, te Virgil i Kayne
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2.2.2.1. OFF-WHITE

Abloh je 2013. godine osnovao svoju prvu modnu kuéu i drugo poduzece s vrhunskom
markom uli¢ne odjece Off-White. Abloh marka vodi ka Sirokom privla¢enju pozornosti za
svoju odjecu koja pocinje u Parizu, a zatim se $iri na Kinu, Tokyo, Japan i Sjedinjene
Drzave. Linija odje¢e moze se prepoznati uporabom navodnika, patentnim spojevima,
velikim slovima i barikadnim vrpcama. Pokrenuo je liniju Zenske odje¢e u 2014. godini, a
kolekcije pokazao na Pariskom tjednu mode. Njegova linija izabrana je kao finalistica za
nagradu LVMH, industrijsku nagradu, ali je izgubila od Jacquemusa. 2017. godine. Od
njega se trazilo da dizajnira novu kolekciju zajedno s Nike-om pod nazivom "Desetka”,
gdje je redizajnirao razne najprodavanije cipele tvrtke. Abloh je preoblikovanjem
iskoristio samoinicijativno pravilo samo uredivanja cipela 3% puta jer je bio zaintrigiran

odrzavanjem izvornog dizajna cipela.

S1.17. "Desetka" dizajnirana Virgil Ablohom

2.2.2.2. Virgil za Louis Vuitton

Louis Vuitton ima reputaciju kao visoko kvalitetna modna marka koji oduvijek odaje
dojam elegancije, skupoce i luksuza. Estetika je u proslosti bila minimalna, sa
prepoznatljivim logom i svakako diskretna i minimalna u krojevima i kombinacijama.

2018. Abloh je imenovan kreativnim direktorom linije za muSku odje¢u Louis Vuitton
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koja je oznacila prvu osobu africkog podrijetla koja je vodila liniju muske odje¢e marke,
kao 1 jednog od rijetkih crnih dizajnera na celu velike Francuske modne kuce. Virgil
Abloh prvi je kreativni direktor LVMH-a bez formalne modne obuke. To je
nagovjestavalo novu eru ne samo za 164-godisnju luksuznu marku, ve¢ 1 za industriju u
cjelini. Abloh je svoju prvu kolekciju za Louis Vuitton pokazao na Tjednu muske mode
2018. godine. Naglasio je kako ¢e prikazati LV na jedan moderan, 'uli¢ni' nacin i to je

napravio na neocekivan nacin.

S1.18. detalji prve LouisVuitton revije Virgil Abloha
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Na reviji su koristene sve zamislive boje. Bio je to polikromatski vizualni spektakl, od
bijele do holografske. Pista po kojoj su hodali modeli takoder je predstavljala duginu
zastavu ¢ime odaje pocast LGBT+ zajednici. Prvi put u zZivotu, u prvim redovima sjede
studenti mode, a ne samo modni urednici i "celebrity”. Ablohova kolekcija duge za LV
takoder je koristila keramiku, metale 1 plastiku, §to je potez koji se ne moze zamisliti U

svijetu luksuzne mode. Ovo je definitivno povijesni potez za marku poput Louis Vuitton.

S1.19. Kolekcija Virgil Abloa za Louis Vuitton

Virgil je od tada postao planetarno popularan, u visoku modu unio je elemente koji u njoj
nikada nisu bili toliko dostupni. Poslije toga su uslijedile mnoge suradnje sa Nike-om,
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Ikeom i ostalim velikim korporacijama. Svakako mozemo re¢i da je promijenio uli¢nu
modu, pa tako i s njom visoku, te ostavio veliki trag u modnoj industriji, a tek je poceo. U

svome radu svakako koketira sa hip-hop supkulturom.
2.2.3. Gosha Rubchinskiy

Jo$ jedan aktualni dizajner o kojemu svi pricaju, koji povezuje svoj rad sa rave-om,
skinhead supkulturom i ostalim underground skupinama koje nisu karakteristicne za
Rusiju iz koje sam potjeCe je svakako Gosha Rubchinskiy. Gosha je modni dizajner i
fotograf, koji crpi inspiraciju iz pada Zeljezne zavjese, ruske uli¢ne i omladinske kulture.
Svoja iskustva predstavlja stvaranjem svojih zbirki, gurajuéi rusku ikonografiju, proslu i
pa sadaSnju, na svjetsku scenu kroz svoje piste i svoje neobi¢ne kampanje. Uspjeh

Rubchinskog i Demna Gvasalije iz Vetements-a privukao je veliku pozornost tzv. "Post-

sovjetske" estetike koji obojica pruzaju.

S1.20. estetika Gose Rub¢inskog

Njegove revije su neki oblik performansa. Revije mu se znaju odrzavati u planinama, u
napustenim pravoslavnim crkvama koje su pretvorene u teretane, te nisu sastavljene samo
od izlaganja kolekcije nego najceSce imaju vise dijelova kao Sto su prikazivanje filma,
same kolekcije i nekog oblika "after" partija. Na njegove revije ne mogu doéi svi, to
najcesce nisu ljudi iz modne industrije ve¢ kupci i ljudi supkultura koji izlaze na mjesta i
sluSaju muziku kao i on. Tako drugaciji, zadobio je interes cijele modne industrije. U

njegovom radu uoCavamo izrazitu kritiku na politiku drzave, §to se uocava U natpisima
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koji se ticu vrha same drzave. Kao znak ironije, revije mu ne prati muzika, ve¢ govornici

koji koce drzavu, a samu reviju znaju pratiti motivi koji obiljezavaju ortodoksno

tradicionalnu Rusiju. (A.Galijas; 2013., str. 25)

Sl1.21. kolekcija Gose R.

Sve viSe suraduje sa sportskim modnim markama, te se u zadnjoj kolaboraciji
Rubchinskiy udruzio s talijanskom markom sportske odjeé¢e Fila, pod nazivom FILA X
Gosha Rubchinskiy koji prikazuje sportske majice s markom i prilagodene tenisice s
¢irilicom. 2018. godine, Gosha Rubchinskiy otkrio je svoju suradnju s Burberryjem.
Kolekcija, nadahnuta nogometnom i ruskom rave® estetikom, u osnovi je bilo ljubavno
pismo za scenu 90-ih koja mu nedostaje, i inspirira ga. U travnju 2018. Rubchinskiy je na
Instagramu objavio da ¢e brand zavrsiti sa radom "onako kako smo ga poznavali®. Izjavio
je da brand vise nece stvarati sezonske kolekcije i da dolazi "nesto novo". Jo§ uvijek nema
vijesti o tome kako ¢e se marka mijenjati, ali poznavajuéi njegov rad do sad, uvjereni smo

da ¢e ponovo pomaknuti granice i gurnuti modu u nesto novo.

' pravac muzike popularan 90-ih koji obiljezava karakteristic¢an izgled
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S1.22. Gosine kolaboracije sa Filom i Burberryem

2.3 Odjeca za mase

Odjec¢a za mase pojavljuje se pojmom koji je oprecan visokoj modi, tj. Haute coutur-u, a
to je ready-to-wear ili Pret-a-porter odjeca. Za razliku od mode Haute couture ova odmah-
nosiva odje¢a je mnogo ekonomicénija i profitabilnija. U svojoj proizvodnji sluzi se
standardiziranim obrascima, industrijskom opremom i brzim konstrukcijskim tehnikama
kako bi troskovi bili $to manji. Njena glavna odlika je masovna produkcija i industrijska
prilagodljivost. Mnogi dizajneri Haute couturea kao $to su Chanel, Dior ili Lacroix koriste
se i masovnom proizvodnjom kako bi osigurali ve¢u zaradu. Sa socioloskog gledista Prét-
a-porter odjec¢a je mnogo prakti¢nija i ne formalnija. Njihova prezentacija se odvija na
Fashion Week-ovima uvijek prethode¢i sezoni koja dolazi — jesen/zima predstavlja se
uglavnom ve¢ u velja¢i. U visokoj modi se proizvodi limitirano, odjevni predmeti su
ekskluzivni tj. radeni za odredenu osobu sa najboljim i najskupljim materijalima.
Predmete osoba radi ru¢no. U ready-to-wear odjeci proizvod ne proizvodi osoba ru¢no
nego se ta roba radi serijski. Brojevi predmeta nisu limitirani, ve¢ naprotiv — proizvode se
za mase 1 veci broj ljudi. Kvaliteta ovakvih proizvoda je manja, kao i sami materijali, pa je
cijena ovakvog odjevnog komada puno niza. Serijska proizvodnja znatno je promijenila
modu 1 nacin na koji se ona konzumira, te nacin 1 na koji rade dizajneri visoke mode.

(F.Davis; 1992., str. 40)

U ranom 19. stolje¢u zenska je moda bila ekskluzivna i ovisila je o preciznom uklapanju
krojne slike, tako da gotovi odjevni predmeti za Zene nisu postali Siroko dostupni tek

pocetkom 20. stolje¢a. Zene s veéim primanjima kupovale su novu, potpuno prilagodenu
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odje¢u u trenutnim stilovima, dok su zene srednje klase i nize klase prilagodile staru
odjecu kako bi se uklopile u modne promjene dodavanjem novih ovratnika, skra¢ivanja
suknji ili suzavali koSulje u struku. Za muskarce sve je pocelo sa vojnim uniformama koje
su se masovno proizvodile u Sjedinjenim Drzavama tijekom rata 1812. Visokokvalitetna
konfekcijska odje¢a za muskarce postala je opcenito dostupna ubrzo nakon toga, jer su
relativno jednostavni krojevi 1 priguSeni tonovi suvremene mode omogudéili

proporcionalno dimenzioniranje u masovnoj proizvodnji.

Potraznja za pristupa¢nom i modernom Zenskom odjecom potaknula je dizajnere i robne
kuce za proizvodnju odjece, koja je bila dostupna zenama svih klasa i prihoda. Pojavom
ameriCkog trzista konfekcije, dizajneri poput Chanela ili katalozi postanskih narudzbi
omogucili su zenama brzu kupnju odjece i po povoljnijoj cijeni. Sveukupno ready-to-wear
moda izlozila je Zene najnovijim stilovima i modnim trendovima, $to je dovelo do
znacajnog povecanja zarade americkih tvornica s 12.900.583 u 1876. na 1.604.500.957 u
1929. godini. Modna revolucija pret-a-portera dovela je do Sirenja americke modne
industrije koja je ucinila modnu odjeéu dostupnom, troskovno ucinkovitom i
proporcionalnom. U visokoj modi, interes za konfekcijsku odjecu potaknuo je Yves Saint
Laurent, koji je prvi dizajner koji je lansirao Pret-a-porter kolekciju a 1966. otvorio je svoj
prvi butik ready-to-wear odje¢e, Rive Gauche,. Je li uspio u demokratizaciji mode

otvoreno je pitanje, jer je malo tko mogao priustiti njegove dizajne, ali on je otvorio put za

suradnju gotovu modu i izmedu haute-couture i high-street mode koja i dalje postoji u 21.
stoljecu. (F. Davis; 1992., str. 45)
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S1.23. usporedba visoke mode sa ready-to-wear modom
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2.3.1 Sport 1 highstreet ducani

Sport je jako utjecao kako na highstreet duc¢ane kao $to su Zara, H&M, pa tako i na velike
modne kuce kao $to su Balenciaga, HoodbyAir, Vetements itd. Predmet koji povezujemo
sa sportom najcesce je trenirka. Ona sa svojom pojavom simbolizira nes$to negativno I
povezuje se iskljuc¢ivo sa sportom, ali ubrzo postaje dio masovne mode. Ona postaje
prihvatljiv odjevni predmet i van sportskih aktivnosti upravo 60-ih godina (na Balkanu
70-ih) i odraz je mode hip-hopera i rnb-ovaca. Kako je jeans, koji do pedesetih godina 20.
stoljeca nije bio prihvac¢en kao odjevni predmet van farme, postao najzastupljeniji donji
odjevni predmet kod oba spola, tako se u sluéaju trenirke vremenom mijenjaju nacini
upotrebe 1 znacenje u odredenom drustvu. Tako je trenirka iz devedesetih prvenstveno
odraz borbeno-patrijarhalne dominantne paradigme drustva, a ovako odjeveni muskarci
signaliziraju nam svoju spremnost za borbu i nadmetanje i van sportske arene. Neverbalna
komunikacija je i ovdje bitan dio njihovog nastupa kojim oni zahtijevaju posStovanje, te u

okolici Cesto ulijevaju strahopostovanje. (A. Galijas; 2013, str. 15)

Dvije zacCetnice sportske odjece - Jane Régny 1 Suzanne Lenglen - bile su istaknute pariSke
tenisacice koje su dizajnirale 1 prodavale aktivnu odjecu za Zene ranog 20. stoljeca.
Odijevanje u svijetu tenisa Cesto se povezuje s klubovima na ranevima i aristokratima.
Ta su udruzenja pomogla da modne marke poput Freda Perryja dostignu kultni status.
Fred Perry je, uz svojevrsne rep stilove britanske modne supkulture, usprkos sportskim

korijenima postao 100% uli¢na modna marka.

Styled to sell to the British male!

(JPermy

STYLES FOR 66

Sl.24. Fred Perry kampanja i lik Jane Regny




Sportska odje¢a moze se nazvati ameri¢kim doprinosom u modi. 1920-ih godina, sportska
odjeca je izraz koji se koristio za opisivanje udobne i leZerne odjece koju su Zene nosile da
bi gledale sportove. Evolucija elasti¢nih tkanina olaksala je stvaranje najlonskih atletskih
kratkih hlaca, zatvaraca vjetrovki i anoraka. Proizvodaci su poceli stvarati trenirke od
pamuka i najlona u boji, uskladene s bojama Sezdesetih godina proSlog stolje¢a, u
ikoni¢nim plavima, crvenim i sivim bojama koje sada povezujemo s klasi¢nom sportskom
odje¢om. Sredinom sedamdesetih Bruce Lee® zasluZan je za uvodenje klasi¢ne rastezljive
trenirke u mainstream modu. Nakon njega, odjednom je bilo moderno obuci atletske
trenirke u poliesteru, pamuku, terilotu i veluru za aktivnosti koje nisu iskljucivo

namijenjene sportskim aktivnostima.

Skijanje je postala zabava elite tokom 1920-ih. Naravno, ovom novo modnom sportu bila
je potrebna i njegova stilska odjeca. Schiaparelli, Hermeés 1 druge europske modne kuce
brinule su se za bogate 1 moderne skijase, dizajniraju¢i odgovaraju¢e ansamble za hlace,
jakne i1 dzempere koji ¢e se nositi na padinama. Pravi napredak u aktivnhom troSenju
dogodio se nakon Drugog svjetskog rata, uz koriStenje sinteti¢kih rastezljivih tkanina i
najlona, sto je dizajnerima omogucéilo da dizajniraju pletene pulover haljine i sportske
vrhove koji su imali nevidenu udobnost i kretanje. Koriste¢i najlon i primjenjujuci
dizajnerske tehnike nastale u vojnoj odjeci, dizajneri aktivne odje¢e mogli su stvoriti
dZepove s patentnim zatvarac¢ima, skrivene kapuljace, naramenice 1 druge znacajke koje su
i danas norme u skijaskoj odjec¢i. Hlace od stremena i svijetle boje odjece probile su se od
skijaskih staza i dosle do mode za mase tijekom 1980-ih godina. I mnogi od tih stilova su
se zadrzali 1 dan danas. Dok smo odustali od Zivahnih ruzicastih i tirkiznih jednodijelnih
skijaskih odijela, skijasSke jakne 80-ih danas su vrlo trazene zbog svoje podzemne i kultne

privlac¢nosti. Popularne marke 80-ih, poput Tyrolia-e, ponovno su pozeljne.

Sportska odjeca je napravila puni krug: od atletske koja utjece na visoku modu 1 odjecu
ulice, do uli¢ne odjece koja utjece na na¢in na koji sportska odjeca dizajnira i plasira svoje
kolekcije. Danas su mnogi veliki skijaski brendovi predstavili svoje urbane kolekcije,
dodaju¢i nordijski visokokvalitetni modni tehnicki dizajn koji se nosi na otvorenom. (A.

Galijas; 2013., str 16-24)

20 Popularan glumac i redatelj
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S1.25. utjecaj skijanja u modi

2.3.1.1. Supreme

Kao primjer pret-a-porter odjece navest ¢e se jedan koji odli¢no predstavlja sve o ¢emu Se
pisalo. Od svjetskih highstreet brendova, onaj koji je najviSe utjecao na Sire mase i jedan
od samih zacetnika je svakako Supreme. TO je americka marka za skejtanje i odjecu
osnovana u New Yorku u travnju 1994. Dizajnerska marka bavi se skateboardingom i hip
hop kulturama, kao i kulturom mladih opéenito. Dizajnerska marka proizvodi odjecu i
pribor, a takoder proizvodi i skejtbordove. Njihove cipele, odjeca i dodaci intenzivno se
prodaju na sekundarnom trziStu. Supreme objavljuje nove proizvode putem svojih
prodajnih mjesta Sirom svijeta, kao i na svojoj web stranici. Supreme ima raznoliku
povijest suradnje sa raznim skateboard i modnim markama. Medu njihove Ceste suradnike
ubrajaju se Nike / Air Jordan, Playboy, Levi's, Timberland, Comme des Garcons.
Supreme je takoder suradivao s robnim markama u stvaranju raznih dodataka i drugih
predmeta koji nisu odjevni, kao $to su bicikli, cigle, lopatice itd. Uspjeh ove modne marke

svakako potvrduje i suradnja s gore spomenutim Louis Vuittonom 2017.godine.

SI.26. Supreme x LV kolaboracija
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2.3.2. Hrvatska

Hrvatska moda pocela je rasti malo nakon nastanka same republike. Buduéi da je
Hrvatska poznata kao mala zemlja, tako ni modna scena ne zauzima veée dimenzije. U
Hrvatskoj nalazimo puno viSe modnih dizajnera koji rade na principu visoke mode nego
koji serijski proizvode odje¢u. Od velikih etabliranih imena svakako su Zigman, Matija
Vujica, Ivica Skoko 1 mnogi ostali. No, s viemenom smo poceli dobivati dizajnere koji se
nisu orijentirali na visoku nego na uli¢cnu modu. Kao predvodnike u Hrvatskoj svakako
navodimo dvojac ELFS koji je prvi brend odjec¢e. Dvojac ¢ini, Ivan Tandari¢ i1 Aleksandar
Sekuljica. Brand su razvijali paralelno uz studij, a svoje kolekcije izlazu na velikim
samostalnim modnim revijama. Modni izri¢aj baziraju na tragu osvijestenog trasha, a kao
inspiracija za revije posluzili su im izbori ljepote, ikona trash miljea — David Hasselhoff*,
turbofolk i mnogi drugi. Osim u modnom kontekstu, spominje ih se i u kontekstu camp
kulture. Razlog tome je Sto svojim radom predstavljaju iskorak prema eksperimentiranju s
kiCem, istodobno mijenjaju¢i njegovu konotaciju. Brand su etablirali igrajuéi se
logomanije, ironi¢no isti¢uéi logotip kao statusni simbol. Sve je to doprinijelo stvaranju
prepoznatljive modne marke, te je ELFS postao prepoznatljiv pod sinonimom “No.l
Fashion brand with LOVE!”

S1.27. rad dvojca ELFS

Oni su svakako pioniri takve vrste mode, te uz modu, svoju modnu marku prosirili i na
mnoge druge proizvode kao Sto su kiSobrani, biljeznice, Siljila, pernice itd. S vremenom

nalazimo puno vise hrvatskih dizajnera koji koketiraju sa masom vise nego sa pojedincem.

1 Ameri&ki glumac i producent
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sa masom i visokom modom u isto vrijeme te mnogi drugi. Oni predstavljaju ulicnu modu
hrvatske koja donosi novi val dizajnera i nacina predstavljanja odjece. Kako se u zadnje

vrijeme pojavila u ja¢em izdanju, njena buducnost tek slijedi.
2.4 Streetstyle

Sa razvitkom serijske odjece, razvijala se 1 sama kreativnost pojedinaca. Moda ulice, ili §to je
poznatije kao streetstyle nastaje u momentima kada su fotografi shvatili da obi¢ni ljudi na
ulici pri¢aju pricu, predstavljaju svoj identitet kroz odijevanje koje moze znatno odudarati od
mase sli¢nih, pa 1 istih "outfita". Oni su postavljanjem takvih modernih ljudi na drustvene
mreze zadobili veliku paznju i popularnost do te mjere da su neki zbog svojih unikatnih

stilova poceli raditi i zaradivati i te dobili titulu blogera.

"Uli¢ni" pristup stilu i modi Cesto se temelji na individualizmu, a ne fokusiranju samo na
trenutne modne trendove. KoriStenjem metoda uli¢nog stila, pojedinci demonstriraju svoj
visestruki pregovaracki identitet, uz koristenje supkulturnih, isprekidanih stilova ili trendova.
To je, samo po sebi, neki oblik predstave, jer stvara prostor u kojem se identitet moze
istrazivati kroz ¢in odijevanja. Bill Cunningham (americki fotograf) za The New York Times,
istaknuo je uli¢ni stil kao ostar katalog odjece obi¢nih ljudi. Takoder, spomenuo je da ulice
puno govore 0 modi i ljudima. Prema njegovim rije¢ima najbolja modna revija svakodnevno
ozivljava na ulicama. Streetstyle nevjerojatno je viralni, trenutni, zarazni aspekt mode koji je
promijenio puno nacina na koji se moda stvara i konzumira. Njegova brza karakteristika
povezuje ga i sa pojmom konzumerizam. Kako se stilovi s vremenom mijenjaju, to takoder
dovodi u pitanje upotrebu brze mode u vezi s kupnjom 1 noSenjem odjece, jer to prikriva

slozenost same prakse. Uli¢ni stil je oduvijek postojao, ali postao je fenomen 20. stoljeca.

U vezi s tim, uliéni stil djeluje kao pokreta¢ grupnog identiteta i supkulturne kohezije. Od
zavrSetka Drugog svjetskog rata, zapadna je kultura dramati¢no opazila znacaj tradicionalnih
sociokulturnih podjela poput rase, religije, etnicke pripadnosti, regionalizma, nacionalizma, u
definiranju i ograni¢avanju osobnog identiteta. Grupe, poput biciklista, hipiji i skinhedsi u
1960-ima, Goti, new age putnici i drugi dobili su odjeven i neobiCan izraz za stvaranje
osjeéaja identiteta. Sto se ti¢e novijih faza razvoja uliénog stila, nadin kupnje i opéa
percepcija ovog modnog trenda prili¢no se razlikuje od sredine 20. stoljeca. Tako se uli¢ni stil

razvio iz uobicajene drustvene prakse, utjelovljene od strane odredenih sociokulturnih
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skupina, u vazan segment industrije masovne mode. Taj je proces bio dug i pracen velikim

drustvenim, kulturnim i ekonomskim promjenama. (D.Hedbrige; 1979., str. 97)

Streetstyle fotografira se svakodnevno u svim velikim gradovima, a pogotovo je bitan i
popularan u razdoblju tjedna mode, kada se vise pocelo pratiti §to su uzvanici neke revije
obukli, nego Sto je bitna sama revija. Neki idu do tih ekstrema da ni nisu pozvani na neku od
revija, ali se oblace samo kako bi proSetali ispred odredenog eventa samo kako bi ih
streetstyle fotografi fotografirali. Neki od najjacih lokacija svakako su Milano, Paris, New
York, Japan, no u zadnje vrijeme sve viSe postaju bitne skandinavske zemlje. Svaki od

navedenih gradova i zemalja se dramati¢no razlikuje, u ¢emu i je ¢ar streetstyle-a.
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Sl.28.streetstyle u Londonu vs. u New Yorku

2.4.1. Blogeri i influenceri

Trenutno su popularni ljudi (profili na drustvenim mrezama) postali uéinkovit naéin u
modnim praksama da budu u kontaktu s potroSackom bazom koja prati njihov rad i
povecavaju potro$nju modne marke izlazuéi ili noseéi neku odjeéu. Cak su najveéi broj
blogova usredotoceni na modne marke i proizvode, posebno na street style i osobni stil.
Modne blogove ili one koji se fokusiraju na modu i ljepotu, proizvode blogeri koji se samo

identificiraju kao stilisti, stvarajuci vlastiti autenti¢ni izgled izlazuc¢i ih u urbanim prostorima.
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Koristenjem tekstova, ukljucujuéi slike i pripovijesti, s modnih blogova, pojedinci mogu
gledati i na taj nacin pristupiti odijevanju iz inovativne, individualizirane perspektive. Modni
tim web lokacijama, korisnosti i stalne promjene (tj. stavljanja novih fotografija i osobnih
opisa). Blogovi, za razliku od tradicionalnih modnih praksi, predstavljaju raznolike slike i
tijela. Pa tako, ove stranice ukljucuju i slike zena koje su starije, rode ili se ne uklapaju u neku
normu koja bi se nasla u odredenom modnom ¢asopisu. Tako nalazimo i muskarce, $to isto

nije uobicajeno u modnim editorijalima za zene pretplatnice.

Blogerstvo, i to u modi, postao je ozbiljan posao. Velike modne kuce suraduju sa blogerima u
svrhu oglasavanja. Bloger kao kompenzaciju dobije odredeni odjevni predmet koji reklamira,
a kompanija dobije skoro pa besplatno oglasavanje, promidzbu u medijima i potencijalne

kupce.
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3. EKSPERIMENTALNI DIO

Kolekcija nosi naziv "ATARAXIA" i prvenstveno je inspirirana sportom, estradom,
pretenciozno$¢u 1 supkulturama. U vecini modela nalazimo spoj ulice i visoke mode, te time
kolekcija spaja dva opre¢na pojma o kojima sam pisao u cijelom radu i stvara novu — uli¢nu
visoku modu. Rije¢ "ataraxia” je grékog korijena, te je u naSem jeziku poznata kao ataraksija.
Ona oznacava dusevni mir, osje¢aj smirenosti i ne uznemirenosti. Naziv je ironican jer cijela
kolekcija unosi nemir, ¢udenje i prikazana je estetikom ruznoce. Kod par modela nalazimo
otkrivena prsa, ¢ime kolekcija poprima politi¢ko-drustvenu funkciju u smislu feministicke
borbe za jednakost muskih 1 Zenskih prava na ovako radikalniji nacin. Toj borbi pridodaju
prekrivena lica, ¢ime se negira rodnost, te ne znamo da li neke modele nose muskarci ili Zene.
Kao doprinos tome, svi odjevni komadi su predvideni kao unisex, bez obzira da li je predmet
nacrtan na vidno zenskoj ili muskoj figuri. Prekrivenim licima oduzima se identitet pojedinca
koji nije u prvom planu, te kao poruka kako bi manje paznje, kao drustvo, usmjerivali na
popularne modele koje nose revije, ve¢ vise na samu robu i odjecu koju dizajneri rade. Cijela

kolekcija inspirirana je “club kids-ima'?*

90-ih u New Yorku i supkulturama, te njihovim
kostimima, estetikom i ponasanjem. Vizualna inspiracija i razvoj ideje za kolekciju nalazi se u
prilozenim "moodbord-ima" ispod. Sto se ti¢e materijala, kolekcija bi bila napravljena od
ekoloskih materijala koji se mogu reciklirati i svi printevi bi bili tiskani sitotiskom koji je isto
ekoloski prihvatljiv. Print koji nalazimo na ve¢ini modela je " Y-KS5 " koji je zamisljen kao
logo cijelog brenda. On bi bio otisnut digitalnom Stampom poznatijom kao "3M" gdje bi
natpis dobio potpuno drugi izgled pod svjetlom, recimo, bljeskalice mobitela. Kolekciju bi
pratili Zivotinjski uzorci (zebra), te crna, siva, bijela i narancasta boja. Toc¢nije, koristio bi ne-
boje, a akcentirao s narancastom, te jakim zivotinjskim uzorkom. Krzno u kolekciji bi

takoder bilo ekolosko i razgradivo. Ciljna grupa kolekcije i cjelokupnog brenda bili bi

estradni umjetnici.

000000 484848 C4C4Ce FF9001

Slika 29. Koloristicka paleta kolekcije

> Mlada grupa plesne Skole iz New Yorka specifi¢ne estetike
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3.2. Razvoj ideje
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3.3. Kolekcija—"ATARAXIA"

Slika 32. Model |
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Slika 33. Model I
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Slika 34. Model Il
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Slika 35. Model IV
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Slika 36. Model V
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Slika 37. Model VI
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Slika 38. Model VII
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Slika 39. Model VIII
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Slika 40. Model IX

49




Slika 41. Model X
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Slika 42. Model XI
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3.4 Konstrukcija i modeliranje

Za pomo¢ konstruiranja ove jakne koristena je knjiga profesora Darka Ujevi¢a — Tehnike
konstruiranja i modeliranja odjece iz 2010. godine. (D. Ujevi¢, 2010., str. 150) Za bazu je
koriSten model muske jakne, te se modelirala sportska jakna iz kolekcije pod nazivom

Model IX. Odabrana je veli¢ina muskog broja 50.

Oznaka veli¢ine 50

: : T;g = %:‘\
Glavne tjelesne mjere (s {:j (‘ \T>
B s

Tv (tjelesna visina) = 177 cm { o ?;’;9
Og (opseg grudi) = 100 cm (&%‘\

) // Ty o
Os (opseg struka) = 90 cm £ i | 0}
Ob (opseg bokova) = 104 cm ) Y‘* 5K A

| i

A
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Slika 43. Konstrukcija prednjeg i straznjeg dijela sportske jakne
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Slika 44. Konstrukcija rukava sportskejakne
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Slika 45. Modeliranje sportske jakne Model IX
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ORUKVICA

Slika 46. Modeliranje rukava sportske jakne
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Slika 47. Krojni dijelovi s dodacima za Savove i

smjerom osnove za tkaninu
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4. ZAKLJUCAK

Supkulture su svakako temelj i sam izvor uli¢cne mode koju poznajemo danas. Utjecale su
kako na Siroke mase, pa tako i na pojedince koji su u visokoj modi, svojim radom, takoder,
zahvaljuju¢i njima radili promjene. Na temelju ovog rada mozemo zakljuciti kako su
supkulture svakako znatno utjecale na spajanje visoke mode i mode za mase. Kroz ovaj rad
prikazano je kako danas mladi ljudi imaju veéi utjecaj na modu od bilo kojeg drugog
pripadnika drustva. Potreba da se odvoje od prevladavajuée kulture i pripadajucih tradicija
nije karakteristicna samo za ovu generaciju, ve¢ svaka nova generacija nastoji biti bolja od
one prije sebe, ukljucujuci pobunu i nerazumijevanje okoline kao dio tog procesa. Supkulture
istrazuju 1 pomicu granice onoga S§to se uobiCajeno smatra estetski privlatnim te svojim
nesvakidasnjim izgledom pokuSavaju izazvati reakcije javnosti i poslati im odredenu poruku.
Zakljucujemo da modni monopol i veci kapital ima skoro svaka modna kuéa koja koketira sa
‘ulicom’ i sa masom, nego ona koja kao svoju klijentelu ima samo ljude visokog drustva, ¢ime
mozemo 1 uvidjeti samu vaznost uliéne mode. Vidimo kako je ona sve prisutnija, i to diljem
svijeta, kako modu pocinju konzumirati sve mlade generacije 1 kako se regionalno
razlikujemo vizualno. Uli¢na moda u Hrvatskoj tek otvara svoja vrata, ali je svakako prisutna

1 sve jaca.

Kolekcija prikazana u radu sadrzi elemente visoke mode, 1 elemente ulicne mode. Inspirirana
je navedenim supkulturama te sadrzi elemente svih supkultura o kojima se pisalo u radu.
Identitet kao takav je negiran, te kolekciju prati gradacija u estetskom smislu. Ono $to je
istaknulo ovu kolekciju kao drugaciju je odavanje pocasti razli¢itim supkulturama i estetika
koja nije tipi¢na ni za visoku, a ni za uli¢cnu modu. Ova kolekcija je mali korak, ali dio puta u
mojem nastojanju da jednog dana promijenim tradicionalne okvire mode unoseci nesto novo i

svjeze u svijet mode.
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