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Sazetak

Zavréni rad govori o analizi vlastitog opusa kroz brend TWINS BY BEGOVIC & STIMAC. U njemu
se opisuje nastanak brenda, pristup kolekciji od inspiracije do gotovog produkta, ukazuje se na ulogu
trziSta i oblik modne prezentacije vlastitog rada. Kroz poglavlja je obraden nacin odijevanja i
ukrasavanja narodnih no$nji. Opisane su razlike, postupan napredak i razvoj u odijevanju narodne
nosnje Slavonije, na koje su utjecali kulturoloski, vjerski i povijesni aspekti.

Objasnjeni su izvori, materijali, odjeca, obuéa, kultura i zna¢enje te je opisana njihova uloga.

KLJUCNE RIJECI: Twins, modni brend, kultura, narodna no$nja, moda, odje¢a, modna industrija,

mediji, gotovi produkt, hrvatska moda, modna revija



Content

The final work talks about the analysis of my own opus through the brand called TWINS
BY BEGOVIC & STIMAC. It describes the emergence of the inside, the approach to each
collection from inspiration to the finished final product, points to the role of the market and
the form of fashion show presentations. Throughout the chapters, it was discussed the way of
dressing and decorating in the folk costume. Differences, gradual progress and development
in Slavonian folk costumes have been described, influenced by cultural, religious and
historical aspects. Sources, materials, clothing, footwear, culture and meaning are explained

and their role is described true this work.

KEYWORDS: Twins, fashion brand, culture, folk costume, fashion, clothes, fashion

industry, media, final product, croatian fashion, fashion show
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1. UvOD

Dizajnerski dvojac Damir Begovi¢ i Domagoj Stimac na hrvatskoj modnoj sceni
poznatiji kao TWINSI pojavili su se 2013. godine i od tada predstavljaju kolekcije
djelujuci pod imenom svoga brenda TWINS. Jedini hrvatski brend koji je svoj radi i
stvaranje u posljednjih pet revija posvetio drustveno — politickoj tematici koja
progovara o zivotnim uvjetima, stanju u drustvu, politici i problemima u Republici
Hrvatskoj. Svojim radom iza svake kolekcije obrac¢aju se publici koja promatra
njihove kolekcije koje svojom inspiracijom, glazbom i dizajnom stvaraju domoljubnu
atmosferu o relevantnim temama hrvatske svakodnevice danas. Kao sto je kolekcije o
propadanju i gubitku Slavonskog sela (kolekcija proljece/ljeto 2016.god.), inspirirana
sve ve¢im brojem iseljavanja mladih ljudi iz cijele Hrvatske, a najvise iz Slavonije.
Ovaj rad se referira na izvore istaknute etnologinje i dugogodisnje djelatnice
Etnografskog muzeja u Zagrebu Jelke Radau$ Ribari¢ 0 istrazivanjima narodne
nosnje, a fokusira se na opus brenda Twins koji se pojavio u doba kad se mladi
masovno iseljavaju iz Hrvatske, a tematike njihovih revija se bave Slavonijom koja
danas iseljavanjem njezinih stanovnika gubi svoj identitet. Kako u rujnu 2017. godine
za Dnevno.hr izjavljuje Luka Burilovi¢ predsjednik HGK-a (Hrvatska Gospodarska
Komora) razloge problema i sluzbene brojke iseljavanja: ,,Hrvatska je u srpnju
zabiljezila najveci pad nezaposlenosti u Europskoj uniji — broj nezaposlenih spustio se
na 189 tisuca ili na 10,6 posto. Pokazali su to podaci Eurostata, no oni, iako na prvi
pogled djeluju ohrabrujuée, nisu znaci naglog gospodarskog oporavka. No, mozda
najdramati¢nije stanje nije u Lici ve¢ u Slavoniji. Naime, u Policijskoj upravi
vukovarsko-srijemskoj u 2016. godini ukupno je prijavljeno 2425 privremenih
odlazaka izvan RH. Najvise u Policijskoj postaji Zupanja gdje je odlazak lani prijavila
791 osoba, potom slijede Vinkovci s 535 prijava, PP Vrbanja s 392 prijave, PP
Vukovar sa 377, PP Otok sa 202, a najmanje ih je bilo u PP-u Tovarnik — 75 i PP-u
llok gdje su lani 53 osobe prijavile privremeni odlazak izvan RH, doznaje Glas
Slavonije. Do 30. srpnja 2017. podnesen je 2581 zahtjev za prijavu privremenog
odlaska izvan RH, potvrdio je glasnogovornik PU vukovarsko-srijemske Domagoj
Dzigumovi¢. U Sluzbi upravnih i inspekcijskih poslova Vinkovci podneseno ih je
617, PP-u Vukovar 553, a u PP-u Zupanja 472. Najveéi odljev u odnosu prema 2016.
godini zabiljezen je na ilockom podrucju gdje su podnesena 242 zahtjeva, gotovo pet

puta vise nego lani.



U PP-u Otok u prvih sedam mjeseci ove godine 133 osobe privremeno su napustile
RH, u PP-u Tovarnik 96, a svoje domove masovno napustaju i stanovnici Cvelferije.
U tom je razdoblju u PP-u Vrbanja podneseno 468 zahtjeva. A stvarna je brojka
zasigurno joS$ 1 veca jer se pretpostavlja da se brojni gradani koji su otisli prethodno i
nisu javili policiji.“ To $to je broj nezaposlenih pao na rekordno nisku razinu nije
znak pozitivnog gospodarskog preokreta, nego masovnog iseljavanja mladih ljudi.
Istodobno smanjenje nezaposlenosti i zaposlenosti, $to se dogada u Hrvatskoj, izrazito
je negativno za ekonomiju. To je jo§ jedan znak da se Hrvatska nalazi pred
demografskim slomom, §to moze dugoro¢no onemoguciti ekonomski napredak nase
zemlje. Svjesni problematike ovih Cinjenica o rekordnim brojkama stanovnistva koje
napusta hrvatsku Twinsi se trude privuéi pozornost medija, drustva i politike kroz
svoj rad. Problematizirati tematiku i istaknuti ju kroz odje¢u i modnu prezentaciju
(reviju). Vazno je napomenuti kako su oba dizajnera iza brenda Twins (Damir
Begovi¢ i Domagoj Stimac) podrijetlom iz Slavonije i kako tematika njihovog
stvaranja osim politickog moze biti i1 autobiografskog konteksta na neki nacin.
Analiziranjem njihovog opusa rada i modne industrije u Hrvatskoj dolazimo do
zakljucka kako je Twinsima cilj njihovih kolekcija prikazati kako modni dizajn moze
djelovati aktivisticki te osvijestiti i educirati publiku o bitnim problemima danasnjice

u Hrvatskoj na kreativan nacin, a u buducnosti i utjecati na promjene.



aw

Blizanci’ u utrci za modni pijedestal

Sl. 1. O Twinsima i njihovom utjecaju na hrvatsku modu, ¢asopis Story, 2016. god.



2. POVIJEST ODIJEVANJA

Odijevanje je svojstveno samo ¢ovjeku. Kinezi i Grei vjerovali su da je Covjek svoje
tijelo pokrio iz fizickih razloga. 1z potrebe da zastiti svoje tijelo od Stetnih vanjskih,
ponajvise klimatskih utjecaja (hladnoca, kisa, vlaga, vru¢ina). Dok etnolozi i psiholozi
tvrde kao jedan je od razloga pojave odijevanja je i stid (prema Bibliji,odnosno
konceptu prvoga grijeha). S vremenom je odjeca postala znak civiliziranosti (dokaz
nadmo¢i razuma nad osjetilima) i udobnosti. Poslije se javila i potreba da se uljepsa
izgled 1 naglasi estetska funkcija, Sto je utjecalo na Ceste promjene stilova i mode.
Znacajan su Cimbenik odijevanja materijali, tehnologija, seksualna orijentacija,
socijalni status, migracije i tradicija. U svim razdobljima povlasteni druStveni slojevi
svojim su odijevanjem nastojali istaknuti razliku izmedu sebe 1 Sirih druStvenih
slojeva. Stilove u odijevanju uvelike su obiljezili ratovi i seobe. Pobjednici su
porazenima nametali nov nacin zivota, a time 1 nove stilove odijevanja, te ukrase
specificne za odredene kulture. U zapadnoj kulturi oc€iti su razliiti utjecaji, koji su
potaknuli Ceste promjene u modnoj povijesti, dok je u drugim krajevima bio jak
utjecaj tradicije, sve do prosirenja industrijalizacije. Francois Boucher®) pige: ,,Ako se
priznaje da odjeca ima veze s pokrivanjem tijela, a kostim s izborom odredenog
oblika odje¢e za odredenu upotrebu, onda je moguce zakljuciti da odjeca ovisi prije
svega o fizickim uvjetima kao sto je klima, dok kostimografija odrazava drustvene
¢imbenike, kao $to su vjerska uvjerenja, magijski rituali , estetiku , osobni status, Zelja
da se razlikuje ili oponaSa necije oblacenje. Moramo takoder predvidati proces
nastanka, sto je bilo prije kostim ili odje¢a?* Odjeca i kostimi tijekom povijesti sluzili
su da vizualno prikazu i nametnu autoritet 1 poStovanje. Odjeca (kostim) koju su nosili
indijanski poglavice prikazivala je mo¢ i strah, a ratniku kostim pomaze izraziti
fizicku nadmo¢ i sugerira nadljudsku snagu. U kasnijim vremenima Kkostim se
formirao u odjecu koja predstavlja autoritet po razli¢itim funkcijama. Specijalna
odjec¢a poput sluzbenih odora policajaca, vojnika, medicinskih sestara u uniformi

oznacava njihov status i ulogu u drustvu.

'Boucher, F: 20,000 years of fashion; the history of costume and personal adornment,H. N. Abrams, New York,
1967.
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Odjeca je takoder i oblik komunikacije. Ralph Linton piSe: ,,Mjesto koje odredena
osoba zauzima u odredeno vrijeme unutar nekog drustva oznacujemo kao njezin
status. Pojam uloge oznacuje ukupnost kulturnih oblika povezanih s odredenim
statusom. Uloga na taj na¢in ukljucuje stavove, vrednote i ponasanje koje drustvo
propisuje za sve osobe koje zauzimaju takav status. Ako predstavlja vanjsko
ponasanje, uloga je ono $to pojedinac mora uciniti da opravda status koji zauzima.*
Svi zauzimamo odredeni polozaj u drustvu, imamo ili ¢emo imati odredenu ulogu u
drustvu ( uloga roditelja, supruznika, zaposlenika i sl. ) Odje¢om mozemo popraviti
dojam o svom statusu ali i posti¢i suprotan u¢inak ako ona ne odgovara nasoj ulozi.
Najjednostavnija je podjela odjevnih predmeta je na gornju odjecu — kaput, krzneni
kaput, prsluk, ogrta¢, bunda, pelerina, dzemper, bluza, suknja, haljina, kostim, ki$na
kabanica; 1 donju odjecu — gace, gacice, potkoSulja, podsuknja, kombine, grudnjak,
no¢na kosulja, pidzama; pokrivala za glavu — kapa, Subara, fes, rubac, klobuk, Sesir,
cilindar; ¢arape, obojci, uvijace; rukavice, kravata, Sal; obu¢u — visoke i niske cipele,
kratke i duboke ¢izme, opanci, kaljace, sandale, natikace, papuce. Kroz cijelu povijest
odijevanja se moze razlikovati u pet osnovnih modela odjece: kostimi koji se ogréu i
uglavnom se sastoje od jednoga komada odjece proizasao iz potrebe omatanja tijela
jednim komadom tkanine (egipatski shenti, gr¢ki himatij, pareo); Slip-on costume
izraden od jednog komada koze ili tkanine kojem je probuSena rupa za glavu kao
odje¢a koja se navlaéi preko glave i visi na ramenima (rimski paenula, pon¢o);
Zatvoren donji kostim novi mehanicki tkalacki stanovi i strojevi za bojenje tkanina su
zamijenili stare drvene blokove za bojenje tkanine, $to je dovelo do povecane
proizvodnje pamuénih tkanina razli¢itih boja i uzoraka i njihovih niZih cijena.?)
(tunika, kosulja, majica); Tkanine su pojeftinile i postale dostupnije kupcu, razvili su
se veliki ducani i pojavljuje se standardiziranost veli¢ina. Posljedice stalnih promjena
mode u 19. st. su prisilile Zene da se u velikom broju zaposljavaju u tvornicama koje

su proizvodile gotovu odjecu.

2Boucher, F: 20,000 years of fashion; the history of costume and personal adornment,H. N. Abrams, New York,
1967.
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Gornji dio odjece, koji se sastoji od vise dijelova i uglavnom se kopca ili kriza
sprijeda (azijski kaftan, ogrtac); Uski, ravni model kostima koji prati liniju tijela
(jahace hlace). Americki kauboji lutali su odjeveni u kozne jahace hlace i rukavice.
Sjeverno-americ¢ki Indijanci nosili su bogato ureSenu odje¢u poput kosulje od
jelenske koze s krznom, kosom, perima i metalnim zakovicama. U drugoj polovici
19. st. dolazi do izum stroja za Sivanje i rodenja modne kuce. Najveci utjecaj na
modu imao je izum stroja za Sivanje. lako je Englezu Thomasu Saintu 1790. g. prvom
pala na pamet ideja da pomocu stroja spaja komade tkanine, osoba koje je prva
uspjela napravila stroj za Sivanje kojim se moglo sluziti bio je Amerikanac lsaac
Merrit Singer 1851.9. Zahvaljujuci stroju za Sivanje nastao je potpuno novi koncept
masovne proizvodnje odjece. Kroz cijelu ljudsku povijest odjeca je ovisila o tome
gdje, a ne kada ljudi zive. Ako ste ostali na jednom mjestu nista se nije mijenjalo ali
ako ste otisli u susjedno selo ili drzavu sve je bilo razli¢ito. Da Zivot nije unio razvoj
kroz razdoblje na§ materijalni svijet bio sveden na vjecno ponavljanje. Smisao
promjena je zamijeniti diktaturu mjesta diktaturom vremena, a ukus koji je izraz
odredenog vremena nazivamo modom. Zato danas mozemo putovati bilo kuda
svijetom i primijetiti ¢cemo da su ljudi posvuda isto odjeveni. Ono §to je karakteristika
danasnjeg vremena to je zapanjujuca brzina kojom se moda mijenja. Visi drustveni
slojevi u teznji da istaknu svoj povlasSteni status izmiSljaju nove oblike odjece, a oni
koji prizeljkuju njihov poloZaj slijede ih u svemu zbog ¢ega se poistovjecuju s njima.
Tako se moda S§iri putem teznje covjeka za identifikacijom, a izraZzava se

prilagodavanjem vlastitog stila novom trendu.
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3. BIOGRAFIJA- TKO SU TWINSI?

3.1. DAMIR BEGOVIC

Damir Begovi¢ sin Milana i ViSnje Begovi¢ roden je 13.06.1991.godine u
Slavonskom Brodu kao srednje dijete u peteroclanoj obitelji. Svoje djetinjstvo
provodi na selu Stari Slatnik kojem pripisuje najvecu inspiraciju u svom kasnijem
radu. Godine 1998. upisuje osnovnu Skolu Ivana Mazurani¢a u Sibinju u Kkojoj
pokazuje izraziti interes za umjetnost i modu zbog koje se 2007.god. seli se u Osijek i
upisuje Skolu za tekstil, dizajn i primijenjene likovne umjetnosti, Osijek. Uz redovno
srednjoSkolsko obrazovanje sudjeluje u projektima poput: Breza — Zemlja bez
granica, Osijek 2009.god. , modno natjecanje Dani odjeée, Zadar 2009. i Pozega,
2011.god. te predstavljanje kolekcija na Sajamu vjen¢anja u Osijeku 2010. i
2011.god. Osim $kolskih tu su i natjecanja na Domijadama (natjecanje ucenickih
domova hrvatske) u smjeru mode i dizajna Osijek 2009. i 2010.godine. Nakon
Cetverogodi$njeg iskustva u modi i dizajnu maturalni rad i sve struéne predmete
polaze s odlicnim uspjehom 1 upisuje Tekstilno tehnoloSki fakultet u Zagrebu
2011.godine na kojem se prijavljuje i pobjeduje na 7.Modnom ormaru. Za vrijeme
studiranja i vlastitog predstavljanja aktivan je i u ostalim aktivnostima vezanim za
modu u hrvatskoj poput volontiranja na Cro-A-Porteru, Fashion.HR-u i Zagreb
Fashion Weeku sve do travnja 2013. god. kad s poslovnim partenrom Domagojem
Stimcem poéinje predstavljati kolekcije na Cro-A-Porteru u Zagrebu pod imenom
brenda TWINS by Begovi¢ & Stimac.

13



3.2. DOMAGOJ STIMAC

Domagoj Stimac sin Jureta i Zdenke Stimac roden 10.04.1991.godine u Osijeku kao
tre¢e dijete u Sesteroclanoj obitelji. Djetinjstvo provodi u Osijeku i posjetima baki i
djedu na selo u Bizovac. Godine 1998. upisuje osnovnu $kolu Antuna Mihanovi¢a u
Osijeku u kojoj pokazuje izraziti interes za umjetnost, modu, fotografiju i arhitekturu
te 2007.god. upisuje Skolu za tekstil, dizajn i primijenjene likovne umjetnosti, Osijek.
Uz redovno srednjoskolsko obrazovanje sudjeluje u projektima i radionicama poput:
Breza — Zemlja bez granica 2009. i 2010.god. , Dani odje¢e Zadar 2009. i Pozega
2011.god., drzavno natjecanje na temu Ivan Mestrovi¢, Split 2009. god. i Sajam
vjencanja Osijek 2010.,2011.,2012. i 2013. godine. Nakon ¢etverogodisnjeg iskustva
u modi i dizajnu maturalni rad i sve stru¢ne predmete polaze s odlicnim uspjehom.
Mjesec dana nakon zavrSetka srednjoSkolskog obrazovanja 2011.godine zaposljava
se u modnom obrtu u Osijeku kako bi svoje srednjoSkolsko znanje primijenio u
praksi, a iste godine (2011.god.) prijavljuje se na modno natjecanje za mlade i
neafirmirane dizajnere Fashion Incubator. Tekstilno tehnoloski fakultet u Zagrebu
upisuje 2012.godine. Za vrijeme studiranja i vlastitog predstavljanja aktivan je i u
ostalim aktivnostima vezanim za modu u hrvatskoj poput volontiranja na Cro-A-
Porteru, Fashion.HR-u i Zagreb Fashion Weeku sve do travnja 2013. god. kad s
poslovnim partenrom Damirom Begovic¢em pocinje predstavljati kolekcije na Cro-A-

Porteru u Zagrebu pod imenom brenda TWINS by Begovi¢ & Stimac.
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SI. 2. TWINS duo Domagoj Stimac i Damir Begovi¢, foto:Darija Cika¢, Zagreb 2017.
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3.3. NASTANAK BRENDA TWINS

Sve je pocelo 2007. god. u Osijeku kada su Damir Begovié i Domagoj Stimac
zajedno upisali Skolu za tekstil, dizajn i primijenjene likovne umjetnosti Osijek. Uz
profesionalno mentorstvo profesorice i razrednice Jelke Bauer koja ih vodi kroz Cetiri
godine srednjoskolskog obrazovanja odrastaju u ozbiljne dizajnere. Kako Twinsi
navode u intervju za modni portal Fashion.hr u Veljaci 2018.god. ,, Svake godine na
Dan $kole bila je ¢ast imati reviju od 4-6 modela. Na drugoj godini $kolovanja, iako
se tada jos nismo niti druzili, jer smo jedan drugoga smatrali konkurencijom (zato §to
smo bili jedina dva decka u razredu) obojica smo imali istu ideju 1 koncept kolekcije
premda ni ja ni on nismo znali Sto drugi radi. Nacrtane kolekcije smo predali
mentorici koja nas je odlucila spojiti u jednu reviju kako bi imala vise mjesta u
programu. Za nas je to tada bio fijasko! Nismo htjeli suradivati, ali ba$ nikako!
Opcije su bile ili predstavljate zajedno ili nitko nece imati reviju. UZas! Manijaci za
modu kakvi obojica jesmo pristali smo raditi zajedno. Tada se zaslugom profesorice
Bauer rodio brend TWINS. Bila je to kolekcija pod nazivom Animal Planet od 16
modela. lako nam to nije bio cilj, svi su modeli prodani nakon kolekcije i tada smo se
dogovorili da, ako ikada u buducnosti budemo zajedno prezentirali svoju prvu
kolekciju, biti ¢e inspirirana Zzivotinjskim uzorcima. “ U prolje¢e 2013. god. u
Zagrebu na Cro-A-Porteru, Twinsi su predstavili svoju prvu kolekciju u Laubi kuéi

za ljude i umjetnost, a kako su se i dogovorili kolekcija je bila inspirirana Afrikom.

Sl. 3. Prva Twins kolekcija u Zagrebu, Cro-A-Porter proljece/ljeto 2013.god.
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U Zagrebu, 24.listopada 2013. godine za svoju prvu kolekciju inspiriranu Afrikom
Twinsi osvajaju modnu struku i kritiku koja im dodjeljuje modnu nagradu ELLE
STYLE AWARDS 2013, u kategoriji za najbolje hrvatske mlade dizajnere 2013.god.

BEGOVIC | STIMAC

Najbolji mladi dizajneri, powered by H&EM

$to ste nosili na dodjeli nagrada?

- Kreacije Jelene Aleksi¢, u kombinaciji s

Hé&M komadima,
Jeste li se brzo odludili $to obudi?

- Par dana ranije smo posudili odjecu pa
nije bilo dilema - oko sat vremena.
Spremate li se dugo za izlaske?

- Ovisi. Za faks 20-ak minuta, za svecanije
prigode minimalno sat vremena, i to ako
ved znamo $to éemo odjenuti - ako ne onda
je obavezno kadnjenje.

Kako biste opisali svoj stil?

- Damir: Nekad bilo 3to nabacim na sebe,
a nekad sam toliko opsjednut da satima
kombiniram boje i uzorke.

- Domagoj: Moj stil je eklekti¢an, Miksam
brendiranu odje¢u i onu iz second hand sho-
pova, musku i Zensku....

Bez ¢ega ne moZete zamisliti dan?
= Damir: Bez tokolade.

- Domagoj: Bez parfema.

Ciji biste ormar opljackali?

- Damir: Daphne Guinness.

- Domagoj: Dite von Teese.

Da vam doma izbije poZar, $to biste
prvo spadavali?

- Damir: Modne &asopise i fotografije te
svoje kolekdije i crteZe.

- Domagoj: Album s fotografijama.

TAMARA BOMBARDELLI
Najbolji dizajner accessoiresa,
powered by Karla
Sto ste nosili na dodjeli?

- Prekrojenu Miss Selfridge haljinu, kodulju
Margiela, Jill Sander cipele i Bombardelli
torbu.

Ciji modni stil cijenite?

- Mnogo ljudi se odlitno obladi, a svejedno
nemaju stila - Chanel je rekla da je stil rije-
di od inteligencije. Dodala bih samo - to ne
znadi da je i vaZniji.

Koji je prvi odjevni predmet kojeg se
sjecate iz djetinjstva?

- Par ruéno pletenih haljinica koje mi je s
posebnom pozornodéu isplela mama.
$to je najekstremnije 3to ste
napravili za svoj stil?

- Izblajhala obrve i trepavice, dio moje total
white faze.

Sto vam se svidjelo na dodjeli?

- To 5to je naglasak bio na dizajnerima, $to
se ¢esto ne dogada.

Bez ¢ega ne moZete zamisliti dan?

- Bez ljubavi!

Imate li neka svoja stilska pravila?

- Ne, jer svaka navika koja u sebi sadrZa-
va ,uvijek” i ,nikada” je popriliéno jasan
oblik ogranienja.

Davor Begovié i
Domagoj Stimac

Sl. 4. Twinsi na dodjeli nagrada Elle Style Awards, ¢asopis ELLE hrvatska 2013.god.
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Od ljeta 2013.god. pa sve do danas Twinsi u skolopu Cro-A-Portera predstavljaju
dvije kolekcije godi$nje po sezonama proljece/ljeto i jesen/zima, a svake godine do
danas, u lipnju putuju u Split kako bi predstavili svoje ljetne cruise kolekcije na
modnom dogadaju Montura Fashion Destination. U listopadu 2016. god. Viktor
Drago i organizacija Cro-A-Portera obavjestavaju ih kako udruzuju snage s Zagreb
Fashion Week platformom tjedna mode na kojoj Twinsi predstavljaju svoje dvije
kolekcije koje im zbog svog predstavljanja na sluzbenom tjednu mode omogucuju
internacionalnu vidljivost zbog koje na proljece u travnju 2017.god. ptuju u Sloveniju
na Mercedes Benz Fashion Week Ljubljana predstaviti kolekciju jesen/zima 2017.-

2018.godine sastavljenu od najjac¢ih komada iz prijasnjih Twins kolekcija u jednu.

SI. 5. Mercedes Benz Fashion Week Ljubljana, Slovenija 2017, Twins defile

Krajem 2017.god. prelaze na modni dogadaj Fashion.hr na kojem ve¢ u svibnju
sljede¢e godine predstavljaju kolekciju proljece/ljeto 2108.god. Na Fashion.hr-u
nastavljaju razvijati svoj brend i graditi karijeru u svijetu mode, a nakon 5.godina
aktivnog rada u Zagrebu na hrvatskoj modnoj sceni Twinsi iza sebe imaju

11.predstavljenih kolekcija od kojih je 6.kolekcija inspirirano hrvatskom tematikom.
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4. TWINS BY BEGOVIC & STIMAC

Brend je dobio naziv TWINS (blizanci) zbog nevjerojatne fizicke sli¢nosti njegovih

dizajnera. lako nisu u krvnom srodstvu ¢esto su ih zamjenjivali jos od srednje skole,

a vecina kada ih upozna misli da su zaista blizanci. Kako navode u intervjuu za

Slobodnu Dalmaciju u travnju 2013.god.

»Znalo dogoditi da dijelimo isti stil

odijevanja pa bih tako kada bi bili odvojeni npr. za vrijeme srednjoskolskih praznika

Damir bio u Slavonskom Brodu, a Domagoj u Osijeku znali bi kupiti identi¢ne

odjevne komade bez dogovora jedan s drugim. Zatim kada bi se nakon praznika vratili

u skolske klupe uvidjeli da smo obojica nenamjerno identi¢no obuéeni. Sto je

izazivalo razne reakcije okoline pa su nas jos u srednjoj skoli prozvali TWINSI. <
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Ideja za naziv brenda TWINS nastala je promisljanjem 0 ne¢em karakteristi¢cnom za
dizajnere $to povezuje njih i brend za koji rade. Definicija pojma
Blizanci predstavljaju dva embrija koja se u tijelu iste majke istovremeno razvijaju i
rode neposredno jedan poslije drugoga. Blizanci mogu biti dvojajéani ili jednojajcani
i jednojajcani tj. identi¢ni. Ako se radi o tri, Cetiri ili viSe embrija onda su u pitanju
trojke, Cetvorke, petorke itd. U psihologijskom rje¢niku Boris Petz objasnjava:
,,Kod visejajcanih blizanaca radi se o bi¢ima koja su nastala razvojem viSe istodobno
oplodenih jajnih stanica majke, pa prema tome takvi blizanci mogu biti razlicita spola,
a ujedno su i razlicitih bioloskih karakteristika. ( kao S§to su obi¢no braca )
Jednojajcani blizanci nastaju tako, S$to se nakon oplodnje jedne jajne stanice
kromosomi te stanice raspolove po duzini i stvore novu stanicu jednakih bioloskih

svojstava, a ako su istoga spola onda i bioloski predstavljaju jednaka identi¢na bica.*

MADE IN CROATIA

Sl. 7. Zastitni simbol i logo brenda TWINS koji se nalazi na svim etiketama.
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Kolekcija za jesen/zimu 2015.-2016. godine prekretnica je njihovog rada. Twinsi
pocinju svoj rad fokusirati iskljuc¢ivo na hrvatsku te predstavljaju kolekciju inspiriranu
Hrvatskim Narodnim Preporodom. Sljedece sezone kolekcija za proljece/ljeto
2016.god. izaziva veliki interes hrvatskih medija i publike zbog svog drustveno-
politickog konteksta. Potaknuti losim ekonomskim i gospodarskim stanjem u
Republici Hrvatskoj, Twinsi progovaraju o losoj politici koju trenutna vlada vodi i
salju poruku kako je moda odraz vremena u kojem zive. Potaknuti poljoprivrednom
emisijom (Plodovi Zemlje) koja se prikazuje na HRT-u, Twinsi za medije nakon
revije izjavljuju: ,,Ako se prisjetite 2012. godine odrzan je prosvjed mljekara koji su
prosvjedovali jer je otkupna cijena mlijeka pala 2,30 kn po litri. Mljekari su tada
tvrdili kako je takvo stanje neodrzivo. Danas (2016.) otkupna cijena litre mlijeka 1,90
kn. Kako ¢e mljekari opstati u tim uvjetima ne znaju ni oni sami. Zato svakoga dana
muzne krave idu u klaonicu, farme diljem Hrvatske se zatvaraju, a sama ¢injenica da
je litra mlijeka jeftinija nego litra vode je uznemiravajuca... Interpretacijom sela u
kolekciji ovjekovjeCili su mali dio seoske kulture, $to je upozorenje na gubitak
povijesti. Svjesni da jedna kolekcija ne moze promijeniti trenutno lose stanje u selima
diljem Republike Hrvatske trude se na kreativan i optimisti¢an na¢in poslati poruku i

upozoriti na izumiranje seoskih obicaja, kulture i zivota na selu koji odlazi u zaborav.

KREATIVNI DVOJAC
MARKE TWINS - DAMIR
BEGOVIC | DOMAGOJ
STIMAC - MODELIMA OD
SVILE, PAMUKA | KOZE 1Z
KOLEKCIJE DIJASPORA
POKUSAVAJU UPOZORITI
NA PROBLEM ISELJAVANJA
1Z SVOG RODNOG KRAJA |
INAPISALA ANITA VUCINIC NAPRTA:

FOTOGRAFLJE MATEJ DOKIC,
DARLIA CIKAC | ZVONIMIR FERINA

uuuuuuuuu

Sl. 8. Intervju s Twinsima pise Anita Naprta za magazin Glorija, Srpanj 2017. god.
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Zbog alarmantnog stanja o problemima iseljavanja danas bavi se ve¢ina medija jer
Isto¢na Hrvatska koja je nekada hranila pola bivse drzave i imala 1991.god. gotovo
milijun stanovnika, od “obecane zemlje* s najvrjednijim poljoprivrednim zemljistem
danas je potpuno opustosena demografski i gospodarski. U znanstvenom ¢lanku pod
nazivom “Demografsko praznjene Isto¢ne Hrvatske* Kkoji u Sije¢nju 2018.god.
dnevne novine Vedernji list, demograf dr. Drazen Zivi¢ iznosi analizu s poraznim
brojkama: ,, Sredinom 2016. godine prema procjenama Drzavnog zavoda za statistiku,
u njezinih pet zupanija: Brodsko-posavskoj, Osjecko-Baranjskoj, Pozesko-slavonskoj,
Viroviticko-podravskoj i Vukovarsko-srijemskoj zivjelo je 755.615 stanovnika i da se
prema projekcijama njegovih kolega do 2030. godine ocekuje pad na 656.540
stanovnika. To znac¢i da ¢e isto¢na Hrvatska 2030. godine imati za petinu manje
stanovnika nego 2011. godine kada ih je imala 806 tisuc¢a.” Mladi Slavonci odlaze u
Irsku , Njemacku, a i oni koji zavrSe fakultete u Zagrebu rijetko se vracaju u
slavonske gradove. Osim mladih iz Hrvatske odlaze i cijele obitelji s djecom tamo
gdje ¢e biti pristojno placeni za svoj rad. Stanje je alarmantno jer iz Slavonije odlaze i
ljudi koji imaju posao jer slusaju kako u Slavoniji nema perspektive i pomoci, odlaze
jer su nezadovoljni, dosta ima je ideoloskih podjela, dosta im je losih Zivotnih uvjeta i
dosta im je neucinkovite politike koju hrvatska vlada prakticira u Saboru. Moraju se
mijenjati ljudi koji upravljaju zemljom, a u drustvu je potrebno vise isticati pozitivne
promjene. Tu se pojavljuju Twinsi koji svojim kolekcijama na jos jedan kreativan
nacin upozoravaju da sustav ne funkcionira i kako je sve na nama (narodu) da se

pobuni i izade na ulice kada su nezadovoljni.

SI. 9. Kolekcija inspirirana propadanjem Slavonskog sela, proljece/ljeto 2016. godine
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Twinsi su jedini brend u hrvatskoj koji se posvetio tematici koja progovara o
danasnjem stanju prostora i vremena u kojem zivimo. Kriticki se obracaju publici koja
promatra njihove kolekcije koje svojom inspiracijom, glazbom i dizajnom
progovaraju o relevantnim drustveno-politickim temama svakodnevnice danas kao sto
su kolekcije o: propadanju i gubitku Slavonskog sela kolekcija (proljece/ljeto 2016.),
zatim Kkolekcija posveéen starom gradu Zagrebu (jesen/zima 2016.-2017.), ili
kolekcija pod nazivom “Hrvatska Dijaspora“ za (proljece/ljeto 2017.) inspirirana sve
ve¢im brojem iseljavanja mladih ljudi iz cijele Hrvatske, a najvise iz Slavonije. Cilj
Twins kolekcija je prikazati kako modni dizajn moze djelovati aktivisticki te
osvijestiti i educirati publiku o bitnim problemima dana$njice u Hrvatskoj na

kreativan nacin.

Sl. 10. Twins kampanja za kolekciju Hrvatska Dijaspora, proljece/ljeto 2017. god.
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5. PROCES STVARANJA KOLEKCIJE

Brend Twins svakom svojom novom kolekcijom pokusava napisati i ispricati pricu.
To nikada nije kolekcija s samo jednom bojom, jednom siluetom i jednom idejom.
Cilj im je kreirati odje¢u koja bi ugodila razli¢itim potrebama, razli¢itih zena za
razli¢ite prigode. U intervju za Casopis Story u sije¢nju 2016.godine Twinsi
izjavljuju: ,,Kada pripremamo kolekciju ne radi se samo na jednoj ideji i jednom
kroju u dvadeset razlicitih verzija zato jer danas Twins Zzena ne Zeli nositi istu odjecu,
biti dio mase i uniformiranosti kao i vidjeti sve svoje prijateljice u istim komadima.
Cijenimo unikate i osobni stil. 1z njihovih kolekcija se vidi da Twinsi rade na
individualnosti svakog komada u kolekciji koji se na kraju uklapa u cjelinu. Svi
komadi su im jednako bitni, posebni i reprezentativni svaki sam za sebe, a sve ostalo
kod njih ovisi o promatracu. Kako i sami Twinsi navode u sijeCanjskom izdanju
magazina Story, Zagreb 2016. god. ,Za nas moda nije samo industrijska
proizvodnja. Tu je proces i ljudi s kojima radimo. Zivimo i radimo u industriji ljudi to
je nasa slabost i nasa snaga jer na kraju dana sve se svodi na iglu i konac to je
esencija naseg posla. Uzimamo razne tkanine i plo$ni komad tkanine pretvaramo u 3D
kreaciju. To je na§ posao pomazemo Zenama da se osjecaju bolje. Lijepima i
zadovoljnima u svojoj kozi i nasim kreacijama. Na kraju dana moda za nas nije samo
o tijelu i odjeci. Moda je zapravo sanjati fantaziju. A to mi radimo.“ Iz prilozenog
teksta mozemo zakljuciti da je esencija mode sanjati fantaziju o trenutku kad se
pogledate u zrcalo i ne izgledate bas najbolje, zatim obucete crvenu haljinu od svile i
odmah se osjecate bolje u svojoj kozi, a kvalitetan Twins dizajn i dobar proizvod vam
to mogu omoguciti. Cilj njihovih komada je Zenu uéiniti snaznijom i boljom verzijom
sebe. Jer za Twinse tu se ne radi samo o dva metra neke tkanine od koje proizvode
haljinu. Pri stvaranju svake kolekcije to nije to samo odje¢a za njih moda i odijevanje
su puno vise od toga. A to je Sto to¢no taj komad tkanine izaziva kod vas, tko ste kada
ga nosite 1 Sto osjeCate kada ste u njemu?. On mora izazvati vase emocije, neku
reakciju inace je uzaludan. Svaki dizajner svaki svoj novi dan pocinje ispred praznog
papira i mora konstantno sanjati i stvarati ideje u radnom procesu. Pritisak na
dizajnere je danas velik, a ideje nisu uvijek prisutne ili ih posjedujete ali one nisu

dobre. Svaki dizajner prolazi kroz taj proces potrage.
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Princip i pristup rada na kolekcijama razlikuje kod svakog dizajnera i ne postoje toéne
upute koje garantiraju uspjeh ili kvalitetu kolekcije. Za Twinse rad na svakoj kolekciji
poc¢inje od ideje. U lipanjskom izdanju casopisa Ljepota i Zdravlje Twinsi o
kreativnom procesu stvaranja navode: ,,Svoju ideju prenosimo na papir, provodimo
tjedne istrazujuci temu kojom se inspiriramo i na kraju radimo layout kolaz od skica,
modnih ilustracija, crteza, inspirativnih citata iz literature koja je povezana s
tematikom inspiracije, filmova, glazbe, tkanina i svega $to smatramo esencijalnim

kako bi jednim pogledom na tu umnu mapu shvatili koja je inspiracija kolekcije.*

Sl. 11. Modni crtezi brenda Twins za kolekciju jesen/zima 2012. godine

Twinsi su poznati po kolekcijama koje promatraca poti¢u na razmisljanje o videnome
jer njihov dizajn ima cilj pokazati kako modni dizajn i njihove kolekcije nisu samo
odjec¢a. Twinsima umjetnost igra izuzetno vaznu ulogu u drustvu, a to ukljucuje i
odje¢u. Smatraju da je inspiracija najvazniji dio kolekcije koji postavlja temelje i
kojem treba posvetiti dovoljno kvalitetnog vremena i istrazivanja materijala Koji

pomaze kako bi publika i kupac shvatili ideju dizajnera.
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Na kolekcijama u hrvatskoj se radi sveukupno 3-6.mjeseci sve ovisi 0 sezoni i
inspiraciji. Zimske kolekcije zahtijevaju duzi period rada na njima zbog svog
tehnickog dijela koji je zahtjevniji. Nakon §to se odluci finalni izgled proizvoda i
stignu materijali moze se krenuti u daljnju realizaciju kolekcije. Radi se konstrukcijski
dio svakog modela ¢iji se probni uzorak prvo radi od Zutice kako bi se na tom
prototipu otkrili svi moguci nedostatci te se po potrebi napravile izmjene i poboljsali
krojevi. Rijetko se dogada da su krojevi dobro sasiveni ili konstruirani ve¢ u prvoj
probnoj verziji, pa se uzorci prekrajaju i prepravljaju sve dok ne budu
zadovoljavajuci, a moguce je da se dogoditi da se od nekih modela potpuno odustane
ako ne ispunjavaju viziju dizajnera. Modeli kao i moda imaju svoje estetske i logi¢ne
razloge. Probe uzoraka se najceS¢e odrzavaju na lutCi za Sivanje ili placenoj
manekenki kako bi se testirala kvaliteta, dizajn i funkcija modela u pokretu. Nakon
Sto je kroj definiran u svojoj najboljoj verziji sljedeca faza proizvodnje je krojenje.
Krojni dijelovi se polaZzu na materijale koji su predvideni za kolekciju, ucvrste se
pribadacama, kredom se ocrtava krojni dio s svim potrebnim obiljezjima kako bi se
olakSao daljnji proces izrade te se kreCe u postupak krojenja tj.izrezivanja krojnih
dijelova iz tkanine. Ako se u proizvodnji radi o unikatnim komadima taj proces radi
jedna osoba, a ako se proizvede serije kolekcija po veli¢inama proces krojenja se
moze odraditi strojno uz asistenciju krojaca. Nakon krojenja slijedi spajanje ploSnih
komada $ivanjem ¢ime se dobiva odjevni komad. Gotovi proizvod modne industrije
se u svrhe marketinga predstavlja na modnoj reviji te se snima kampanja kako bi ga se
promoviralo. Ako taj korak izuzmemo pojedini komadi, serije ili cijele kolekcije idu u
prodaju. Moda je drustvena proizvodnja kao i svi materijali i vjeStine pomocu kojih su
stvorena velika djela su drustveno proizvedeni. Tansy E. Hoskins pise: ,,Kao sto veliki
pijanist treba drustveno proizvedeni klavir, tako hvaljeni dizajner treba drustveno
proizvedene olovke i papir, tkanine, vjestine nauc¢ene od ucitelja i povijest koju moze
slijediti ili se protiv nje pobuniti, a d ne spominjem ogromnu potporu u vidu
dizajnerskih timova, administratora, ulagaca i osoblja.“ 1z Cega zaklju¢ujemo da
koliko god da ste inspirirani i talentirani nemoguce je uspjeti bez naklonjenosti

poslovnoj strani mode ili necije financijske pomoci.

26



5.1. INSPIRACIJA

U potrazi za inspiracijom ili skladnim rjesenjem za inspiraciju koja bi trebala
zadovoljiti dizajnera (stvaratelja), proizvodaca i kupca do izrazaja treba doci
kreativnost dizajnera. Za kreativce inspiracija je sve oko nas, sve §to nas okruzuje.
Inspiracija za kolekciju je bitan dio posla jer daje dizajneru koncept za rad. Ako modu
promatramo kao granu umjetnosti dolazimo do spoznaje da ona mora biti slobodna.
Bilo kojeg umjetnika je tesko natjerati da bude kreativan u onome trenutku kada se to
od njega zahtijeva jer umjetnici tako ne funkcioniraju, a ni sama umjetnost. U
rjeéniku rije¢i definicija pojma kreativnost je: ,,Sposobnost stvaranja vlastitih rjesenja
ili pronalazenja novih odnosa na temelju starih iskustava, dana samo ljudskoj vrsti.*
Mastovitost 1 Kkreativnost pojedinca u povijesti odijevanja su bile usmjerene na
dekoriranje i uljepSavanje odjee $to je bilo moguce u uvjetima zanatske, rucne
proizvodnje npr. iz razdoblja narodnih no$nji znamo da se izostanak svakog ukrasa
dozivljava kao izostanak svake zivotne radosti. Jason Horst Waldemar u Istoriji
umjetnosti pise: ,,To Sto predstavlja razliku izmedu savrSenog dizajna i onoga koji je
obi¢an jesu ideje, mastovitost, originalnost, blistav duh u sluzbi razuma. Dakle,
kreacija nastaje kao posljedica znanja, logickog razmisljanja i mastovitosti. Masta se
oblikuje prema nekoj naklonosti ili nadahnu¢u i zato treba poticaje. Najcesce je
potiCemo gledaju¢i radove prethodnika, ali i wuzivaju¢i u lijepim tkaninama,
promatrajuci prirodu, slusajuéi glazbu, itd.“ Danas u 21.st. inspiracija, kreativnost i
mastovitost Se prilagodavaju novim tehnologijama i potrebama industrijske
proizvodnje, a odjeca gubi ukrase koji su sami sebi svrha te se kreativnost izrazava na
drugaciji na¢in. Najces¢i ukrasni elementi su reklamni natpisi i marke brendova koji
ih proizvode koje prihvacamo kao statusne simbole. Kao posljedica izostanka svakog
ukrasa javlja se pretjerivanje u funkcionalnom koje se moze okarakterizirati kao
banalno odijevanje. Tako odijevanje potpuno je prilagodeno neutralnom ukusu veéine

i ne sadrzi nikakav trag mastovitosti i 0Sobnosti.
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5.2. DIZAJN

U prvoj polovici 19.st. 90% zitelja Hrvatske ¢ini seosko stanovnistvo. Narodna nosnja
je nosnja sela, koje je po svojim karakteristikama zatvorenija sredina od grada sto
znaCi da je sporije podlozna promjenama. Kako etnologinja Jelka Radau$ Ribari¢
navodi u svome istrazivanju narodnih no$nji hrvatske: ,,Nepromjenjivost je osnovna
karakteristika narodne umjetnosti, za razliku od umjetnickih dijela gradanskog drustva
gdje vlada dinamicniji i individualni pristup umjetnickom izrazaju zato $to je estetski
cilj narodne nosnje kao i njezine umjetnosti ponoviti, a ne izmisliti. Seljak je
nepovijesna li¢nost, §to znac¢i da se njegov zivot odvija u nepromjenjivom kruznom
tijeku prirodnih pojava dok gradanin poznaje razvoj koji razlikuje njegov zivot od
zivota njegovih predaka. Kopiranje i ponavljanje odlike su zanatskog umijeca jer je
narodna umjetnost kolektivan ¢in i ne promatramo ju kao izdvojeno djelo pojedinaca s
imenom i prezimenom, ve¢ kao ¢in kolektivne svijesti u kojem desetine generacija
sudjeluju u procesu stvaranja jednog djela. Veoma sporu promjenjivost narodne
nosnje dozivljavamo kao nepromjenjivost ali mijenjaju se uzorci , boje ili oblici ali ne
mijenja se ono bitno, a to je izraz noSnje. Time je odvojeno ono promjenjivo
(individualni izraz), od stalnoga (kolektivni izraz). Odjeta seoskog stanovnistva
zadrzala je tijekom stoljeca karakteristike sela i kraja iz kojeg potjece sve do sredine
19. stoljeca kada se pocinje mijenjati seoski nacin odijevanja. Uzrok toga su
drustveno-politi¢ka zbivanja koja zahvacaju ¢itavu Europu nakon revolucionarnih
promjena krajem 18. i pocetkom 19. stoljeca Napoleonska osvajanja srusila su
stolje¢ima izgradivanu ravnotezu izmedu europskih zemalja: Venecija i Turska gube
mo¢ na naSem podrucju, a 1848. godine ukida se i kmetstvo sto ujedno i oznacava
kraj feudalnog poretka s ¢ime jaca i industrijska proizvodnja. Povecanjem poreskih
obaveza nakon uvodenja gruntovnica pocinje osiromasivanje sela pa se dio seljaka
seli u grad, a time dolazi do raspadanja velikih obiteljskih zadruga na pojedine
samostalne obitelji. U takvoj obiteljskoj zajednici proizvodilo se sve od hrane, odjece,
obuce, posteljine i posuda, do namjestaja. Nakon raspada zadruge, uza obitelj (muz i
zena) nisu sami mogli obaviti tako opsezan posao. Uz sve veéi razvoj tehnike
(promet, tekstilna industrija, trgovina) dolazi do propadanja nosnje jer se odjeca sve

manje proizvodi u kuénoj radinosti. Tradicionalnome se suprotstavlja novo.
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Zatvorenija seoska podrucja koja su slabije izlozena mijesanju stanovni$tva, izolirana
geografski i losim prometnim vezama kao krseviti predjeli te neki otoci najduze su
uspjeli zadrzati tradicionalan nacéin Zivota, a time svoje obicaje i narodnu nosnju.
Narodna nosnja je simbol stanovniStva odredenog podrucja, ponasa se kao zivi
organizam i prilagodena je sredini u kojoj ju stanovnistvo odijeva. Narodna nosnja se
uklapa u sliku kraja u kojem se nalazi, otkriva osnovne grane gospodarstva, iz nje se
ocitavaju klimatski uvjeti te se na njoj odrazava blagostanje Sire zajednice kao i
imovinsko stanje pojedinca koji ju nosi. Osim estetskoj pridodaju joj se i uporabna
(prakti¢na), irealno-magijska, tradicijska i statusna simbolika. Narodna nosnja je
sazetak visSestoljetnog ljudskog iskustva toga kraja i prava osobna karta svakog
pojedinaca. Prikazuje kako se mijenjala kroz stoljeca i svaku Zivotnu fazu seljaka,
osobito kod zena (djevojaStvo, mladovanje, materinstvo, zrelost i udovistvo), uz
varijante blagdanskog i obrednog ruha. Upravo to je polazna toc¢ka kolekcije za
proljece/ljeto 2016. godine. Twinsi su se inspirirali nac¢inom odijevanja i opremanja
slavenskih Zena i udanih Slavonki. Postupak odijevanja narodne nosnje i vezivanja
marame im je bila nit vodilja pri stvaranju moderne interpretacije. Velika marama

prebacena je oko vrata, prekrizena na grudima i povezana s leda.

5

Sl. 12. Narodna nosnja Beravci Sl. 13. interpretacija brenda Twins 2016.god.
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Na glavi je karakteristicna marama povezana na potiljku ili ispod brade. Karirane
marame za glavu, na no$nji iz Slavonskog Broda, obrubljene su privjescima od
vunenih bombica sto im daje veseo i mladenacki dojam u cjelini. Boja kariranog

tkanja varira od zivo crvenih i zelenih tonova do crno-bijele korotne varijante.

g A
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Sl. 14. Narodna nosnja Podravine Sl. 15. Interpretacija brenda Twins 2016.god.

S obzirom da su oba dizajnera podrijetlom Slavonci. Nacin odijevanja, oblik i detalji
narodne nosnje Slavonije su im bili temelj za inspiraciju pojedinih komada za
kolekciju proljece/ljeto 2016. godine. lako na podrucju Slavonije susre¢emo nekoliko
varijanti zenskog ruha, platnena kosulja (rubina) je svima zajednicki i temeljni oblik.
Rubina je sastavljena na tradicionalan nacin spajanjem pola platna i njihovim
nabiranjem, a uz lan i konoplju u novije vrijeme koristi se i kupovna pamué¢na preda
za tkanje platna u domacinstvima. U samom obliku rubine stopila su se obiljezja
staroslavenske nosnje i kasno rimske tunike s rukavima, koja je bila osnovni odjevni
tip ovog podrucja u vrijeme dolaska Slavena. Kada se rubina opaSe pojasom —
tkanicom oko struka, platno pada peko tkanice stvaraju¢i nabor karakteristian za

rimsku tuniku.
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Takva vrsta jednodijelne rubine zadrzala se u Baranji te isto¢no od nje ukljuéujuéi i
Rumunjsko podruc¢je dok su rukavi siroki u laktu, stisnuti s bogatim zarukavljem, te
straznji skuti rubine slozeni u polegnutim naborima od boka do boka, zadrzali su
slavenske karakteristike. Starovirsko ruho ukraSeno je karakteristicnim slavenskim
crno-modro-crvenim vezom na bijeloj rubini. Vezu se uzduzne pruge, stupi duljinom
rukava, te na straznjem dijelu skuta (doljnji dio rubine) i uz porub. Na rubinu se
pripasuje pregaca od domaceg suknenog tkanja ukrasena Sarama 1 resama po

rubovima a na nogama su sarene dekorativne ¢arape i opanci kapicari.

Sl. 16. Starovirska nosnja Bapska Sl. 17. Twins interpretacija nosnje, 2018.god.

Moderna interpretacija elemenata slavonske nosnje moze se prepoznati po stajlingu
kao kombinacija kosulje preko koje se oblaci haljina (slika br.16.) sto podsjeca na
slojevito oblacenje narodnih nosnji, po etno elementima koji su utakni ili nasiveni na
materijal, po izboru boja karakteristi¢nih za narodnu nosnju a i po izboru materijala
buduc¢i da se plavo-bijeli materijal za Twins interpretaciju moderne narodne no$nje

ru¢no tka u Hrvatskoj od pamuka sto je takoder karakteristicno za narodnu nosnju.
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Sl. 18. Nosnja Slavonskog Kobasa Sl. 19. Twins interpretacija no$nje, 2018.

Kako duhovno prerasta u simbolicko tako je crvenilo ukrasa oznaka bra¢nog statusa
mlade Zene. Crvena boja igra odlu¢ujuc¢u ulogu u narodnom ruhu jer skladan odnos
crvene boje s bijelom ne bojom rezultat je odnosa koli¢ine i kakvoce boje. Koli¢ina
crvene boje prema akromatskom dijelu nikada ne prelazi trec¢inu ukupne povrsine.
Dodavanjem zelene boje u jedva zamjetljivom razmjeru pojacava djelovanje crvene i
postize bujnu skalu plamenog crvenila dok tamni ton cipela uravnotezuje odnos
crvene i bijele u kompoziciji. Druga Twins moderna interpretacija (slika br. 18.) je
napravljena od prirodnog bijelog platna s nasivenim dekorativnim crvenim etno
trakama. U posljednjoj kolekciji za prolje¢e/ljeto 2018. godine predstavljenoj u
Travnju 2018. god. u Zagrebu na Fashion.hr-u koja je bila inspirirana Slavonskim
safarijem (Slike 19, 20, 21. i 22.) mozemo primijetiti i drustveno politi¢ki kontekst
koji se krije iza majice HELP koja je inspirirana najavljenim poskupljenjem struje od
strane poznate tvrtke HEP (Hrvatska Elektro Privreda). Majica je poruka koja jos$

jednom upozorava na probleme Hrvatske svakodnevice. (Slika 20.)
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Jelka Radaus$ Ribari¢ u svojem istrazivanju narodne nosSnje pise: ,,Opremanje glave u
zena na selima se izvodilo na bezbroj nacina, a razlikuju se od sela do sela $to im je i
svrha. Ipak staroslavenski obicaj pokrivanja kose udanih zena zajednicki je svima, a
ostatak je vjerovanja da je u kosi skrivena zivotna snaga koju treba stititi od zlih sila.
Djevojka kosu posljednji put ima otkrivenu na vjencanju pod bogato iskicenom
svadbenom krunom. Dotad je na zaceSljanu kosu vezivala vrpce ili polagala vijenac
kao znak djevojastva, nakon vjencanja kosu je morala pokrivati poculicom (kapicom)
koju nije vise skidala ni noc¢u. Nakon prve godine braka preko poculice stavlja se
Siroka platnena marama pod nazivom peca bez koje se Zena ne pojavljuje u javnosti, a
oblici kapice variraju. Dvoroga poculica Zenske narodne no$nje Sjeverozapadne
hrvatske iz Pisarovine ukazuje na srodnost s srednjovjekovnim oglavljima, dok je u
Trgu kod Ozlja supljikasta kapica izradena tehnikom preplitanja napetih niti koja
potjece iz bron¢anog doba. Cesta seljenja i premjestanja stanovnistva kao posljedica
turskih provala uzrok su razlika u no$njama susjednih naselja. Interpretaciju tih
obicaja kako bi sto vjernije prenijeli temu inspiracije Slavonskim selom mozemo
vidjeti i u Twins kolekciji u kojoj je dio manekenki nosio $esire, a ostala polovica je

imala crvene vrpce svezane na kraju svake pletenice u kosi.
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Sl. 24. Backstage defile za Twins kolekciju Slavonski-safari za proljece/ljeto 2018.9.
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5.3. PROCES PROIZVODNJE

Nakon industrijske revolucije izrada odjece je postala zrela industrija potpomognuta
tehnoloskim napretkom koji je doveo do velikog razvoja tvornica za masovnu
proizvodnju na svim podru¢jima vezanim uz tekstil i odje¢u. Proizvodi odjevne
industrije odjevni predmeti po svojoj dinamici i utjecaju koji modni trendovi imaju na
potrosacki izbor predstavljaju najvazniji element. Zato je proizvodac¢ima cilj da svoj
proizvod usklade sa zeljama i zahtjevima potroSaca. Modna teoreti¢arka Elizabeth
Wilson pise: ,,Modna industrija se razlikuje od ostalih grana preradivacke industrije
jer na nju i na njezin krajnji proizvod snazno utjeCe promjena te bi se modna
industrija vrlo jednostavno mogla opisati kao industrija izrade odjece. Ono S§to
definira modnu djelatnost temeljeno je na funkcijama i polozajima pojedinaca koji
djeluju unutar nje, a to su dizajneri, proizvodaci uzoraka, trgovine, radnici u
tvornicama, $velje, krojaci, novinari, publicisti, prodajno osoblje, modeli, proizvodaci
tekstila te umjetnici, kao i mnogi drugi koji su (in)direktno povezani.“ Proizvod je
najkompleksniji element marketinga, a marketing stru¢njaci trebaju pridonijeti
¢injenici da se proizvod konstantno prilagodava zahtjevima potroSaca. Kako bi dosli
do novih ideja proizvod se moze adaptirati ili razviti kako bi se se uspjesno stvorila
kolekcija. Promjene na trziStu su sve brze pa je potreban ogroman napor dizajnera,
potroSaca 1 trgovine kao 1 precizno terminiranje 1 uskladivanje njihovih aktivnosti
kako bi modeli na vrijeme bili na pravom mjestu dostupni potro$a¢ima. Svrha
modnog kalendara je prikazati raspored obavljanja odredenih poslova — dizajniranja,
proizvodnje, distribucije i prodaje na malo tokom 12.mjeseci. Kreiranje kolekcija se
radi godinu dana unaprijed. Uzmimo za primjer kolekcije proljec¢e/ljeto dok jos traje
prodaja odjevnih komada iz prethodne godine, u meduvremenu se kreiraju ideje za
sljede¢u godinu, ¢ime se ostavlja mogucénost kreatoru i kupcu da prepoznaju svaki
trend koji kod potrosaca uziva popularnost, a mogao bi trajati i1 sljede¢e godine.
Izrada kolekcija se odvija u tvornicama, a odjevna industrija je jedna od najstarijih,

najvecih i globalno najrasprostranjenijih izvoznih industrija.
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5.4. GOTOVI PRODUKT

Iz ugla potrosaca ne postoji nista Sto bi bilo samo gotovi produkt jer jedan proizvod
ne dolazi ogoljen, nego uz pomo¢ marketinskih tehnika poprima status i identitet. Za
potrosaca se proizvod identificira prema vrsti, imenu ili etiketi. Tansy E. Hoskins
pise: ,,U svijetu mode proizvod se moze povezati uz odredeni tip maloprodaje. Sama
prodavaonica postaje ime za vrstu ili etiketu kao sto su npr. “ Marks & Spencer “ .
Cesto je etiketa potrosadu vaznija od kvalitete ili prikladnosti artikla. Medu mladima
trenirke predstavljaju modni artikl $to pokazuje da dizajn nije bitan nego ime/marka
(brend) koju potrosa¢ trazi Sto mozemo zakljuciti iz analize podataka koje otkrivaju
da je “ Nike “ Sirom svijeta najbolje prodavaniji artikl. Kako bi brend dosao do
statusa najprodavanijeg proizvoda potrebna je modna promocija brenda. Moda se
krec¢e od grupa s visim ekonomskim statusom prema onima iz nizih socio-ekonomskih
grupa. Kako Zarko Paié¢ navodi u knjizi (Vrtoglavica u Modi): ,,Moda se §iri 0dozgo
prema dolje. Prihvaca se medu nizim klasama i slojevima. Tek kada postane
univerzalno prihvac¢ena, moze se govoriti 0 dovrsenoj modi, koja odmah nakon toga
nestaje bez izravnog odnosa spram sredista nastanka u visim klasama i slojevima.
Proizvodnja i prihvacanje visoke mode iznimno je slozen, ali i vrlo fluidan fenomen.*
Smatra se da je uz Veblena upravo Simmel razradio model razumijevanja drustvenih
pretpostavki mode kao klasno-socijalno odredenu drustvenu formu trickle-down-
theory. Cilj masovne proizvodnje nije proizvesti korisnu, dugo uporabnu, veé
potros$nu robu, a takav proizvod po dizajnu ne mora nuzno biti bolji ili ljepsi od
prethodnog. Dobar i kvalitetan dizajn mora uskladiti estetski izgled, korisnost
proizvoda, ekonomski interes potrosaca i ekoloski ¢imbenik. Kako bi privukao kupca
proizvodac se najviSe oslanja na estetski ¢imbenik dok se ekoloska primjerenost i
korisnost zanemaruju ili zrtvuju zbog ideje ili profita. Nakon zavrsenog cjelokupnog
procesa izrade gotovi proizvodi se fotografiraju za potrebe web prodaje, kataloga i
arhiviranja. Svaki produkt se snima posebno naprijed, s leda i iz profila kako bi
potencijalni narucitelj imao Sto jasniju sliku proizvoda koji narucuje s posebnom
paznjom na detaljima. Zatim se isporucuju na prodajna mjesta dok se prototip (sample
size) uzorci tih modela predstavljaju na reviji kako bi potrosa¢ stekao dojam nove

kolekcije.
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5.5. MODNA PREZENTACIJA

U modi postoje dvije velike kolekcije. Ona za proljece/ljeto i ona za jesen/zimu.
Nacin predstavljanja kolekcije ovisi do dizajnera, a najces¢i nacin prikazivanja je
monolog. Koncept brenda Twins se zasniva na ideji da kolekcija kod promatraca
mora potaknuti reakciju zato je nacin predstavljanja kolekcije vise dijalog nego
monolog. Za potrebne modne revije potrebno je unajmiti manekenke i obaviti fitting
nekoliko dana prije predstavljanja revije kako bi se sasiveni modeli za potrebe modne
prezentacije mogli prilagodili manekenkama. Osim samih komada potrebno je sloziti
cjelokupan stajling kako bi sveukupni dojam bio potpun. Razlika izmedu dizajna i
stajilinga je u namjeri oblikovatelja. Dizajniraju¢i zelimo poboljsati proizvod
mijenjajué¢i mu svojstva, a stajilingom kod kupca zelimo stvoriti pogresan dojam o
kakvo¢i ili vrijednosti proizvoda tek povrSsnom promjenom njegovog izgleda.

Proizvod ostaje isti, samo je minimalnim estetskim zahvatima promijenio svoj

vizualni dojam.

Sl. 25. Pocetak defilea Twins kolekcije Slavonski safari, proljece/ljeto 2018. godine
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U procesu stvaranja i kreiranju svake kolekcije dizajner mora biti svjestan
odgovornosti oblikovatelja jer osim ekonomske koristi dizajner mora biti svjestan i
svoje uloge kulturnog radnika. Dizajn preobrazava kulturu zivota i kulturu rada.
Oblikujuci pojedini odjevni predmet dizajner za brend oblikuje i skalu vrijednosti,

stavove, misljenja i ponasanja kako proizvodaca tako i potrosaca. Uskladiti kvalitetu,

izgled i upotrebljivost proizvoda je najtezi zadatak svakom dizajneru.
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Sl. 26. Kraj defilea Twins kolekcije Slavonski safari, proljece/ljeto 2018. godine

Moda se zasniva i zivi na promjeni i ne mora biti izraz nekog razdoblja, a kao takva
je lezernija o drustvenoj zbilji. Nakon zalaska nekog stilskog razdoblja ono nakon
nekog vremena opet moze biti moderno jer u odijevanju pojedini stilovi vise puta
“ulaze” i “izlaze™ iz mode. Sve je u ideji koju dizajner posjeduje. U njoj se ogleda
hirovitost mode i modnog trzista koja je uspjesSno sredstvo za promicanje robe na

trziStu Koje je vje¢no zedno novih tendencija i iznenadenja.
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5.6. MODNA KAMPANJA

U ovoj fazi trazi se tip potroSaca Kkoji je spreman isprobati neki novi stil. Modne
kampanje se snimaju kako bi se predstavljena kolekcija ponovno prezentirala
potrosac¢ima kroz zanimljive vizuale. Jedna mo¢na fotografija vam moze ispricati sve
Sto se dogada u svijetu. Da bi neki stil bio prepoznat, stvorio novu publiku ili bio
Siroko prihvacen neophodno je da mora biti medijski eksponiran. Nije lako usvojiti
kojem socio-ekonomskom podrué¢ju pripadaju oni koji usvajaju modu, iako postoji
uvjerenje da su to uglavnom mladi ljudi. Jocelyn De Noblet pise: ,,0Osim $to se
primjecuje da su modni lideri ve¢inom mlada publika vidljivo je da oni poticu iz
grupacija s vrha i sa dna socio-ekonomske piramide. Modna ideja koju jednom ponese
neka manja grupa moze se proSiriti i na siru publiku ali ne mora se obavezno kretati
gore ili dolje. Usvajanje mode od strane ljudi istog tipa poznato je kao horizontalna
teorija. Tinejdzeri su najbolji primjer za to.“ Modna kampanja mora sadrzavati duh

kolekcije koja je prikazana i prenijeti jasnu poruku publici za koju je namijenjena.

SI. 27. Twins kampanja Hrvatski narodni preporod, jesen/zima 2016.-17. god.

Fotografija: Goran CizmezZija
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Pod pojmom “promocija“ podrazumijeva se komunikacija izmedu brenda i krajnjeg
potrosaca. Kampanje se koriste u reklamne svrhe, a reklame su most koji korporacije
koriste kako bi dosle do potrosaca. Njihova svrha je da prodaju proizvode kako bi se
ostvarila maksimalna zarada. Kao takva, reklamna industrija je samo simptom sustava
u kojem zivimo, a ne glavni problem. U reklamnim kampanjama svaka nova kolekcija
predstavlja se kao mastovitija, kreativnija ili kvalitetnija od prethodnih. Za vecéinu
modnih kampanja, promocija je klju¢ za privla¢enje paznje i uspostavljanje navika
kod modne publike i kupaca, a glavna svrha promocije je da vizualima govori u ime
brenda kako bi informirao i uvjerio kupca da je bas to ono §to mu treba. U sustini na
umu treba imati ¢injenicu da promotivnu strategiju treba mijenjati u skladu s
kretanjem mode kroz ciklus prihva¢anja. Ono S§to je odgovarajuca promotivna
strategija za jednu modnu liniju koja se uvodi prvi put, nece biti odgovarajuce za
brendove koji se nadmecu u osvajanju dijela ve¢ osvojenog trzista. Prilikom
istrazivanja trziSta i odabira svoje ciljane publike treba imati na umu ponasanje
potrosaca, kako bi $to efikasnije odabrali smjer i ideju kako kampanja treba izgledati,

koju poruku salje i kojoj to¢no publici se obraca.

Sl 28. Twins kampanja Hrvatski narodni preporod, jesen/zima 2016.-17. god.

Fotografija: Goran CizmeZija
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Marketin§ka promocija je sastavni dio komuniciranja s potrosac¢ima i $irom javnoscu,
pa je vazno razumjeti proces komuniciranja. Dobra kampanja moze ispraviti
potencijalne propuste na reviji i predstaviti cijelu ideju na novi nacin koji bi mogao
promijeniti stav potrosaca 0 njoj, isto kao sto i losa kampanja moze nastetiti imidzu
ve¢ predstavljene kolekcije. Losa komunikacija na duze staze moze rezultirati
gubljenjem potrosac¢a, gubljenjem posla za firmu i radnike koji rade za modni brend.
U proslosti modna industrija se u najvecoj mjeri odlucivala za publicitet i osobnu
prodaju kao i omiljene promotivne metode. Danas u 21.st. u doba drustvenih i
socijalnih kanala putem kojeg se brendovi oglasavaju stvorila se potpuno nova
platforma koja omogucuje modnim brendovima da imaju osobniji kontakt s svojim
potroSac¢ima i veéi uspjeh pri istrazivanju trzista i zelja publike. Modna propaganda
danas ima vaznu ulogu u procesu donosenja odluke od strane potrosaca jer se uz njenu
pomo¢ moze Kreirati svijest 0 postojanju nekog proizvoda ili marke. Izgraditi imidz,
pruziti informacije potrebne za donosenje odluke i utjecati na ponasanje kupca nakon
obavljene kupnje. Odnos koji se dovija na relaciji propaganda — moda, razlikuje se od
odnosa koji postoji na relaciji propaganda — druga potrosna roba jer se modna
propaganda dijeli na korporativnu propagandu i propagandu konkretnih proizvoda.
Izbor medija ili propagandnih poruka i oglasa vezan je za donosenje odluka o
ciljevima, sredstvima i kreiranju tih poruka. Radi se o jedinstvenom stvaralackom
poduhvatu radi postizanja plasmana odjevnih predmeta. Zidni plakati i posteri su
krajnje ekonomiéno reklamno sredstvo za jacanje imidza kampanje i razvoj marke
proizvoda, a mogu stvoriti dragocjeni porast publiciteta kao $to su pokazale ¢uvene
“Benetton* kampanje. Glavni nedostatak tog medija je Sto je gotovo nemoguce ciljati
samo jedan segment trzista. Unapredenje prodaje kao oblik promocije ima za cilj
povecanje prodaje, a to se postize stvaranjem posebnih motiva za kupovinu ili
poticanje trgovaca da se opskrbljuju konkretnim artiklima i da ih prodaju. Modne
kompanije se mogu znacajno razlikovati u nac¢inu na koji organiziraju svoje odnose s
javnosc¢u i na koji na¢in grade sliku svoga brenda u javnosti. Promocija svog rada nije
statiCan instrument ve¢ dinamic¢an. Budué¢i da smo promociju definirali kao proces
masovnog komuniciranja s potrosa¢ima, mozemo istaknuti da komuniciranje nije

svrha samo sebi, ve¢ da zadovolji pozitivnu reakciju potrosaca.
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Kupovanje putem medija zna¢i osiguravanje prostora u novinama, ¢asopisima itd.
Vjestina je da se s §to manje novca placenog za oglasni prostor, §to vise poveca broj

ciljanih potrosaca koji ¢e vidjeti poruku.

Dizajneri
brenda Twins,
Damir Begovié
i Domagaj
Stimac,
predstavili su
vizuale za novu
Folekeiju naziva
‘Dijaspora’,
kaojom su
odluéili
progovoriti o
brojnim
osjetljivim
temama iz
svakodnevnog
Zivola

.]

strana osvijestene mode

Sl. 29. i 30. Intervju s brendom Twins o kolekciji Dijaspora i novoj kampanji za

proljece/ljeto 2017. godine, pise Marko Banjav¢ic za ¢asopis Story, Lipanj 2017. god.
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5.7. ULOGA TRZISTA

Ducani kolekcije narucuju tijekom cijele godine ali prve isporuke kolekcije za
proljece/ljeto dolaze ve¢ u Sije¢nju dok potrosa¢i borave u trgovini zbog zimske
rasprodaje potencijalno mogu biti privu¢eni novim kolekcijama pa proizvodnja istih
mora poceti tokom studenog i prosinca. SijeCanj i veljaca su najtezi proizvodni
mjeseci u sezoni dok se tijekom svibnja i travnja zaokruzuje lista narudzbenica, a ako
se neke narudzbe ponove zbog dobre prodaje odredene linije ta proizvodnja ée se
takoder obaviti u tom periodu. Za prodavaonice na malo, tradicionalno vrijeme
prodaje je najvaznije. Tijekom godisnjeg perioda prodaje mogu se pratiti trendovi §to
moze pomo¢i pri izboru proizvoda za sljedecu godinu. Prodavaci na malo trebaju
evidentirati podatke o tjednoj prodaji i usporedivati ih s zalihama, a iz prodajnog
prostora (butika) se mogu ukloniti linije kolekcija koje se slabo prodaju kako bi u isti
bile vracene u vrijeme rasprodaje. Tim postupkom se osigurava slobodan prostor za

narucivanje kolekcija koje se dobro prodaju.

Sl. 31. Gotovi proizvodi brenda Twins u trgovackom centru City Center One West
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6. ZAKLJUCAK

Premda se dugo drzalo da je glavna funkcija odjece zastita od vremenskih nepogoda,
dublje proucavanje povijesti odijevanja ipak upucuje na drugi zakljucak: glavna je
funkcija odjece, kao §to je napisao Roland Barthes: ,,Da znaci!* Odjeca i odijevanje u
sebi skrivaju i razotkrivaju mnoga znacenja, jo§ od mitoloskih vremena pa sve do
nasih dana. Odjeca je znak moc¢i 1 vlasti, ali 1 suprotstavljanja njima; odjeca je 1 znak
razlikovanja medu narodima, klasama i zanimanjima. Odjeca spaja, ali i razdvaja.
Naposljetku, odje¢a uvijek odrazava i duh vremena neke epohe ili ¢ak vrlo kratkog;

povijesnog razdoblja. Stoga je povijest odijevanja vrlo bliska s povijescu drustva.
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