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SAZETAK:

Proucavanjem povijesti i nacina koriStenja motiva pruga kroz povijest i suvremenu
modu te paralelno istrazivanjem ,,brze mode* i negativnih posljedica koje modna
industrija ima na okoli§, dobiveni su temelji za koncept modnih ilustracija tehnikom
kolaza.
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1. UVOD

Ovaj diplomski rad bavit ¢e temom zapadnjackog pogleda na motiv pruga kroz
povijest. Takav jednom jednostavnom i sveprisutnom motivu pridodat ¢e se mnogo
atributa, karakteristika i konotacija kroz razli¢ite vremenske etape. Jednostavnost i
efektnost ovog motiva dokazala se kao idejni medij kojeg uporno koristimo za

naglaSavanje ili upozoravanje kod drustvenih i odjevnih normi.

Prvi dio diplomskog rada fokusirat ¢e se na kronoloskom slijedu kako smo kao
zapadnjacko drustvo dozivljavali i koristili pruge. pokusat ¢e naci razloge zasto smo kroz
Srednji vijek pridodavali prugama atribute devijacije, malignosti i negativnih atributa, te
na posljetku kako je od toga doslo do danasnjeg shvacanja i prihvacanja pruga.

Osim toga ovaj diplomski rad nastojat ¢e prikazati presudne modne momente te kako su

prugice igrale bitnu ulogu u istom.

Drugi dio diplomskog rada ukazivat ¢e na nedostatke i posljedice
trenutnog modnog sustava proizvodnje, odnosno fast fashion nacin proizvodnje. Bavit
¢e se ekoloskim aspektom posljedica kao $to su otpadne vode koje uniStavaju
ekosisteme i rijeke, emisije Stetnih tvari, problemi plasti¢nih vlakana i njihov veliki
udio u tekstilu, prekomjerne potrosnje prirodnih resursa radi proizvodnje vlakana,
problem transporta i naravno prevelika proizvodnja koja rezultira brdima tekstila 1
otpadnog materijala. Istrazivat ¢e i slow i sustainable fashion kao moguce rjeSenje na

trenutnu situaciju.

Zadnji dio diplomskog rada objedinjuje prva dva dijela u formi mape digitalnog
kolaza. Kolaziranjem prugica i prugica u modi obradivat ¢e razli¢ite karaktere prugica
kroz povijest odnosno kulture te ¢e koristi ¢e vizuale ekoloskih katastrofa odnosno

posljedica ,,brze mode* i1 efektnost prugica da naglasi i upozori na isto.



2. PRUGE

2.1. Pruge u povijesti

Pruge su jedan od prvih primjera tkanog tekstila kojeg kroz povijest opetovano
nastavljamo vidati u modnoj industriji. Pruge definiramo kao liniju boja ili kao jednu od
nekoliko linija boja koje su blizu jedna drugoj. Pruge se razlikuju od ostalih uzoraka
time $to dezen nije sastavljen od nekakvog oblika ve¢ je rije¢ o strukturi, dinamicnoj i
naizmjeni¢noj, pravilnoj ili nepravilnoj, horizontalnoj ili vertikalnoj [2]. Suvremeni
pogled na pruge preteZzito je neutralan te najéesce asocira na ljeto, mornare ili poslovnu

odjecu, dok je neko¢ pogled na prugasti uzorak imao zlo¢udnije konotacije.

U Srednjem vijeku prugasta odjec¢a bila je svojevrsni simbol odnosno znak
izop¢enika, nekoga koga je trebalo obuzdati, nekoga na marginama drustva ili nekoga
drustveno neprihva¢enog na ovaj ili onaj nacin. U svakom slu¢aju u zapadnjackom
drustvu koristili bi se prugastim odjevnim predmetom da razdvoje i oznace osobu ili
grupu od ostatka naroda. Prugastim odjevnim predmetom ili dijelom odjece bi se
oznacavalo najcesc¢e: dvorske lude, prostitutke, ludake, kriminalce, nevjerne/nepostene
vitezove i heretike —to se ne bi odvijalo dobrovoljno, ve¢ prema sluzbenim naredbama.
Klasifikacijsko svojstvo odjece, osobito u Srednjem vijeku, nadjacavalo je
utilitaristicku i estetsku funkciju odjece. Tada su pruge bile idejni simbolicki medij za
oznacavanje bilo koga tko je izvan tadasnje norme. Iz danasnje perspektive postavlja se
pitanje zasto bi se na takav jednostavni uzorak gledalo kao na nesto pogrdno i
devijantno? Odgovor se nalazi u kr§¢anskom srednjovjekovnom tumacenju Starog
zavjeta gdje u 19 poglavlju Leviticusa, 19 redak, nalaze .. You will not wear upon
yourself a garment that is made of two.. §to bi se u slobodnom prijevodu mogli tumaciti
kao zabranu noSenja odjevnog premeta izradenog ili od dvije boje ili od dvije vrste

materijala [1].

Medu najranijim primjerima pogrdnog gledanja na pruge u odjevnom smislu je
slucaj sa karmeli¢anskim ogrtacem. Na ljeto 1254. kada se Sveti Luj vratio u Francusku
iz krizarskog rata iz Svete Zemlje sa sobom je doveo nekolicinu redovnika medu

kojima su bili brac¢a Karmeli¢anskog reda. Karmeli¢ani su imali ogrta¢ sastavljen od



krznenih bijelih i smedih debelih uzduznih pruga. Vrlo brzo pri dolasku u grad
Karmeli¢ani postaju predmet javnog izrugivanja, ne samo ruganja ve¢ i optuzbi za
pohlepu, licemjerje i izdaju. Razlog izrugivanja jest upravo taj ogrta¢ i njegov prugasti
izgled koji odstupa od dosadasnjih jednobojnih i obi¢nih ogrtaca. To odstupanje
spomenutih pruga na ogrtacu rezultira time da Papa Aleksandar I'V. nalaze odbacivanje
Karmeli¢anskog ogrtaca kao simbola reda te na posljetku i zabranu bilo kakvih
prugastih habita za sve religijske skupine. Ve¢ ovaj primjer nam pokazuje kako suu
Srednjem vijeku gledali na pruge kao nesto degradirajuée i nesto $to zahtjeva zabranu.
Netom nakon toga na snagu stupaju odredbe odnosno dekreti koji zabranjuju klericima
nosenje dvobojnih, prugastih ili kockastih odjevnih predmeta.

Jo§ jedan primjer netrpeljivosti prema noSenju pruga je zapis slucaja kada je
jedan ,,navodni® klerik osuden na smrtnu kaznu zato §to je oZenjen i ,,uhvaceni* u

prugastoj odjeci [1].

Kasnije u druStvu dolaze i na snagu zakoni, obicaji i regulacije koji propisuju
odijevanje odmetnika u prugastu ili dvobojnu odjecu. Npr. u Germanskom obicajnom
zakonu takva odjeca rezervirana je za kopilad odnosno izvanbra¢nu djecu, kmetove i
osudenike. Na jugu Europe u kasnijem srednjem vijeku Zakoni protiv raskosi nalazu da
prostitutke, zongleri i klaunovi moraju nositi ili prugastu odjecu ili prugasti artikl (kao
Sto je Sal, kapa, halja, hlace ili kapuljaca).U germanskim gradovima istim zakonima
podvrgnuti su gubavci, bogalji, boemi, heretici te ponekad i Zidovi. Posvuda rije¢ je o
nametanju vizualnih simbola koji na neki nacin indiciraju odstupanje kako bi se

spomenuti razlikovali od postenih gradana [1].



Slika 1: Tri mlade Zene osudene na prostituciju, spaSene od Sv. Nikole, sjeverna Italija, 1340.

Kada je rijec o srednjovjekovnom pogledu na odijevanje- funkcija obicaja i
zakona protiv raskosi je ekonomska 1 eticka, no prije svega socijalna i ideoloska. Za
segregaciju temeljenu na odijevanju pruge su idealni medij posto su izrazito uocljive te
tako vrlo jasno postaju simbol za prikazivanja prijestupa od drustvenih normi. Moglo bi
se reci da na isti na¢in na koji individue oznacene prugama prestupaju drusStvene ili
eticke norme, na slican nac¢in pruge prestupaju kromatske norme odnosno norme

odijevanja u srednjem vijeku.

Takoder dokaze o simbolici ,,pogrdnih* karakteristika pruga moZzemo naciiu
prikazima biblijskih figura na ilustracijama, muralima i ostalim medijima kod prikaza

likova kao §to su: Kain, Delilah, Saul, Salomon, Juda [1].

Pogrdna i ,,dijaboli¢na® priroda pruga proteze se i na prugaste Zivotinje.
Smatralo se da ne samo crne, ve¢ i prugaste macke, tigrovi, zmije i hijene imaju
zlo¢udne osobine. lako je u Srednjem vijeku samo mali broj Europljana znao za
postojanje zebri, katolicki naturalisti opisali su zebre kao opasne i dijaboli¢ne zvijeri.
Zebre su smatrane zvijerima sve do doba reformacije kada je nova generacija zoologa

pridonijela novo uvjerenje blize realnijem opisu zebre.



Oko 15. stolje¢a uz pruge se vezu nove asocijacije buduéi da polako postaju dio
odora sluga i osoblja (¢esto robovi iz Afrike ili s Istoka). Odjeveni su u halje/hlace
dvobojnog karaktera (crno-zute boje) a kasnije uzastopno prugastog. Upravo ta
kombinacija crno-Zutih pruga kasnije u SAD-u postaju norma za batlere i valete [1].
Upravo tako egzoticnost i isto¢njacko podrijetlo postaju novi atributi koji su vezani uz
uzorak pruga. Kroz sljedece stoljece uzduzne pruge poprimaju aristokratske

karakteristike dok horizontalne pretezito ostaju pokorne.

Nakon 1775. pogled na pruge drasti¢no se mijenja- Americka revolucija donosi
potpuno novu i romanti¢nu viziju pruga. Revolucionarne pruge poc¢inju preuzimati
svijet odijevanja, tekstila, ambleme i dekor. Nagla rasprostranjenost pruga najednom
objedinjuje sve socijalne i ekonomske klase mijenjajuci vizualni i kulturoloski pogled
na pruge. Americka zastava se tada sastojala od 13 crvenih i bijelih pruga, koje
simboliziraju 13 americkih kolonija. Postala je svojevrsni simbol slobode i novih ideja
te pobune protiv Britanske vlasti. Pruge su se mogle na¢i na gotovo svim odjevnim
predmetima: haljine, prsluci, frakovi, suknje, podsuknje, bluze, hlace, carape, pregace,

marame...

Ono Sto je Americka revolucija zapocela sa spajanjem pruga uz ideologiju
slobode i novih ideja, Francuska Revolucija (1789.) je preuzela kao jedan od svojih
glavnih vizualnih simbola uz Trobojnu Rozetu, sliku Marianne, Liberty kapu, Stuku i
snopove. Revolucionarne pruge sastoje se od crvenih, bijelih i plavih pruga te
simboliziraju slobodu, patriotizam, neovisnost, odbacivanje starih nacina radi
prihvacanja novih, boljih nacina. Prevladavaju vertikalne pruge romanti¢nog karaktera
uz ponovnu pojavu orijentalnih pruga. Iako pruge nikada nisu doista izgubile vezu s

.....

zapadnim kulturama.
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Slika 2: Prugasti frak i Carape 1786.

Slika 3: Francuska revolucija, 1789.

Sada po prvi puta odijevanje u pruge moze oznacavati nesto pozitivno i dobro, pruge
viSe nisu nuzno rezervirane za izopéeni i marginalni dio drustva kao Sto je to bilo kroz

Srednji vijek, ve¢ su razlog za slavlje i promoviranje novih ideala.

Slika 4: Revolucijske prugice, Francuska 1789.

Paralelno s krajem 18. stolje¢a u Americi nastaje dobro poznati ,kostim*
zatvorske uniforme koja se sastoji od debljih kontrastnih pruga - kojeg pocetkom 19.
stoljeca preuzimaju neki njemacki i engleski zatvori, kaznene kolonije u Austriji, Sibiru
te Osmansko Carstvo. Deblje kontrastne pruge na zatvorskim uniformama Ccine
zatvorenika lakim za vidjeti iz daljine, razlikovati od zastitara te lakim za uociti u slucaju
pokusaja bijega ili slicno. One su ovdje ponovno znak iskljuc¢enosti iz drustva, drustvene
stigme te uz kombinaciju jeftinih materijala dodaju efekt degradiranja zatvorenika.
Spomenuta svojstva mogu se uociti i na primjeru uniformi zato¢enika u koncentracijskim

logorima u nacistickoj Njemackoj [1].



Slika 6: Uniforma iz koncentracijskog logora

2.2. Pruge u suvremenom odijevanju

Pruge kao simbol, metafora za odredene skupine ljudi, ¢esto se pojavljivao u
povijesti. Takoder, pruge su promijenile svoj znacaj kroz povijest. U srednjem vijeku,
pruge su bile znak prijestupa, uz njih se dakle vezala negativna konotacija. Kasnije,
tijekom Francuske revolucije pruge mijenjaju svoj znacaj i postaju simbol politickog
pokreta. U Sjedinjenim Drzavama, pruge i zvijezde, znacile su slobodu. 1858. majica s
prugicama postaje sluzbena uniforma francuskih mornara, koju su izvorno nosili

bretonski ribari.



U 20. stoljecu pruge su postale klju¢ni dio modne ikonografije mnogih marki.

Pionir je bio Adidas, koji je svoje tri pruge predstavio 1928. godine, na tenisicama koje

je nosila sportasica Lina Radke. Zatim, Sonia Rykiel, koja je krajem 60-ih pocela

dizajnirati vlastitu odjecu [2].
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Slika 7: Sonia Rykiel naslovnica Elle France ,,Poor boy sweater“ 1960-ih
Slika 8: Sonia Rykiel Queen of knitwear 1989.

Njezin prvi odjevni komad bio je gotovo nadrealisti¢an, jednostavan, ali

ekscentrican prugasti pulover koji je postao hit medunarodnog tiska i dospio na

-~

naslovnicu Elle France. Krajem 80-ih, americki dizajner Tommy Hilfiger dodatno je

naglasio snagu pruga kombiniranjem crvenih, bijelih 1 plavih. Povezane s bojama

americke zastave, postale su pravi simbol ameri¢kog sna.

Vecina dizajnera koristila je prugasti uzorak barem jednom u svojim

kolekcijama. Svaki od njih uspio je predstaviti pruge na vlastiti nacin. Tako je Jean Paul

Gaultier, na primjer, razbio je spolne razlike svojom bretonskom kolekcijom odjece,

koja je inspirirana queer filmom Querelle, homoeroticnom pricom o belgijskom

pomorcu. S pomorskom tematikom takoder su povezane pruge Ottavija i Rosite



Missoni, Sareni prugasti uzorak pletenja po uzorku pletiva za lezaljke, koja je utkana u

njihove Sarene pletene kreacije.

Kasnije u 20. stoljecu bretonsku kosulju usvojila je gotovo svaka moguca
umjetnicka skupina. Umjetnici poput Pabla Picassa i Andyja Warhola uzeli su
bretonsku koSulju, te napravili vlastitu odjecu inspiraciju prugama.

U 1950—-im, filmske zvijezde poput Marilyn Monroe, Audrey Hepburn ili
Brigitte Bardot uspjesno su privlacile pozornost nose¢i odjecu na horizontalne pruge.
Takoder, Jamesa Deana koji je nosio bretonsku koSulju u filmu Buntovnik bez razloga.
Sezdesetih godina proslog stolje¢a knjizevni pokret Beat Generation uzeo je bretonske

crte 1 ugradio ih u modernu modu svoje subkulture.

Pruge su postale omiljene ne samo filmskim zvijezdama - glazbenici su ih
takoder voljeli. Na primjer, Kurt Cobain u video spotu za pjesmu Smells Like Teen
Spirit. Tijekom 60-ih 1 70-ih pruge su smatrane buntovnim uzorkom i nosili su th samo
oni koji su umjetnickom interpretacijom htjeli preispitati modni autoritet. Upravo zbog
konotacije s kojom se povezuju pruge dolazimo do Op Arta koji se, iako je umjetnicki
pravac, ¢esto pojavljivao u modi kao inspiracija. 60-te godine obiljezili su prugasti
uzorci koji su se razlikovali od tradicionalnih. Pojavljivale su na klasi¢nim odjevnim
predmetima ali sada su presli iz uredenih linija u opticke iluzije, koje su lako izazvale
stariju simboliku pruga: poremecaj. Oni koji su nosili te stilove bili su dio kontrakulture
vremena koja se oslobodila starih tradicija. Subkulture su nastavile koristiti pruge za
svoje ciljeve, ukljucujuci hipije, pankere i pripadnike grunge pokreta. Svaka od ovih
skupina nosila je uzorak na svoj nacin, iako su sve koristile nekada$nji klasi¢ni dizajn

kao oblik bunta protiv drustva koje ih je pokuSavao ograniciti.

Pocetkom 20. stolje¢a modna dizajnerica Coco Chanel otputovala je u
Francusku rivijeru. Kad je stigla tamo, vidjela je radnike u marini kako nose svoju
ispletenu mornaricu i bijele prugaste kosulje. Uvijek utjecajna Coco Chanel voljela je
minimalizam pruga te nije iznenadujuce $to se upravo tamo rodila inspiracija za novu
nauti¢ku kolekciju. Predstavila je kolekciju u Francuskoj u svojoj trgovini u Deauvilleu
1917. Zahvaljujuéi Coco Chanel zapocela je modna pomama za nautickim prugama.

Medu njezinim dizajnima isticao se Zenski prugasti komplet inspiriran mornaricom.

10



Slika 9: Chanel komplet, 1933.

Prvo vecernje zensko odijelo kreirao je Yves Saint Laurent 1966. godine i
nazvao ga ‘Le smoking’. Zensko odijelo jedna je od inovacija slavnog kreatora koje su
se tada smatrale radikalnima. Ovaj odjevni predmet, ¢ija namjena je bila zastititi odjecu
od cigaretnog dima, izvorno je bio rezerviran samo za muskarce. Ovakvim radikalnim
potezom dao je Zeni mo¢ jer ju je obukao u kruto prugasto odijelo s pripadaju¢im
hlacama (a ne suknjom). Osim smoking, Saint Laurent je Zenskom tijelu prilagodio 1
tradicionalno musko odijelo. Rukavi su bili opusteniji, struk opasan pojasom, dok su
Siroke hlace komotno padale. Saint Laurentovi modeli su uz tipi¢no Zenske dodatke,
poput S§tikli i nakita, nosili kravatu 1 SeSir od filca. Prvo Zensko odijelo imalo je tekstilni
uzorak bijelih prugica na crnoj podlozi. Vertikalne pruge doprinijele su vizualnom

produljenju siluete.
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Slika 10: YSL prvo Zensko odijelo, 1967.

Zasigurno vrijedan spomena kada se pri¢a o prugama i odstupanju treba se
spomenuti audio-vizualnog umjetnika Davida Bowieja. Za njega je odjeca bila nacin
ekspresije, mo¢no orude u komuniciranju individualnosti u njenom najekstremnijem,
svjetlucavom i kreativnom izdanju. Seksualno dvosmislen, pozeljan i muSkarcima i
zenama, njegov lik Ziggyja Stardusta plameno crvene kose s munjom nacrtanom preko
lica 1 dalje je jedna od najtrajnijih i1 kultnih slika popularne kulture. Razlog zasto je
Bowie bio toliko nevjerojatno utjecajan bio je to Sto je istrazivao vezu izmedu glazbe,
mode i1 umjetnosti. Bowie je prvi put vidio djelo japanskog modnog dizajnera Kansaija
Yamamota na izlozbi Kansai u Londonu 1971. Posto si nije si mogao priustiti
originalne dizajne pa je umjesto toga kopirao izgled, zaposlio je prijatelje poput
Natasha Korniloff i Freddieja Burrettija kako bi stvorili jeftinije verzije Yamamotovih

bodija i ¢izmi na platformu. Nakon uspjeha Ziggy Stardusta, Bowie je prisao

12



Yamamotu i narucio set jos rasko$nijih scenskih kostima za turneju Aladdin Sane toure
1973. To je ukljucivalo pletene jednodijelne predmete s uzorkom i voluminozne
ogrtace, medu kojima se isticalo prugasto odijelo. Ovi odjevni predmeti inspirirani su
stilom japanskih samuraja i kabukija. Avangardne siluete netipi¢ne morfologije ulazile
su u prostor 1 postizale efekt iluzije. Specificna za ovaj kostim bila je upotreba uzduznih
prugica koje su dodatno naglasavale pretjeranu siluetu koja se Sirila oko podrucja nogu.
Iako je Yamamotov dizajn nedvojbeno pomogao Bowieju da ucvrsti svoj androgeni

imidz koji je prkosio rodnim normama. Njihova suradnja bila je bazirana na

medusobnom divljenju i poStovanju.

Slika 11: David Bowie u Yamamoto Tokyo Pop Jumpsuit, 1973.
Slika 12: David Bowie 1 Kansai Yamamoto, 1972.
Slika 13: Kansai Yamamoto Jumpsuit, 1973.

Dizajnerski dvojac Missoni bio je cijenjen zbog iznimne pletenine te se njihov dizajn
Cesto smatrao umjetnoS¢u. Prepoznatljivi aspekti njihovog pletiva bili su boja i afinitet
prema umjetnosti. Missoni je svojim pletivima donio zivahan osje¢aj maste te ih
,»Sspasio‘ od staromodnih aspekata ru¢no i strojno pletenih konvencionalnih proizvoda.
Kao i kod mnogih proizvoda talijanskog poslijeratnog razdoblja, njihova vrijednost nije
bila u ru¢nom radu, ve¢ u neupitnoj nadmoc¢i dizajna postignutog uz pomo¢ strojeva.
Od samog pocetka bili su vrlo inovativni: po prvi put su koristili Sivaci stroj Rachel za
odjecu (u to vrijeme se koristio samo za Salove) i usredotocili se na uzorak, kr$eéi sve
standardne i fiksne norme. lako su strojevi bili vrlo jednostavni i mogli su stvarati samo

linije, isprobavali su sve vrste pruga - okomite, vodoravne i dijagonalne. Odjeca je bila
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iznimno $arena i lagana. Od njihove prve kolekcije haljina Sarenih linija
“MilanoSympathy” koja se pojavila u Rinascenteu 1958. i prve modne revije 1966.,
uspjeh brenda bio je neosporiv. Kako su se tekstilni strojevi poboljsavali 70-ih,
Missonijevi su uzorci postali sloZeniji i slobodniji, nadilazeéi sva pravila u Zenskoj i
muskoj odjeéi, poput prepoznatljivog cik-caka i "scozzesea", koji je kombinirao
vodoravne i okomite pruge. Missoni uvodi u modu trikotazu i sportsku odje¢u od

pletiva.

Slika 14: Missoni haljina, 1958.

Op Art (skraceno za opticku umjetnost) bio je umjetnicki pokret nastao 60-ih
godina. Pri promatranju ovih umjetnickih djela moze se dobiti dojam kretanja, uociti
skrivene slike i podebljane uzorke. Op Art djela su svojim apstraktnim izri¢ajem i crno
bijelom bojom Cesto inspiracija dizajnerima.

1965. godine se u New Yorku odrzala umjetnic¢ka izlozba pod nazivom ,, The
Responsive Eye “ koja je potaknula fascinaciju Op Artom. Ovaj trend bio je prisutan u
svim granama dizajna i umjetnosti. Jedan poznatijih primjera je papirnata haljina koja je

prikazala djela poznatih Op Art umjetnika Victora Vasarelyja i Bridget Riley.
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Bridget Riley je 60-ih godina pocela razvijati svoj specifi¢ni Op Art stil koji se
sastojao od crno-bijelih geometrijskih uzoraka. Tako je istrazivala dinamiku vida te

dezorijentirajuéi vizualni efekt.

(S
£
e
e
—
—
A—

Slika 15: Bridget Riley, 1969.

60-te su bile desetlje¢e krsenja modnih pravila. Tinejdzeri koji su bili u sukobu
sa svjetonazorom svojih roditelja poceli su svojim oblacenjem izrazavati bunt,
individualnost i odstupanje od starijih generacija. To je bila posljedica utjecaja glazbe,

mode, filma i druStvenih promjena.

U tom periodu dizajneri poceli izradivati odje¢u namijenjenu tinejdZerima i
mladima, Sto je bila prekretnica za tadasnje trziSte odje¢e. Modna dizajnerica Mary
Quant pripadala je pokretu 'Youthquake' te je promijenila pojam mladenacke mode Sto
je rezultiralo pojavom tzv. ,, Mod looka . Za spomenuti imidZ bio je karakteristi¢an
oStar, odvazan, minimalisticki i1 futuristicki izgled. Op Art je svojim geometrijskom

estetikom 1 zadebljanim linijama upotpunjavao ,,Mod look .
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Slika 16: Mod look dress
Slika 17: Op Art Fashion: Brigitte Bauer, Bathing Suit by Sinz, 1966.

Modni dizajner Alexander McQueen je svojom kolekcijom Horn of Plenty (Rog
obilja) kritizirao probleme u modnoj industriji. Sirokim pletivom s uzorkom crno

crvenih pruga kao iskazivao je bunt protiv pohlepe i pretjerivanja.

Slika 18: Alexander McQueen: Horn of Plenty
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2013. godine Marc Jacobs je dizajnirao kolekciju inspiriranu New Yorkom 60-
ih i radom Andyja Warhola. Odje¢a nadahnuta Op-Artom ukljucivala je Zenske

kombinezone s Mdbius uzorkom i haljine s kapulja¢om ukrasena Sirokim crno bijelim

prugama.

Slika 19: Marc Jacobs S/S13

Modni dizajner Yoshiyuki Miyamae proslavio je brend Issay Miyake slozeno
oblikovane odjevne predmete u tzv. Baked Stretch. Spomenuti proces proizvodnje
ukljucuje iscrtavanje valovitih linija ljepila na odjeci, dodavanje boja duginih tonova u
praznine i zavr$no pecenje u pecnicu. Rezultat su bile poletne haljine, hlace, kaputi i

suknje koje su poskakivale dok su manekenke Setale pistom.

Slika 20: Miyake
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3. PROBLEMATIKA "BRZE MODE"

3.1. Razvoj ""brze mode"

Za razliku od ostalih grana preradivacke industrije, na modnu industriju i njezin
krajnji proizvod snazno utjece promjena. Dok moda ukljucuje osobne predrasude stila,
individualnoga ukusa, dizajna i kulturne evolucije, odje¢a kao njezin krajnji rezultat
podrazumijeva funkcionalnost kao jednu od temeljnih ljudskih potreba.

Modna djelatnost se temelji na funkcijama i polozajima pojedinaca koji su u nju
ukljuceni. S njom su posredno ili neposredno povezani tekstilni i modni dizajneri,
umjetnici, prodajno osoblje, radnici u tvornicama, modeli, novinari, publicisti i mnogi

drugi.

Yuniya Kawamura istice da je cjelokupno poimanje mode doZivjelo prekretnicu
nakon industrijske revolucije. Tada je izrada odjece postala napredna industrija
potpomognuta tehnoloSkim napretkom koji je doveo do razvoja tvornica za masovnu

proizvodnju.

Proizvodnja se razvila na brojnim podruc¢jima vezanim uz tekstil i odjecu, te je
pocetkom 20-og stoljeca postalo mogucée iznimno brzo proizvesti velike koli¢ine
tekstila. Takoder se pojavila moguénost brze, povoljne i jednostavne proizvodnje
vjernih kopija skupljeg dizajna. Na taj je nacin Sirim potroSackim masama postala
dostupna odjeca u skladu s posljednjim modnim trendovima. Prije razvoja masovne
proizvodnje znacajan doprinos Sirenju mode imali su anonimni proizvodaci odjece, iako

javnost nije u potpunosti bila svjesna njihovog postojanja.

Promjena i brzina kao karakteristike modne djelatnosti dovele su do termina
“brze mode” odnosno fast fashion. Ovaj izraz je prvi puta upotrijebio New York Times
pocetkom 90-tih kako bi opisao nevjerojatno brzi proizvodni model, pri kojem cijeli
proces izrade odjece, od dizajna do gotovog proizvoda u trgovini traje samo dva tjedna.
"Brzu modu" obiljezavaju niske cijene koje poti¢u kupce na pretjeranu konzumaciju

mode na Stetu kvalitete proizvoda. Povoljna odjeca je rezultat jeftine proizvodnje, pri
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kojoj se koriste nekvalitetni materijali. Zbog toga se takva odje¢a moze nositi
ograni¢en broj puta jer se uniStava pri pranju te ubrzo poprima izblijedjeli i istroSeni
izgled. Upravo zato nekvalitetna odjeca ubrzo zavrsava na otpadu, a kupci neprestano
pune ormare novom kratkotrajnom odje¢om. Ovakav poslovni model ima iznimno

negativan utjecaj na okolis, drustvo i zdravlje ljudi.

Na razvoj koncepta "brze mode" u velikoj su mjeri utjecale globalizacija i
inovacije u menadzmentu lanaca opskrbe na modnom trzistu. Modna djelatnost je
izrazito brza i unosna, a trend koji se trenutno Cini atraktivnim preko no¢i moze postati
nezanimljiv. Upravo je to veliki izazov za modne brendove jer moraju odgovoriti na
stalne promjene te uspjesno komunicirati svoje ideje i1 dizajn kako bi dobili lojalne

kupce.

Pionir medu zagovornicima "brze mode" je Inditex, koji ukljucuje brendove
Zara, Bershka, Stradivarius, Pull & Bear, Massimo Dutti, Oysho i Uterqiie. Ovi
brendovi pri dizajnu svojih odjevnih komada najcescée preuzimaju izgled i elemente
odjece vodecih luksuznih modnih kué¢a. Njihovi proizvodi nastaju velikom brzinom i

prodaju se po vrlo niskim cijenama.

Slika 22: Radnici u tekstilnoj tvornici u Indoneziji
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Devedesetih godina modni brendovi po€inju prodavati odje¢u preko interneta, te
glavnu ulogu preuzimaju marke "brze mode". 1994. je pokrenut Amazon, a godinu dana
nakon eBay. Online prodaja potrosacima je predstavila Siroku ponudu proizvoda te

dodatno pojednostavila kupovinu jeftine odjece kratkog vijeka.

"Brza moda" utjece i na temelje modne industrije jer briSe granice izmedu
pojedinih sezona i tako dovodi u pitanje predstavljanje kolekcija na za to predvidenim

tradicionalnim modnim dogadajima.

3.2. Stetni utjecaji "brze mode" na okoli§

Nakon naftne industrije, modna industrija je najve¢i zagadivac okoliSa na
svijetu, a Steta koju uzrokuje raste paralelno s neprestanim razvojem "brze mode".
Poslovni model "brze mode" doveo je do enormnog povecanja koli¢ine odjece koja se
proizvodi, prodaje i odbacuje. U razdoblju od 2000. do 2014. godine, zahvaljujuéi padu
troskova, pojednostavljenom poslovanju i rastu¢oj potrosnji, proizvodnja odjece se
udvostrucila, a broj odjevnih predmeta koje prosjecni potrosac kupi godi$nje porastao je

za Cak 60%. [3].

Procjenjuje se da potrosaci odjevne komade s najnizim cijenama smatraju
gotovo jednokratnima, odbacujuci ih nakon samo sedam ili osam noSenja. Europski
modni brendovi su 2000. godine u prosjeku nudili dvije kolekcije godisnje, a ve¢ 2011.
njihov je broj porastao na pet. Svedski konfekcijski gigant H&M godisnje izbacuje
izmedu 12 i 16 kolekcija, dok ih Zara nudi ¢ak 24.
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Slika 24: skladiSte second hand robe

Modna industrija je uzro¢nik znacajnih ekoloskih i drustvenih problema poput
stvaranja otpadnih voda i otpadnih tkanina, emisije Stetnih tvari, prekomjerne potrosnje

prirodnih resursa te koristenja ekoloski neprihvatljivih izvora energije.
U vedini zemalja u kojima se proizvodi odjeca, neobradene otrovne otpadne

vode iz tekstilnih tvornica bacaju se izravno u rijeke. To direktno utjece na floru i faunu

rijeke te na zdravlje ljudi koji Zive na njihovim obalama.
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Slika 25: Zagadenje od tvornica za bojadisanje, kod grada Shishi, Kina

Pamuk se obi¢no uzgaja u toplim i suhim podruc¢jima ali za njegov rast su
potrebne velike koli¢ine vode. Za proizvodnju samo jednog kilograma pamuka
potrebno je do 20 000 litara slatke vode. Sirova pamuc¢na vlakna moraju proci niz

kemijskih procesa kako bi ih se moglo preraditi u gotove proizvode.
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Ogromne kolic¢ine vode troSe se i pri proizvodnji svilenih i celuloznih vlakana,
kao 1 kod postupka bojanja te dorade odjece. Izmedu 10 1 15% boje ispusta se u okoli$

tijekom procesa bojenja, Sto ¢ini vodu obojenom i zagadenom kemikalijama.

Veliki ekoloski problem koji je posljedica "brze mode" takoder je i gomilanje
tekstilnog otpada. Samo 13% tekstilnog otpada se reciklira ili daruje, a ostatak odlazi na

odlagalista ili se spaljuje.

Cak 72% odjeée izradeno je od sinteti¢kih vlakana, poput poliestera, akrila i
najlona, koja nisu biorazgradiva te njihova razgradnja moze potrajati vise od 200
godina. Pri proizvodnji i transportu odjevnih predmeta stvara se velika koli¢ina
staklenickih plinova [3]. Proizvodnja sintetickih vlakana, koja sadrzavaju fosilna
goriva, energetski je znatno intenzivnija od proizvodnje prirodnih vlakana. Takoder

jedan od problema je i mikro plastika koja zavrSava u vodama tijekom pranja odjece.

Jos jedan od Stetnih utjecaja danasnje modne industrije na okoli$ veze se uz
transport. Naime, tekstilni proizvod se sastoji od vise komponenti koje dolaze iz
razlicitih krajeva svijeta. Odvojeni procesi proizvodnje i obrade vlakana, dorade te
pakiranja Cesto se odvijaju u razli¢itim tvornicama, smjeStenim u nekoliko drzava. To

iziskuje velik broj transportnih vozila, ¢iji ispuSni plinovi povecavaju stopu emisije

ugljicnog dioksida [4].

Godisnje se sijeku tisu¢e hektara ugrozenih i starih Suma kako bi se zamijenile
nasadima stabala koje se koristi za izradu tkanina. Od drveca se dobiva popularna
tkanina rajon, koju koriste brojni veliki modni brendovi. Ovakve se tkanine mogu
proizvesti odrzivom Sumarskom praksom, no nerijetko se dobivaju kréenjem Suma.
Viskozna vlakna takoder se proizvode od celuloze iz drvne pulpe [5]. Kako bi se
zadovoljile potrebe modne industrije, svake godine se sijeCe sedamdeset milijuna

stabala diljem svijeta.

23



Slika 26: April group (proizvodnja viskoze) deforestacija u Borneu

3.3. Odrziva moda

Kako bi se smanjilo o¢is¢enje okolisa izazvano djelatnostima povezanim s
modnom industrijom, sve vise vodecih poslovnih organizacija koje se bave
proizvodnjom i prodajom odjece i modnih dodataka pocelo je graditi konkurentnost na

temelju odrzivosti.

Posljednjih godina konstantno raste interes kupaca za ekoloski prihvatljivim
modnim proizvodima. Ovaj trend djelomi¢no je uzrokovao niz skandala pri kojima su
vode¢i modni brendovi poput Nikea, Levi'sa, Bennettona, Adidasa i C&A optuzeni za
lose uvjete rada ili onecis¢enje okolisa tijekom procesa proizvodnje odjece. Danas
brojni brendovi razvijaju vlastite standarde za ouvanje okolisa te su zapoceli s
provodenjem interne kontrole u svrhu postizanja optimalne razine sukladnosti s
dobavlja¢ima. Mnogi od njih nastoje usvojiti odrzive strategije kojima se uravnotezava

ekoloska, ekonomska 1 drustvena ucinkovitost [4].
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Primjerice, H&M je uocio da je 51% njihovoga ispustanja uglji¢nog dioksida u
2009. godini posljedica transporta. S ciljem smanjenja emisije oneciS¢enja zapoceli su
praksu izravnih posiljki, izbjegavanja privremenih skladiSta te smanjenja broja posiljki

morem, zrakom i Zeljeznicom.

Dok su se neki brendovi odlucili certificirati u jednom ili viSe neovisnih
programa akreditacije te raditi na poboljSanju poslovanja, drugi su ukljuceni u proces
tzv. "zelenog pranja" (greenwashing). Takve tvrtke iskoriStavaju emocionalnu
privlacnost ekoloski prihvatljive odjece i ¢esto lazno predstavljaju svoje proizvode kao
"zelene" bez pridrzavanja ikakvih kriterija. H&M se naSao na meti optuzbi zbog
greenwashinga nakon $to je izbacio svoju kolekciju "Conscious Collection" koja je
navodno izradena od organskog pamuka i recikliranog poliestera. Kasnije se ispostavilo
da podaci o kolekciji nisu bili dovoljno precizni po pitanju koli¢ine recikliranog

materijala po odjevnom komadu.

Ljudi pridaju sve viSe pozornosti problemu kréenja Suma u svrhu proizvodnje
tekstila te se stvara pritisak na velike modne brendove. Udruge koje se bave ovim

problemom, primjerice The Rainforest Action Network, rade na pronalazenju odrzivijih

izvora drvne celuloze.

Budu¢nost recikliranja odjeée najvise ovisi o primjeni recikliranih materijala u
odjevnoj industriji te stvaranju inovativnih metoda ponovnog koristenja. Dugoro¢no,
odrziva rjeSenja ne zahtijevaju samo velika ulaganja i tehnicke inovacije, ve¢ i temeljne
politicke, drustvene i ekonomske promjene koje zahtijevaju odredeno vrijeme.

"Spora moda" i odrzivi poslovni modeli predstavljaju pomak prema pazljivijoj
proizvodnji, poboljSanim pravima radnika i prihvatljivim radnim uvjetima te prirodnim
materijalima [7]. Primjeri dobre prakse odrzive mode su brendovi Patagonia, Filipa K,

Boomerang, Nudie Jeans, Reformation, Toms Shoes i Miret.

Osim podrzavanja odrzivih modnih brendova, potrosac¢i mogu doprinijeti
smanjenju Stetnog utjecaja "brze mode" na razlicite nacine. Jedan od njih je voditi se za
konceptom "Cetiri R mode" koji ukljutuje pojmove Reduce (smanjiti), Reuse (ponovno

upotrijebiti), Repair (popraviti) i Resale (preprodati). Cesto se ovom popisu dodaju i

25



Research (istraziti), Rent (unajmiti/iznajmiti), Refuse (odbiti kupovati proizvode
brendova koji na neki nacin Stete okoliSu, svojim radnicima ili potro$acima).
Takoder, recikliranjem rabljenog tekstila smanjuju se troskovi odlaganja otpada, Stedi

se energija, smanjuje se zagadenje 1 pritisak na nove resurse [6,].

4. KONSTRUKCIJA ODJEVNOG PREDMETA

4.1. Opis modela haljine i temeljni kroj Zenske haljine

Haljina je inspirirana Mod Look-om 60-ih godina, duljine iznad koljena, A kroja

1 bez rukava. Duljina haljine je 85 cm od 7. vratnog kraljeska. Temeljni kroj haljine je

prosiren za 6 cm sa svake strane. Prednji dio haljine je asimetri¢an i sastoji se od dva

dijela: jedan bocni dio 1 jedan veci prednji srediSnji. Prsni usSitak je s ramena prebacen 4

cm ispod orukavlja, a ostatak uSitka je zanemaren kako bi dobili na komociji. Straznji
dio je simetriCan te se sastoji od 3 krojna dijela: 2 bo¢na i jedan srediSnji straznji na

kojem se nalazi patent zatvara¢ duljine 16 cm.

Slika 27: Tehnicki crtez haljine

26



Slika 28: Skica haljine
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Slika 29: Temeljni kroj Zenske haljine
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Slika 30: Modeliranje Zenske haljine
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Slika 31: Krojni dijelovi prednjeg dijela Zenske haljine sa Savnim dodatcima
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Slika 32: Krojni dijelovi straznjeg dijela Zenske haljine sa Savnim dodatcima

31



5. MODNE ILUSTRACIJE INSPIRIRANE PRUGICAMA 1
PROBLEMATIKOM ,,BRZE MODE*

5.1. Tehnike modnih ilustracija

Modne ilustracije napravljene su tehnikom digitalnog kolaza u programu Adobe
Photoshop CC 2018. Izvorno tehnika kolaza (od francuskog: collage) oznacava slikarsku
tehniku koja se sastoji se od lijepljenja raznih materijala ili vizuala (papira, kartona,

fotografija, novinskih izrezaka i sl.) u jednu novu cjelinu.

Racunalni program Adobe Photoshop CC 2018. metodom Cut - Paste (I1zrezi -
Zalijepi) nudi moguénost kombiniranja viSe razlicitih fotografija ili izrezanih dijelova
fotografija kako bi se postigla jedna grafika koja moZze prenositi viSe poruka, igrajuci se

s konceptualnim aspektom kao glavnim alatom.

Rad s viSe fotografija ili elemenata olakSava nam upotreba slojeva (Layers),
koji omoguéuju da na pojedini element djelujemo bez djelovanja na druge elemente u
drugim slojevima. Slojevima moZemo mijenjati vidljivost, prikaz i dodavati im stilove,

npr. sijenu, teksturu, linije ili neki drugi element.

Elementi koriSteni pri digitalnom kolaziranju u izradi modnih ilustracija za
diplomski rad pretezito su fotografije, ilustracije i grafike. Selektiranjem odredenih
segmenata spomenutih vizuala te multiplikacijom istih postize se dinamicnost.

5.2. Prugice i ,,brza moda* kao inspiracija za modnu ilustraciju

Prugice imaju sposobnost zaokupljanja paznje te Cesto uz to sa sobom nose

razlicite konotacije koje su prikupile od Srednjeg vijeka do danas. Upravo ta svojstva

istrazivat ¢e se 1 kombinirati s raznim vizualnim ili simboli¢kim elementima.

Na pojedinim kolazima kompozicijom i rasporedom elemenata te kombiniranjem

Op Art vizuala i prugica postize se ritmi¢na dinamika te se zaokruzuje vizualna cjelina.
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Pretezito crno - bijela geometrijska estetika Op Arta i struktura pruga medusobno stvaraju

ritmi¢ne cjeline ¢ija je svrha dodatno naglasiti alarmantnost posljedica ,,brze mode*.

Metodama multiplikacije 1 ponavljanja istih elemenata u kolazu stavlja se
naglasak na problem gomilanja tekstilnog otpada koje je jedna od posljedica ,,brze
mode*. NaglasSeni kontrast izmedu idili¢nih crno-bijelih fotografija 50-ih i raznobojnih
fotografija ekoloskih katastrofa simbolizira laznu idilu u kojoj zanemarujemo

zastraSujuce posljedice modne industrije na okolis.

Na ponekim kolazima istrazuju se karakteri prugica, kao $to su na primjer
revolucijske prugice, zatvorske prugice, cirkuske prugice, poslovne prugice te pruge koje
su oznacavale ljude s ruba drustva.

Pojedini kolazi ironi¢no pristupaju temi poslovnih pruga kroz kritiku na direktore
najvecih tekstilnih firmi. S druge strane par radova je posveceno umjetnicima, kao §to su

Bowie i Riley, koji su imali viSe ili manje odnos s prugama.

Pri digitalnom kolaziranju koristile su se stare fotografije iz zbirki ili povijesnih
izvora, struénih ¢lanaka o ekologiji, fotografije odredenih umjetnika, povijesnih li¢nosti
i starih modnih editorijala. Doradom monokromatskih modnih fotografija (ili ilustracija)
1 komponiranjem istih na Sarene pozadine tekstilnog otpada spajamo dva naizgled
suprotna svijeta, na neki nacin proslost i budu¢nost odjevnih predmeta. Daljnjim
dodavanjem elementa prugica dodatno se ukazuje na kontrast i zapravo nuznost za

odrzivom modom.
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6. ZAKLJUCAK

Pruge kao motiv su utkane u nasu kulturu vjerojatno od samog pocetka
covjeCanstva, izrazito su jednostavne i jednako toliko su efektne. Kroz povijest su
dobavile mnoge atribute od oznaka izopéenja iz drustva, do upozorenja, preko usluznih
djelatnosti pa na posljetku i do romanti¢nih karakteristika. Iako su veliki dio
zapadnjacke povijesti imale negativnu ¢ak degradirajucu konotaciju, u danasnjem
pogledu pretezito su prihvaéene kao pozitivan motiv. Naravno da je nemoguce gledati
potpuno crno i bijelo jer i danas se nalaze primjeri gdje ¢emo htjeli - ne htjeli
podsvjesno dozivjeti pruge u negativnom smislu §to mozda i nije tako losa stvar buduci
da je njihova prvotna funkcija gotovo uvijek upozoriti nas na nesto ili u najmanju ruku
barem skrenuti paznju. Iz tog razloga, ali i iz ljubavi prema uzorku, odabrala sam
upravo taj motiv kao medij za naglasavanje problematike modne industrije.

Brzina i nacin kako se moda danas proizvodi krajnje je neodrziva za na$ planet i
eko sustav. lako je jedan posteni dio odgovornosti na proizvodacima koji izbacuju 12
do 24 kolekcija godisnje, takoder je dio odgovornosti i na nama, potroSacima, da im
dokazemo da potraznja ne mora nuzno biti tolika te da postoje alternativna, sporija i
kvalitetnija rjeSenja kao $to su slow fashion, odrziva moda, recikliranje i opéenito

moralniji pristup modi i izradi odjece.
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7. POPIS SLIKA:

Slika 1: Tri mlade Zene osudene na prostituciju, spasene od Sv. Nikole, sjeverna Italija,
1340.

Slika 2: Prugasti frak i ¢arape 1786.

Slika 3: Francuska revolucija, 1789.

Slika 4: Revolucijske prugice, Francuska 1789.

Slika 5: Zatvorenici Utah, cca 1885.

Slika 6: Uniforma iz koncentracijskog logora

Slika 7: Sonia Rykiel naslovnica Elle France ,,poor boy sweater“ 1960-ih
Slika 8: Sonia Rykiel queen of knitwear 1989.

Slika 9: Chanel odijelo, 1933. Slika 10: YSL prvo Zensko odijelo, 1967.
Slika 11: David Bowie u Yamamoto Tokyo Pop Jumpsuit, 1973.

Slika 12: David Bowie 1 Kansai Yamamoto, 1972.

Slika 13: Kansai Yamamoto Jumpsuit, 1973.

Slika 14: Missoni haljina, 1958.

Slika 15: Bridget Riley, 1969.

Slika 16: Mod look dress

Slika 17: Op Art Fashion: Brigitte Bauer, Bathing Suit by Sinz, 1966.

Slika 18: Alexander McQueen: Horn of Plenty Slika 19: Marc Jacobs S/S13

Slika 20: Miyake

Slika 21: Jean Paul Gaultier Haute Couture, S/S18

Slika 22: Radnici u tekstilnoj tvornici u Indoneziji

Slika 23: ,,Smetliste* tekstila u UK

Slika 24: second hand roba skladiste Slika 25: Rijeke oko Tirupura cesto su crvene ili
ljubicaste s otjecanjem iz obliznjih tvornica

Slika 25: Zagadenje od tvornica za bojadisanje, kod grada Shishi, Kina
Slika 26: April group (proizvodnja viskoze) deforestacija u Borneu

Slika 27: Tehnicki crtez haljine

Slika 28: Skica haljine

Slika 29: Temeljni kroj Zenske haljine

Slika 30: Modeliranje Zenske haljine

Slika 31: Krojni dijelovi prednjeg dijela Zenske haljine sa $avnim dodatcima

Slika 32: Krojni dijelovi straznjeg dijela Zenske haljine sa Savnim dodatcima
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