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SAZETAK

Tema rada je istrazivati utjecaj hippie generacije i americkih trendova na modu Sezdesetih i
sedamdesetih godina, paznja ¢e se usmjeriti na utjecaje americkih trendova na hrvatsku modu
u cilju ukazivanja na izvor modnih utjecaja na nasemu prostoru. Njihova povijest je iznimno
povezana s danasnjom modom i k tome istrazujemo pocetke Hippie kontrakulture koje je uvela
1 popularne pojmove, stila i dizajna, ¢ak su bili medu prvim kulturama koja je uvela uporabu
rabljene odjece (second hand) na suvremeni nacin, pa je odjeca takoder bila dio recikliranja i
odrzivosti mode. Cilj ovog rada je istraziti utjecaj suvremenih modnih trendova koji su
inspirirani hippie kulturom iz 1960-ih 1 kako se u pocetku prosirila do nasih prostora pomocu
raznih medija, ¢asopisa. U posljednjih godina, mnogi svjetski poznati modni dizajneri kao Sto
su Dior, Pierre Balmain, Emilio Pucci i Nina Ricci, te domacéi dizajneri Zuzi Jelinek, Tilda

Stepinski i dr. nadahnuce su pronasli u ippie mode iz 1960-ih.

kljucne rijeci: hippie, moda, 1960-te, medij, Casopisi.



CONTENT

The main subject of this dissertation is to investigate the influence of the hippie generation and
the American trends on fashion in the sixties and seventies, and will focus on the influence of
American trends on Croatian fashion in order to point out the source of fashion influences in
our area. Their history is extremely connected to today's fashion and we are exploring the
beginnings of the Hippie countercultures, which introduced popular notions, style and design,
they were even among the first cultures to introduce second-hand clothing in a contemporary
way, so clothing was also part of the recycling and sustainability of fashion. The aim of this
theses is to investigate the influence of contemporary fashion trends inspired by the hippie
culture of the 1960s and how it initially spread to our spaces through various media and
magazines. In recent years, many world-famous fashion designers such as Dior, Pierre Balmain,
Emilio Pucci and Nina Ricci and the domestic Croatian designers like Zuzi Jelinek, Tilda

Stepinski have found inspiration in 1960s hippie fashion.

keywords: hippie, fashion, the 1960s, media, magazines.



1. Uvod

U ovom radu éu novoditi ujedno i autore knjige Sezdesete u Hrvatskoj: Mit i stvarnost koja se
bazira na modu, fotografiju, novine, medij i o doprinosu drugih kultura tog vremena. U radu
paznju ¢emo vise usmjeriti na koje nacine je hippie kultura pridonjela Hrvatskoj, imamo razne
medije, Casopise, magazine te moda tog vremena, dizajneri tog doba i kakav je status Zena bio
u bivsoj Jugoslaviji. Moda je posljedica i produkt vremena, odraz druStvenih, politickih,
gospodarskih i kulturnih kretanja pa odjevni predmet nije mogucée promatrati izvan tog
konteksta. U ovom radu otkrivamo modne utjecaje u Hrvatskoj 1960-ih jos u doba bivse
Jugoslavije, odnosno posebno #hippie, boho stil, tako 1 sagledavamo proces kreacije i
proizvodnje odjevnog predmeta, nafine plasmana na trziStu te nacine i okolnosti uporabe
odjevnih predmeta od trenutka njihova dolaska do konzumenta. Kao izvor posluzili smo se
tiskom i arhivskim gradivom, fotografije i novine toga razdoblja, arhivski zapisi, saCuvani crtezi
1 modne ilustracije. Muzej grada Zagreba sa izlozbom Moda i odijevanje u Zagrebu 1960-ih
godina odnosno Sezdesete u Hrvatskoj: Mit i stvarnost (Muzej za umjetnost i obrt). Takoder
posluzili smo se tiskom i arhivskim gradivom. Dnevni i tjedni tisak te modni casopisi pokazali
su se kao vrijedan izvor infromacija i prijenos medija. Tih godina javlja se i Hippie pokret koji
¢e obiljeziti takav nacin odjevanja posvuda po svijetu i tako ostati zapamcéen po mnogo ¢emu.
Hippie pokret je nastao 1960-ih godina iz engleskog izraza "hipster" §to je u pogrdnom smislu
oznacavalo bijele Amerikance koje su se druzili 1 bili ukljuceni u Zivot 1 kulturu svojih crnih
sugradana, za vrijeme kada je u Americi vladala rasna diskriminacija. Hippie pokret javlja se
1966. godine 20. stolje¢a na zapadnoj obali SAD-a, u San Franciscu, te se proSirio na Citavu
Ameriku 1 Europu. Vijetnamski rat bio je to¢ka na kojoj se pocela buditi gradanska svijest,
pocelo je snaznije suprotstavljanje sluzbenoj americkoj politici 1 stilu Zivota. Prezirali su
americki nacin Zivota i smatrali su da on samo ograduje ljudsku slobodu 1 postavlja granice u
ljudskom razmisljanju i1 kreativnosti. Voljeli su prirodu i borili su se za njezino ouvanje. Snagu
ljubavi, bratstva i solidarnosti objedinili su u poznatom sloganu »Vodite ljubav, a ne rat.«
Hippie su se izdvajali 1 svojom odje¢om i cjelokupnim izgledom. Obavezna je bila duga kosa s

.....

nacine $to je ostavljalo prostor kreativnosti pojedinaca. Nosile su se traperice, ali 1 Sarene trapez



hlace, Siroke koSulje, Cesto indijskog izgleda, Siroke haljine i suknje sa puno orlamentima po
sebi, a Cesto se odjeca rucno izradivala i bojila. Obuca je takoder bila originalna, indijanske
mokasine, minimalisticke sandale i sl. Nakit se sastojao od perlica, raznih privjesaka-simbola
kao peace-simbol, ying-yang, ali i ekscentriénih »ukrasa« kao npr. ovéja zvona.! Kao $to nista
nije smjelo sputavati um i osjecaje tako ni odjeca nije smjela sputavati tijelo. I takav stav se
pridonjeo u duhu potrosacke kulture koja je obiljezila Sezdesete godine. Hrvatska u sastavu
Jugoslavije biljezi nagli razvoj tekstilne industrije. Nove poslovne strategije tj. udruzivanja
tekstilnih 1 konfekcijskih tvornica, Sezdesetih godina pridonose sveopéem industrijskom
napretku. Novi mladenacki duh, temeljen na raskidu s diktatom Diorovih “TAXI” silueta,
potaknuo je nove pristupe u realizaciji odjevnih predmeta i primjeni materijala. Etiketirana
zapadna odjeca, statusni simbol gradanstva, zamijenjena je rabljenom “second hand” odje¢om,
bez neke vece vrijednosti. Ulica postaje izvor modnih podrazaja. Visoka moda nadahnjuje se
izgledom nizih druStvenih slojeva i subkultura, a mlada generacija preuzima ulogu modnih
promotora. U tom ozracju, hrvatski modni dizajn tek je u pokusajima oslobadanja od ideolosko
nametnutih pravila jednostavnosti, svrsishodnosti i odmaka od visoke potros$nje. Organiziraju
se prva savjetovanja o ulozi modnog dizajna, istraZzuju se potrebe modnog trzista, biljezimo
nove strategije poslovanja ali i pokuSaje stvaranja “autohtonog” modnog dizajna inspiriranog
tradicijskom bastinom. Tako i na balkanskim podru¢jima su poceli modernizacijski procesi
uvodenje zapadnjackih trendova poticanje konzumerizma, stvaranje potrosacke kulture i zamah
medija, izazvali su mnoge promjene u razli¢itim sferama drustvenog, kulturnog, politi¢kog 1
ekonomskog Zivota....> Od kraja pedesetih do podetka sedamdesetih hrvatska se umjetnost
konstituirala kao vrijedan segment europskoga kasnog modernizma s nizom neoavangardnih
pojava. Promatrajuci s vremenske distancije to razdoblje i iznimno pluralisticku umjetnicku
scenu, stjece se dojam o zaista velikom dobu u kojem se njegovala i poticala razli¢itost poetika
te medunarodna suradnja, pri ¢emu je hrvatska umjetnost 1 sama ulazila na medunarodnu scenu

1 bila ondje prepoznata kao kvalitetan sudionik.



Glavni je cilj izlozbe Sezdesete u Hrvatskoj — Mit i stvarnost prikazati Hrvatsku u tom za nju
vaznom razdoblju kako bi se moglo bolje razumjeti i ono $to je slijedilo. U tom su razdoblju
nicale 1 gasile se neke ideje koje ¢e se aktualnima Ciniti ponekad i mnogo poslije, §to samo ide
u prilog pretpostavei da su Sezdesete godine minulog stolje¢a vazan segment naSe novije
povijesti, segment koji treba upoznati da bi se bolje razumjela i sadasnjost.>

Muzej za umjetnost i obrt od velike pomo¢i. Ova je izlozba jasno predstavila stilsko
karakteristike anti mode u umjetnosti, knjizevnosti i glazbi, dok hrvatska moda je bila
zastupljena samo u njenom malom dijelu. Etnografski Muzej (koji ima bogatu kolekciju
fotografija i modne odjeée predmeta), kao i iz Hrvatskog povijesnog muzeja i Muzeja za
umjetnost i obrt. Informacije o modi distribuiraju se putem ¢asopisa, dnevnog tiska i izravan
kontakt s inozemstvom. Modni tisak vremena pruZa jasan uvid u modu i modne proizvode s
etnickim elementima. Modni Casopis "Parizka moda" (pariSka moda) bio je jedini modni
Casopis objavljen od 1895. na hrvatskom jeziku. Na gotovo svake naslovnice ovog Casopisa
objavljen je ¢lanak s opisima modela, popra¢eno kvalitetnim i preciznim crtezima i opisima od

najnovijih kreacija i uzoraka Sivanja.

'Milica Divanovi¢, Hippie pokret

2 Lovorka Maga$ Bilandzi¢, Sezdesete u Hrvatskoj — Mit i stvarnost (Od «visoke » i popularne
kulture do kreiranja novih zelja i potreba) Skolska knjiga, Zagreb, 2018. str. 107.

3Zvonko Makovi¢, (predgovor) Sezdesete u Hrvatskoj — Mit i stvarnost, Skolska knjiga, Zagreb

2018.



2. Hippie pokret

Hippie pokret je nastao 1960-ih godina iz engleskog izraza "hipster" §to je u pogrdnom smislu
oznacavalo bijele Amerikance koje su se druzili 1 bili ukljuceni u zivot i kulturu svojih crnih
sugradana, za vrijeme kada je u Americi vladala rasna diskriminacija. Hippie pokret javlja se
1966. godine 20. stoljeca na zapadnoj obali SAD-a, u San Franciscu, te se prosirio na Citavu
Ameriku 1 Europu. Vijetnamski rat bio je tocka na kojoj se pocela buditi gradanska svijest,
pocelo je snaznije suprotstavljanje sluzbenoj americkoj politici 1 stilu Zivota. Borili su se za
vjecni mir u svijetu i l[jubav medu svim ljudima. «MrZnja i rat ustupit ¢e mjesto miru i ljubavi.
Sve ¢e se podjele utopiti u bratstvu ljudi, a svuda ¢e odjekivati glazbay, to je bilo njihovo
zamisljanje svijeta nakon hippie pokreta. Hippie kontekst je politicki aktivizam koji je okupljao
pripadnike Nove ljevice ili borce za crnacka prava i prekid rata u Vijetnamu, dok je u Europi
studentski aktivizam bio primarno vezan za socijalne probleme i drustvenu nejednakost koja je
mucila zapadnoeuropska drustva. Kultura mladih Sezdesetih poistovje¢ivala se kroz glazbu,
odjecu, izraze, osobe i ideologije, pa mozemo reci da je studentski bunt bio jedan od globalnih
fenomena Sezdesetih. Izraz kontrakulture izrazava suprotnu reakciju na kulturne obicaje kroz

drugaciji nacin Zivota. 19. 1 20. stoljeca svjedoci su uspona i pada mnogih kultura. Tijekom
ovog razdoblja u Americi i Europi su formirane mnoge kulturne skupine kao $to su romantizam,
boemizam, Beat Generation 1 1960-te su znacajni pokreti hipija. Sve su to bile kontrakulture
protiv represije. | to je sve Sto je proizaslo iz vecéinske kulture, uspostavilo vlastiti nacin zivota
kroz umjetnost, knjizevnost, glazbu, religijsko uvjerenje i sloboda u ljubavi i seksu.! Nakon
Drugog svjetskog rata svijet je svjedo¢io mnogim promjenama nego prije. Kao $to su; pokret
za zaStitu okoliSa, pravo Zena, pokret za gradanska prava, oslobodenje u ljubavi i seksu,
oslobadanje od jezika i opée oslobodenje za alternativni nacin Zivota. Medu svim tim vitalnim
kontrakulturama modne povijesti hippie je takoder bio najvaznija kontrakultura 20. stoljeca.
Prva hipikultura pojavila se u Njemackoj tijekom tog razdoblja od 1896. do 1908. godine.
Nakon toga se Siroko pojavljivao u nekim americkim gradovima 1960-ih 1 raSirio se Sirom

svijeta brzo je privukao pozornost mlade generacije tog vremena.Tijekom tog razdoblja



Amerika je bila ukljucena u Vijetnamski rat. Pokret za gradanska prava dogodio se i zavrsSio 2.
svjetskim ratom. Kada su se hipiji pojavili u suvremenoj americ¢koj kulturi Sezdesetih godina,
bili su razocarani s kulturnim temama koje su se naselile u Americi nakon 2. svjetskog rata.
Bili su protiv Vijetnamskog rata, bu¢ni zbog svojih gradanskih prava, a vrlo otvorenih umova
Sto se tice seksualnosti (homoseksualnost i trans seksualnost) i slobodni u ljubavi. U doba
kontrakulture imali su vlastite gradove,kvartova u kojima su se okupili i zivjeli u zajednici.
Tako je hipi kontrakultura ostavila svoj identitet 1 razdvajali su ih od drugih naroda. Tijekom
tog razdoblja Amerika je prolazila kroz mnoge uspone i padove, kako kulturnih tako i
drustvenih pokreta. Neki hipiji zelju za promjenom izrazavaju nomadskim zivotnim stilovima,
odricanjem korporativnih utjecaja, potro$nje i Vijetnamskog rata, prihvacanjem ne-kr§¢anske

religijske kulture (ukljucujuéi Istoénu filozofiju) i sa kritiziranjem Zapadnih vrijednosti.

'Milica Divanovi¢, Hippie pokret
’Dr. sc. Ante Batovié, «Sezdesete — godine koje su promijenile svijety, nakladnik Drzavni
arhiv u Zadru 2014.



2.1.Tko su bili hippie?

Hippie su bili mladi ljudi, otprilike do dvadeset i pet godina, uglavnom podrijetlom iz
dobrostojecih obitelji, koji su odbacili njihov nac¢in zivota i materijalisticki sustav vrijednosti i
suprotstavljaju mu ,,vrijednosti bi¢a*. Napustili su Skole i radna mjesta te se preselili na ulicu
zivjeti sa istomisljenicima. Prezirali su americki na¢in zivota i smatrali su da on samo ograduje
ljudsku slobodu i postavlja granice u ljudskom razmisljanju i kreativnosti. Napustivsi udobnost,
rasko$ 1 povrSan Zivot odraslih, izabrali su jednostavan, priprost i prirodan Zivot. Hipiji ne
priznaju nacije. Zele mirnim putem, prakticirajuéi bratstvo, srusiti svakodnevne granice koje
dijele ljude: nacionalne granice, rasne, vjerske, spolne, klasne, a i one ideoloske. Zamisljali su
svijet bez ikakvih razlika medu ljudima, bez religija, nacionalnosti, materijalnosti koje dijele
ljude. Voljeli su prirodu i borili su se za njezino ocuvanje. Borili su se za vje¢ni mir u svijetu i
ljubav medu svim ljudima. «MrzZnja i rat ustupit ¢e mjesto miru 1 ljubavi. Sve ¢e se podjele
utopiti u bratstvu ljudi, a svuda ¢e odjekivati glazbay, to je bilo njihovo zamis$ljanje svijeta
nakon hippie pokreta,i tako je izgledao hippie svijet. Neki hipiji zelju za promjenom izrazavaju
nomadskim Zivotnim stilovima, odricanjem korporativnih utjecaja, potrosnje i Vijetnamskog
rata, prihvacanjem ne-kr¢anske religijske kulture (ukljucujuéi Istocnu filozofiju) i sa
kritiziranjem Zapadnih vrijednosti. Hipiji su se izdvajali 1 svojom odjecom 1 cjelokupnim
izgledom. Obavezna je bila duga kosa s trakom oko ¢ela. Odjeca je uvijek bila svijetlih ¢ak
pojedinaca. Nosile su se traperice, ali 1 Sarene trapez hlace, Siroke kosSulje, Cesto indijske, Siroke
haljine i suknje, a Cesto se odjeca ru¢no izradivala 1 bojila. Obuca je takoder bila originalna,
indijanske mokasine, minimalisticke sandale i sl. Nakit se sastojao od perlica, raznih privjesaka-
simbola kao peace-simbol, ying-yang, ali i ekscentri¢nih »ukrasa« kao npr. ov¢ja zvona. Kao
Sto niSta nije smjelo sputavati um i osjecaje tako ni odjeca nije smjela sputavati tijelo. Omiljeni
simbol peace. Potreba mladih ljudi da se bune 1 da budu drugaciji od svojih »staraca« i

ozbiljnog svijeta odraslih, svoj je izlaz i1 izraz nasla u subkulturnim pokretima.

'Milica Divanovi¢, Hippie pokret
’Dr. sc. Ante Batovié, «Sezdesete — godine koje su promijenile svijety, nakladnik Drzavni
arhiv u Zadru 2014.



3. Ozracje u Hrvatskoj Sezdesetima

Sezdesete su godine velikih promjena u stilu odijevanja, uvjetovanih tehnoloskim napretkom,
prosperitetom, razvojem potrosacke kulture i drzave blagostanja te utjecajima pop-kulture i
novim svjetonazorom poratne generacije. Jugoslavija — zemlja izmedu Istoka 1 Zapada —
postigla je 1960-ih zavidnu medunarodnu reputaciju izgradnjom samoupravnog socijalizma i
trasiranjem puta Pokretu nesvrstanih. Iznutra, socijalisticka Jugoslavija drzava je slozenih
nacionalnih i ekonomskih problema, u kojoj autokracija i druStvena kontrola susrecu
modernost, konzumerizam i zudnju za nalikovanjem Zapadu. Zagreb, glavni grad Socijalisticke
Republike Hrvatske i drugi grad po veli¢ini u jugoslavenskoj federaciji, bio je vodeci
industrijski centar. U 1960-ima se pojacala 1 proSirila proizvodnja u odjevnoj industriji, a
istodobno se oporavlja obrtni¢ka produkcija. Premda je industrija odje¢e odgovarala na
elementarne potrebe trziSta, modni utjecaji sa Zapada nezaustavljivo su nalazili put do domacih
potroSaca, osobito pripadnika mlade populacije koje standardizirani modeli nisu zadovoljavali.
Istrazivanje provedeno tijekom pripreme rada navodi nas na zakljuc¢ak da su 1960-te razdoblje
prosperiteta, reafirmacije gradanske kulture u odijevanju te vrijeme brzih promjena u produkeiji
odjece, Sirenja modnih informacija 1 utjecaja te njihove implementacije u potrosackom
drustvu.'Muzej za umjetnost i obrt ve¢ je sedamdesetih godina proslog stolje¢a prvi na ovim
prostorima inaugurirao postavljanje sinteznih izlozbi i1 velikih kulturoloskih projekata na
tadasnju hrvatsku, pa moze se slobodno reci, i jugoslavensku izlozbenu scenu. Gotovo je svaka
od tih kompleksnih izloZzbi koje je MUO ostvario od tada do danas ostavila snazan trag te
postala nezaobilaznom referentnom tockom i odrednicom u (re)valorizaciji odnosnog razdoblja
te odredivanju postignuca u kulturi grada Zagreba 1 Hrvatske. Od izlozbe Hrvatski narodni
preporod osamdesetih godina proslog stolje¢a, preko izlozbi Bidermajer u Hrvatskoj 1
Historicizam u Hrvatskoj 1990-ih te Secesija u Hrvatskoj na pocetku novog milenija, do
najrecent- nije Art déco, postavljene prije nekoliko godina, zatvoreno je razdoblje tematiziranja
1 predstavljanja kulturno-povijesnih i umjetnickih razdoblja daljnje nam proslosti. Svim tim

projektima zajednicka je bila njihova sveobuhvatnost, nastojanje da se u mozai¢noj slici - kako



muzejskom prezentacijom tako i prateCom publikacijom da Sto preciznija, a ujedno $to
preglednija slika odredenog vremena, stilskog razdoblja ili kulturno-povijesnog fenomena,
osvijetljena na pozadini druStveno-povijesnih zbivanja i klju¢nih ¢imbenika u gospodarskom,
kulturnom i umjetnickom Zivotu kao bitnih odrednica u razumjevanju razmatranog razdoblja.
'Burne promjene koje se tih godina dogadaju u svijetu prodiru i do Hrvatske zahvaljujuéi
masovnim medijima. Radio, TV te osobito tabloidni tisak stvaraju nov pojam zvijezda — iz
svjeta glazbe, filma, mode. Na potki glazbenih festivala poput Sanrema nic¢u brojni festivali
lakih nota, a pop i rock zvijezde postaju ikone glazbenih izricaja i stilova koji se radaju u Velikoj
Britaniji i SAD-u te se nezaustavijivo §ire vinilskim nosacima zvuka i svakoga gradskog, a
dobrim dijelom i kuéanstva. Automobil iz spomenutog gotovo ruralnog k emitiraju danono¢no
na frekvencijij iznimno popularnog Radio Luxembourga. Glazba tog vremena postaje
univerzalni jezik kojim se premosS¢uju granice zemalja i kontinenata, medij komuniciranja
snaznih poruka i ideja koje udaraju u same temelje drustva, kako onog Zapada tako i Hrvatske.
Naravno, u manjoj mjeri i nes$to usporenije jer je ipak postojao partijski filtar. Ali jednom
otvorena brana nije se mogla samo tako zatvoriti i kontrolirati. Tradicionalni se druStveni odnosi
mijenjanju. Polozaj Zene, iako deklarativno rijeSen jo§ 1945. tek se u ovim godinama pocinje
zaista mijenjati. UvrijeZeni patrijarhalni odnosi u obitelji, a posebno roditelja 1 djece, postaju
sporni 1 upitni 1 predmet su bunta mladih generacija. Stvara se dotad gotovo nepoznat pojam
generacijskog jaza i nastaje nova tinejdzerska supkultura koja negira cjelokupno naslijede
odnosa prkosec¢i obrascima uvrijeZzenog drustveno “prihvatljivog” izgleda (duga kosa, brada,
traperice) 1 ponasanja, Sto ubrzo pocinje utjecati i na mainstream pravce drustvenog kretanja,
kako onog sluzbenog, partijski sankcioniranog, tako i onog koje si je u to vrijeme ostvarilo
odredeni prostor izvan politi¢ke izravne paske. Politi¢kim rijeSenjem pitanja statusa Trsta ubrzo
je otvorena jo§ jedna linija dotoka robe, ali i1 ideja, koje su prodirale duboko u tadasnju
socijalistiCku stvarnost, a €iji se utjecaj osjecao mnogo dalje od obliznjih zemalja Hrvatske 1

Slovenije, sve do juzne Srbije 1 Makedonije.

'Miroslav Gagparevié, (predgovor) Sezdesete u Hrvatskoj — Mit i stvarnost, Skolska knjiga,
Zagreb, 2018.
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3.1. Modni trendovi zapada Sezdesetih godina

"Hipiji su se izdvajali i svojom odjeéom i cjelokupnim izgledom. Obavezna je bila duga kosa s
nacine $to je ostavljalo prostor kreativnosti pojedinaca. Nosile su se traperice, ali i Sarene trapez
hlace, Siroke kosulje, ¢esto indijske, Siroke haljine i suknje, a Cesto se odjeca rucno izradivala i
bojila. Obuca je takoder bila originalna, indijanske mokasine, minimalisti¢ke sandale 1 sl.

Takav pokret je sluzio za ukidanje statusnih razlika, izgledom bi govorili da su djeca, a ne
muskarci ili Zene. Kosa je simbol pobune, slobode, induividualnosti, ponosa. Duga je, leprsava,
divlja, razbarusena i neukrotiva, bas kao i priroda. Kao modni dodatak, vrat i kosu ukrasavali
su cvije¢em. Hipiji imaju jak odnos prema odrzivoj modi, i mnogima su bili inspiracija jer su
se bazirali na prirodu i na recikliranje i generalno su se brinuli za okolis.!Pogetkom $ezdesetih
godina slijedile su se pariSke modne smjernice te oblikovala odjeca namijenjena dobrostoje¢im
gradankama, $to se nastavilo i poslije, za §to su bile zasluzne modne krojacice u Hrvatskoj.(
»Svijet« 1967,9:4-5) Pod utjecajem industrijskog napretka te medijskog promicanja trendova,
potroSacka je groznica jacala, i to posebno nakon 1967. godine kada su se granice prema
inozemstvu otvorile te se moglo putovati bez vize. Trst je postao vazno Soping-odrediste, a unj
se odlazilo po odjevne simbole zapadne kulture — traperice (Rifle, Rile, Levi’s),dolCevite,
SuSkavce, sinteticke koSulje, najlonke i ostale nedostizne artikle, kojih tada nije bilo na
domacdem trziStu. (Duda 2005: 70) Novi mladenacki duh, temeljen na raskidu s diktatom
Diorovih TAXI silueta, potaknuo je nove pristupe u realizaciji odjevnih predmeta i primjeni
materijala. Etiketirana zapadna odjeca, statusni simbol gradanstva, zamijenjena je rabljenom
second hand odje¢om bez vece vrijednosti. Te su promjene pocele ve¢ nakon Drugoga
svjetskog rata kada su filmski likovi uliénih odmetnika (Marlon Brando, James Dean) te nova
vrsta glazbe i zabave mladih utjecali na odijevanje. Moda je svoju kulminaciju dozivjela u
revolucionarnom zaokretu prema novim pristupima, slobodi 1 demokratizaciji upravo u drugoj
polovici Sezdesetih. Ulica postaje izvor modnih podrazaja. Visoka moda nadahnjuje se

izgledom pripadnika nizih druStvenih slojeva i supkultura, a mlada generacija preuzima ulogu
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modnih promotora. Povijesno uhodani drustveni obrasci modnog ponasanja, inspiracije i
asimilacije odjevnih oblika, poznati pod nazivnikom trickle down (kapanje prema dolje)"
zamijenjeni su novim “pravilom” modnog usvajanja, a to je tzv. bubble up. (Polhemus 1994:
8—12) Na taj se fenomen 1967. godine osvrnula i poznata zagrebacka modna krojagica Zuzi
Jelinek objasnivsi to jednostavnim rijeCima: "“Moda se ne stvara samo odozgo — nego i
odozdo.” (»Svijet«1967,13:8—9) Pokreta¢ tog radikalnog zaokreta bio je London,?’ u kojem su
se razvila dva stila: mod stil’! i biba stil. %’

Mlada generacija orijentirana na pop - kulturu i englesku modnu scenu?? stvorila je i novi ideal
ljepote, suprotan izgledu "dama” iz pedesetih godina dvadesetog stolje¢a. Pobunom protiv
srednje klase i nepisanih drustvenih pravila, tinejdzeri, pogotovo mlade djevojke, gradili su svoj
vizualni identitet na idealu androgine ljepote koji je utjelovila Twiggy, a pariSka je modna ikona
u to doba bila samozatajna Catherine Deneuve. Osim njih, nove su trendove promicale i
glazbenice, primjerice Joan Baez, ¢iji je stil u Hrvatskoj utjelovila pjevacica Ira Kraljié.
Sinonim za muSku modu postali su ¢lanovi grupe The Beatles (»Svijet«1969,13:19), a na
prostoru Hrvatske ¢lanovi Uragana, jednog od prvih rock-bendova u socijalistickom dijelu
Europe. U onodobnom se tisku pisalo o njihovu nacinu odijevanja, Sminkanja i zabave.
Naslovnice modnog ¢asopisa >>Svijet<<, kojem je snazan pecat dao avangardni umjetnik
Aleksandar Srnec, pripadnik grupe EXAT 51, koji je oblikovao njihov izgled 0d 1954. do 1961.
sve do 1966. godine izgledom i modelima posve su odgovarale inozemnim modnim
magazinima. Modna urednica i1 kritiCarka Magda Weltrusky unijela je 1967. nov pristup
modnom novinarstvu koji ¢e trajati do 1969. godine. U tom se razdoblju pocelo kriticki
izvjeStavati s modnih revija i sajmova. Objavljivali su se osvrti na domaci asortiman te prilozi
o hrvatskim modnim kreatorima, propitivalo postojanje autohtonog autentiénog modnog
dizajna, poticalo nagradivanje domace proizvodnje i promicalo mlade kreatore.
(»Svijet«1969,2: 8—9) Sve se manje objavljuju fotografije preuzete iz stranih modnih Casopisa
poput L'Officiela, Voguea, La FemmeChic. Na naslovnicama se, uz odjec¢u hrvatskih kreatora
— Tilde Stepinski, Zuzi Jelinek, Ivice Camagajevca,”* pojavljuju domace medijski istaknute
promotorice modnih trendova poput pjevacica Tereze Kesovije i Gabi Novak, televizijske
voditeljice i spikerice Helge Vlahovi¢, manekenki NuSe Marovi¢, Marlene Hohnjec, Ane Rei¢,

Seke Vrce, Irene Uhl te Nikice Marinovi¢, a prednost se pritom daje radovima domacih
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fotografa Vlade Duic¢a, Zdenka Hirschlera, Cede Komljenoviéa.?> Pobunu mladih generacija
protiv klasi¢éne gradanske elegancije ponajprije je utjelovila mini suknja,*® kratka suknja koja
je otkrivala noge te dovodila u pitanje "moralne” vrijednosti pedesetih.

Mladi su svoju pobunu izrazili 1 odbacivanjem odje¢e i modnih dodataka kao statusnih simbola
te uporabom potroSnih >>konzumeristickih<< materijala

u izradi odjece (papir, plastika, metal, PVC) ili kreiranjem odjevnih kompozicija od

ve¢ rabljenih second hand artikala. Krace haljine sportskog kroja te konfekcija namijenjena
mladima na Zagrebackom velesajmu predstavljena je 1964. godine (»Tekstil«1963,1 i1
2:1006—1009), a domaci je tisak hrvatsku javnost s kratkom suknjom upoznao 1965. godine.
Uz primjedbu da je rije¢ o revolucionarnom skraivanju, u prilozima se donose i vjezbe za
postizanje vitkih nogu (»Svijet«1966,1: 2), propituje se uloga mini suknje, posebice je Ii ona
odjevni izraz prosvjeda, postavljaju se pitanja o njezinoj namjeni, ali i spominje u kontekstu
moralnih vrijednosti. (»Svijet«1966,20:9;»Svijet«1967, 8: 28) Modni magazin »Svijet« ne
opredjeljuje se ni za ni protiv, ve¢ objavljuje razgovor s Yvesom Saint Laurentom pod
naslovom Nisu suknje prekratke, vec¢ zivot! (1967.), te Citateljicama pruza priliku da odluce

samostalno hoce li odabrati kracu ili duzu suknju. (»Svijet«1967, 7: 27)

! Alexandra Palmer, 4 Cultural History of Dress and Fashion in the Modern Age,
Bloomsbury Academic, 2018.

?Katarina Nina Simon¢ié, Sezdesete u Hrvatskoj — Mit i stvarnost, Modni boom — revolucija
modnih izri¢aja, Skolska knjiga, Zagreb, 2018.

Sve je u redu: Konfekcija je losa, »Svijet« , Novinsko izdavacko poduzece Vjesnik, br. 15,

Zagreb, 1967, str. 34.-35.

Igor Duda, U potrazi za blagostanjem, Srednja Europa, Zagreb, 2005

Ted Polhemus, Streetstyle: from Sidewalk to Catwalk, Thames and Hudson, London, 1994.

Rijec imaju potrosaci, »Svijet«, Novinsko izdavacko poduzece Vjesnik, br. 14, Zagreb, 1967.,
str. 14.-15.

1V Medunarodni sajam odevanja u Beogradu, »Tekstil« , Savez inZinjera i tehni¢ara NR
Hrvatska, god. X1, br. 1-12, Zagreb, 1963,str.1006.-1009.
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3.2. Moda u Hrvatskoj Sezdesetih godina

Eksplodirajuca seksualna revolucija krajem Sezdesetih donijela je u naSim krajevima intenzitet
kulturoloskih, a time i modnih promjena nista manjih od onih na zapadu, unato¢ tome Sto je
bila rije¢ o komunistickoj zemlji. Kratke suknje do ili iznad koljena donjele su kuluroloski 1
modni $ok narodu a isto tako i osje¢aj slobode “iZrazaja”.!Osim kratke suknje, modu $ezdesetih
obiljezili su i novi materijali, uzorci te paleta intenzivnih boja.?’ Sintetic¢ka vlakna®® koja su do
tada ponajprije bila namijenjena vojnoj industriji, proizvodnji sportske odjece i svemirskih

odijela, pocela su se koristiti u konfekcijskoj proizvodnji 1 visokoj modi. Bilo je to desetljece
globalne drustvene neizvjesnosti i straha te hladnog rata. Dugogodisnje suparnistvo Sjedinjenih
Americkih Drzava (SAD) i Saveza Sovjetskih Socijalisti¢kih Republika (SSSR) ocitovalo se u
natjecanju u osvajanju svemira te borbi za primat u proizvodnji znanstvenih i tehnoloskih

inovacija. Godine 1961. Rus Jurij Gagarin postao je prvi covjek koji je otputovao u svemir, a

André Courréges (»Svijet«1966,5:15 1 33) te je godine otvorio svoju pariSku modnu kucu 1

osmislio The Moon Girl Look

14.



prekinuvsi time 1 u terminoloskom smislu dominaciju Diorova New Looka iz 1947. godine.

Onodobni domacdi tisak u prvi je plan stavljao Cistu siluetu Pierrea Cardina, na kojeg su se vrlo
&esto referirali domaéi kreatori poput Ivice Camagajevca. Populariziran je geometrijski pristup
u oblikovanju odjec¢e, zatim svemirska moda (»Svijet«1966,13:45) (space age) Andréa
Courrégesa te novi materijali Paca Rabannea. (»Svijet« 1968,22:5) Hrvatski ¢itatelji u modnim
prilozima o Pierreu Cardinu, Pacu Rabanneu, Rudiju Gernreichu (»Svijet« 1968, 22: 5) doznali
su za termin futuristicka odjeca, za ¢iju su se izradu rabili neobi¢ni materijali poput prozirnog
PVC(C-a s patentnim zatvaracem umjesto Sava, metalni diskovi spojeni zakovicama, drvo, papir,
aluminij u kombinaciji s kozom te perforacije. (»Svijet«1968, 22: 5) Utjecaji op-arta na modu,
Ciste linije te geometrijski crno—bijeli uzorci bili su prisutni i u kolekcijama hrvatskih kreatora
— od 1965. godine u opusu Tilde Stepinski, zatim Nade Deli¢, a posebice mladog kreatora

Ivice Camagajevca. Op-art radovi bili su perceptualn nejasni i esto su navodili na osjecaj
vrtoglavice laganim pomacima u tonalitetu boje, valovitim linjjama crno - bijelom
ornamentikom. Geometrizacija i op-art trend obiljezje su svih kategorija modnih pojavnosti od
1966. do 1967. Prepoznajemo ih u nacinu oblikovanja i rezanju kose, u nakitu, obu¢i, formi
haljine, tekstilnom ornamentu te na ostalim modnim dodatcima.”® Cak se i muskarcima
savjetovalo da crno—bijeli uzorak nenametljivo nose na ovratniku muske koSulje. (»Svijet«
1966,17) Godine 1966. na zagrebackom medunarodnom sajmu, pod utjecajem svemirske mode
(space age) 1 op-art trenda, predstavljeni su odjevni predmeti od novih sintetickih materijala
diolena (»Tekstil«1966.1 i 2: 816—817),>° arnela (»Svijet«1967, 9: 4 - 5),3! retexa (»Kuhar«
1994-. 636—641),%? a na modnoj reviji pod nazivom >>Suvremeno odijevanje<< proljetni i
ljetni modeli bili su izradeni od kombinacije svile 1 sinteti¢kih vlakana s geometrijskimcrno-
bijelim uzorcima. (»Zerdik« 1966,1 i 2:349)** Odje¢a izradena od papira** i PVC—a u duhu
pop-art kulture potpuno je odgovarala hrvatskome potrosackom drustvu. Tvornica Zelinka iz
Zeline proizvodila je papirnate haljine A - kroja intenzivnih boja i uzoraka (uz napomenu:
zabranjeno pranje i dopusteno tri puta kemijsko cisc¢enje) 1 tzv. "Konzerva haljine” od uvoznog

pletiva (dZerseja), jednostavnog kroja.
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Bile su vrlo popularne jer se nisu guzvale, a 1967. godine mogle su se kupiti u zagrebackoj
robnoj ku¢i Nama putem kataloske prodaje oglasene u >>Svijetu<<. (»Svijet«1968, 8) U
sinergiji umjetnosti i mode u Parizu 1965. godine prednjacio je Yves Saint Laurent, a Mondrian
haljinom istaknula se nasa kreatorica Franka Kutlesa. Rodena je u Dalmatinskoj zagori,
osnovnu je Skolu zavrSila u Zagrebu te je radila u salonu modne krojacice Tilde Stepinski. S
dvadeset dvije godine otisla je u Englesku te se zaposlila kod modnog dizajnera Normana
Hartnella. Nakon tri godine otvorila je vlastiti modni salon te eksperimentirala s papirom i
tkanjem od staklenih niti. Godine 1967. u New Yorku je osvojila Grand Prix u kategoriji
mladog kreatora godine za rad Kolutovi oko Mjeseca. (Komljenovi¢:1968, 7: 30-31) Asimetrija

nagradenog modela u hrvatskom je tisku 1968. opisana kao avangardna moda.
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Njezinu je kvalitetu u kontekstu spajanja umjetnosti i mode prepoznao i onodobni americki te
pariski tisak, a domacoj je publici te inozemne ocjene prenio »Svijet« (»Svijet«1968, 20: 5)
Osim kratke suknje, sredinom revolucionarnih Sezdesetih srusen je joS jedan odjevni tabu -
hlage za Zene.*® Bio je to vazan korak nakon doprinosa futurista po¢etkom 20. stoljeca, koji su
predstavili TuTu, kombinezon za oba spola. Sezdesete su u proizvodnom i terminoloskom
smislu otisle korak dalje u modi. Predstavile su unisex odjeéu. (»Svijet« 1969, 8: 30—31)°
Yves Saint Laurent 1966. godine oblikovao je Zensko odijelo Le Smoking te ga publici
predstavio kao nov simbol Zenstvenosti, moé¢i i emancipacije.! Tokom $ezdesetih godina
promovira se mnostvo razlicitih trendova u modi i odijevanju. Snazna liberalizacija odjevnih

normi rezultirala je novim modnim trendovima.
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Pojava 1 polularizacija bikinija. Gotovo cijeli zapadni svijet prihvatio je mini-suknju kao
odjevni predmet mladih djevojaka. Dominirala je A-linija koju je jo§ pedesetih u modnom
svijetu predstavio Christian Dior (proljece-ljeto 1955.). Kraj Sezdesetih obiljezen je hippie
pokretom koji je utjcao na odjevanje 1 modne trendove mladih diljem svijeta svojim proSirenim
trapezastim hlaCama, tie-dye 1 batik farbanjem tekstila, itd. Iznova se ovaj stil ravnomjerno
prosirio na musku i zensku publiku. Bili su popularni i elementi sa istoka; marama, Gipsy-look,

Afrika-look. 1966.godine Yves Sain Lauren prvi put je odjenuo Zenu u muski smoking.

Katarina Nina Simon¢i¢, Sezdesete u Hrvatskoj — Mit i stvarnost, Modni boom — revolucija
modnih izri¢aja, Skolska knjiga, Zagreb, 2018.
Cedo Komljenovié, Jugoslavenka na modnom Olimpu, »Svijet, Novinsko izdavacko poduzeée
Vjesnik, br.7, Zagreb, 1968, str. 30.-31.
Sve je u redu: Konfekcija je losa, »Svijet« , Novinsko izdavacko poduzece Vjesnik, br. 15,
Zagreb, 1967, str. 34.-35.
M. Zerdik, Medunarodni jesenski Zagrebacki velesajam, » Tekstil«, Savez inZinjera i
tehnicara, NR Hrvatska, god. XV, br. 1-12, Zagreb, 1966., str. 789.-790
M. Zerdik, Proljetni zagrebacki Velesajam, » Tekstil«, Savez inZinjera i tehni¢ara NR
Hrvatska, god. XV, br 1-12, Zagreb, 1966, str. 349.
Branimir Kuhar, 40. obljetnica postojanja i rada »Regeneracije« d. d. Zabok, »Tekstil«, br.
43 (11), Zagreb, 1994, str. 636.-641.
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3.3 Utjecaj hippie-a na tadasnju modu u Hrvatskoj

Hippie pokret prihvatio je antikonzumeristiCku privlacnost etni¢kih odjeca. To je postalo
pasivni oblik anti-modne ili barem kontrakulturne haljine koja se smatrala sastavnim dijelom
hippie pokreta 1 antiratnih prosvjeda kasnih 1960-ih i ranih 1970-ih. Unato¢ ¢injenici da je ovaj
izgled bio inspiriran poviSenom socijalnom svijescu, brzo su ga usvojili dizajneri, tako i
proizvodadi masovnog trzista. 'Moda je dovedena na ku$nju popularno$éu utopijskih ideja koje
su bile posljedica razvoja tehnologije koja je svijet vodila prema buducnosti. Hippie stil ili
flower power moda odbacio je strogo¢u svemirske mode i vratio se dugoj haljini u novoj formi
(maxi haljina) (»Svijet«.1966,3:2) te popularizirao psihodelicne uzorke, folklorne motive,
tradicijske tehnike ukraSavanja, etnoelemente, safari izgled (safari look) te rabljenu odjecu
(second hand). Godine 1967. modni su tisak preplavile haljine sa cvjetnim uzorcima (»Svijet«
1967.7: 37), folklornim motivima te tradicijskim oblicima koje su predlagale RuZica Fanelli,
po vokaciji kostimografkinja i Boza Kosak, slikarica 1 kreatorica. (KoSak 1967,5: 12; Fanelli
1967.6: 12) Interes za etno revitalizirao je duh orijentalizma koji je obiljezio pocetak 20.
stoljeca te otvorio pitanje autohtonog te autenti¢nog stila, koje je u Splitu Ivica Raunig
inaugurirao ve¢ 1964. godine. U Zagrebu je sinergiju mode i tradicijske baStine narodnog veza
1 zlatoveza, posebice panonskih motiva, posavskih ruza od zlatoveza, njegovao Rikard Gumze;.
(»Svijet«.1967,9:4-5) No u analizi tog trenda u Hrvatskoj modnim je odjevnim artefaktima u
kontekstu autohtone mode potrebno pristupiti s oprezom. Naime, rije¢ je o perifernim
izrazima modnih impulsa ve¢ih modnih srediSta. Rikard Gumzej potkraj Sezdesetih godina
otvorio je »Boutique Rikard« s gotovim unikatnim modelima visoke mode. (»Svijet«1968) Svoj
je boutique imala 1 tvornica Nada Dimi¢ u DraSkovi¢evoj ulici 13 u Zagrebu. U ponudi su bili
modeli otkupljeni od zagrebackih krojada i kreatora. (»Svijet«1968,8:15)* Bio je to nov naziv
za prostor prodaje 1 ponude u odnosu na dotadasnje modne krojacke salone, u kojima se §ivalo

po mjeri. Boutique saloni nudili su odjecu standardiziranih veli¢ina poput konfekcijske
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proizvodnje (franc. prét-a-porter-a ili eng. ready to wear), no izradenu u malim serijama. Sve
uspjesnija konfekcijska proizvodnja u drugoj polovici Sezdesetih godina vodila je prema
valorizaciji uloge modnih dizajnera, koji su za svoj rad bili nagradivani. Tako smo doznali da
su Varteksovi dizajneri tekstila bili Josip Zemljak i Ivan Antoli¢ (1960.) (»Tekstil« 1961,1 1 2;
972-973), a Zuzi Jelinek Varteksova kreatorica odjeée (od 1957. do 1974.),% Ingrid Begovi¢
dizajnerica odjece u zelinskoj Zelinki (1970.),

(»Svijet«1966,9:15)* Zdenko Krpan dizajner muske odjeée za Kamensko, Rikard Gumzej
dizajner odjece u zagrebackoj tvornici Naprijed (1970.), modna kreatorica Standard konfekcije
bila je Vesna Emer (1967.), a Regina Juri§ modna kreatorica tvornice Nada Dimi¢ te modnih
prijedloga u magazinu »Svijet« (1967.). (»Svijet«1967.13:8—9) Da postoje odredeni problemi
u odnosu na proizvedeni asortiman industrije i njegovo plasiranje na domace trziste, upozorio
je »Svijet« 1967. godine. OpSirnu analizu problematike modnog trZista te pitanje postojanja
autohtonog dizajna na tlu Hrvatske istrazila je u tri faze modna urednica Magda Weltrusky. U
prvoj fazi razgovarala je s modnim kreatoricama, kroja¢icama i kostimografkinjama,*' u drugoj
s potrosa¢ima, a u trecoj s predstavnicima modne industrije. Kad je rije¢ o autohtonoj,
autentiénoj modi s naSeg prostora, slozili su se, ona ne postoji. Mogla bi se razvijati
nadahnjujuci se tradicijskom kulturom tako da se koristi ritamskim linijama, paletom boja, no
ne i motivima. Glavnim krivcima za stanje i izbor artikala na domacem triziStu oznacili su
predstavnike robnih kuca 1 trgovacke putnike. Naime, oni narucuju “standardne” oblike,
temeljene na prethodnim uspjeSnim sezonama, i ne Zele riskirati s novim modnim rjeSenjima te
preuzeti ulogu promotora novih trendova. Potrosaci su pak domacem asortimanu zamjerili
sljedece: nepostovanje sezonskog asortimana, nedostatan izbor veli¢ina, tkanina, nemogucnost
kupnje odjece predstavljene na modnim revijama i saymovima. Usto, istaknuli su da je ponuda
muske konfekcije mnogo bolja od Zenske. Zbog otkupijivanja isklju¢ivo uspjesnih odjevnih
predmeta iz prethodne sezone, posljedica je masovne proizvodnje bila jednolican izgled, t;.
uniformiranost. Ne iznenaduje stoga $to je uloga modnih krojacica tijekom Sezdesetih bila
klju¢na u oblikovanju i njegovanju vlastitog stila, kao i brojnost priloga ucini sam** u tadagnjem
modnom tisku. I potrosaci su uocili da su glavni krivei neobrazovani trgovci 1 trgovacke mreze
u kojima su ljudi na odgovornim mjestima asortimane birali po svojem nahodenju. (»Svijet«

1967,14:14—15) Od svih pozvanih predstavnika modne industrije, (»Svijet«1967,15:34—35)*
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istrazivanju su se odazvali samo iz zagrebaCke tvornice konfekcije Vesna te zakljucili da
nedostaje kvalitetne analize trziSta i povezanosti svih faza proizvodnje. No jedan od klju¢nih
problema bilo je to §to je domaca modna industrija perfekciju u izradi odjeée usredotocila prije
svega na konfekcijsku proizvodnju izvoznih artikala, a na odijelima namijenjenima domac¢em
trzistu koristila, primjerice, Iosije gumbe. (»Svijet«1967, 9: 4-5)* Potraznja domaceg trzista
zahtijevala je proizvodnju u malim serijama, §to modnoj industriji nije bilo isplatljivo. Upravo
je to bio jedan od glavnih razloga, uz pojavu velikog broja modnih dizajnera, Sirenja novog
modnog trenda — tzv. boutique mode, koja je ekspanziju dozivjela sedamdesetih godina. Svoj
su doprinos u tom razdoblju dali osobito Branimir Hundi¢, Vesna i Drago Muhi¢ iz boutiquea
Natasa, Katarina Balogh i drugi.

Na ritam modnih promjena Sezdesetih godina u Hrvatskoj utjecali su drustveno-politicki
impulsi iz zemalja pod socijalisti¢kim ozra¢jem, ali i modni noviteti te tehnoloSki napredak na
Zapadu. Zahvaljujuéi potrosackim navikama, otvarali su se krojacki saloni koji su njegovali
klasi¢an funkcionalni stil odijevanja u sluzbi nacionalnih interesa. Ne mozemo se oteti dojmu
da se, unato¢ modnim smjernicama koje su se davale u tadasnjem tisku, u Zenskoj i muskoj
modnoj silueti zadrzao jednostavniji stil. Snazan zamah u razvoju hrvatske modne industrije
tijekom Sezdesetih godinate modni zaokret u trendovima potkraj toga desetljeca, za koji je
zasluzna moda s ulice te mlada populacija, otvorili su put modnom individualizmu i $irenju
novog poslovanja, tzv. boutique mode, koja je ekspanziju dozivjela u sedamdesetim godinama

dvadesetog stolje¢a. Taj novonastali duh mladenacke kulture na inovativan su nacin pratile 1

putem tiska promicale onodobne hrvatske modne ikone.

'Katarina Nina Simon¢i¢, Sezdesete u Hrvatskoj — Mit i stvarnost, Modni boom — revolucija
modnih izri¢aja, Skolska knjiga, Zagreb, 2018.

Sve je u redu: Konfekcija je losa, »Svijet« , Novinsko izdavacko poduzece Vjesnik, br. 15,
Zagreb, 1967, str. 34.-35.

RuZica Fanelli, Folklor - kjuc originalnog modnog ukrasa, »Svijete, Novinsko izdavacko
poduzece Vjesnik, br. 6, Zagreb, 1967, str. 12

Boza Kosak, Siptarski kaputi¢ u Parizu, »Svijet«, Novinsko izdavacko poduzece Vjesnik, br.
5, Zagreb, 1967, str. 12.

Cedo Komljenovié, Jugoslavenka na modnom Olimpu, »Svijet«, Novinsko izdavacko
poduzece Vjesnik, br.7, Zagreb, 1968, str. 30.-31.
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4. Mediji u Hrvatskoj Sezdesetih godina

Hrvatska se Sezdesetih godina nasla u specifi¢noj situaciji imala je socijalisticko uredenje, ali
je bila izlozena jakim zapadnim potroSackim utjecajima i navikama. (Duda 2005: 6) U
razvijanju ukusa gradanstva' glavnu su ulogu imali sajmovi, modne revije, TV, koji je prenosio
glazbene festivale kao §to je Sanremo (»Svijet« 1968, 7: 28-29),% no prije svega onodobni tisak:
modni magazin Svijet (od 1953.), Globus, zatim modni prilozi u Slobodnoj Dalmaciji, Plavom
vjesniku, Vecernjem listu, u Studiju i ostalima. Ozracje u Hrvatskoj bilo je obiljezeno njezinim
poloZajem izmedu dva bloka, Sto je bilo prisutno i u onodobnom modnom tisku. Uza smjernice
iz Pariza, Londona, Italije, donosili su se 1 osvrti na sovjetsku modu i1 njezine modne kreatore.
(»Svijet« 1966, 1:45,13: 45 »Svijet« 1967, 8; 23; »Svijet« 1968, 2: 42-43 »Svijet« 1968, 18:44-
45) Klasi¢nu eleganciju gradanske mode, kao naslijede velikog Diora nastavljali su njegovati
pariski dizajneri Pierre Balmain, Pierre Cardin, Lanvin, Guy Laroche, Hubert de Givenchy,
Nina Ricci 1 Yves Saint Laurent. Pratiti u Hrvatskoj utjeca - je zapadne mode bila je stvar
prestiza. Odje¢a ili modni dodatci poput oglavlja u gradanstvu su dobili ulogu statusnog
simbola. Tako su skupocjeni kupaci kostimi francuske dizajnerice Nine Ricci puno bolje
prolazili od kupacih kostima domace tvornice Nada Dimi¢. (»Svijet« 1967,13;8-9) Kupovali su
se na hrvatskom crnom trzistu, tj. Ispod ruke (»Svijet« 1966, 8:47) No pocetkom Sezdesetih
godina dvadesetog stoljeca, zbog pojave socijalistickog konzumerizma (Duda 2005: 7), javila
se potreba za klasicnom gradanskom elegancijom, §to je razlog dominacije velikog broja
modno-krojackih salona u to doba. Kako se razvijalo masovno potrosacko drustvo, narod se
propagiranjem jednostavnog, funkcionalnog stila u odijevanju nastojalo usmjeriti prema
drustvenom dobru 1 gospodarskom napretku, a duh zapadne mode pri tome je mogao izazvati
samo smetnju i odmak od naoionalnih interesa: Tako je modni tisak izmedu 1965.1 1966. donio
prilog Moda na ulicama nasih gradova u kojem rije¢ju 1 fotografijom opisuje odijevanje i stil
obi¢nih gradanki u Osjeku, Samoboru (,,Svijet’1966,16:33), Dubrovniku. »Svijet«
1966,11:8,9)° Vedéina je Zena njegovala upravo jednostavan i funkcionalan stil koji su za njih,
po njihovim zamislima realizirale krojacice ili su odjecu Sivale same. U duhu klasicne

elegancije gradanske mode u onodobnom su se tisku opisivali modeli zagrebacke modne
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krojadice Zuzi Jelinek izrazima (...) jednostavnost i elegancija forme i oblika (...) ne podilazi
za modnim ekstremima, §to je u stvari najteZze za posti¢i, a da kreator ostane aktualan <<.
(»Svijet« 1968, 23: 35) Zuzi Jelinek inspirirala se pariskim utjecajima,* no modele bi
pojednostavila

te prilagodila domaéim potrebama, tj. tako da se kako je govorila, >>moglo nositi na ulici<<.>
Njezina inspiracija, primjerice Pierre Cardin, prepoznaje se u oblikovanju donjih dijelova
haljina, koji nalikuju na Cardinove bubble dress (1954.). Osim tog oblika, u njezinu opusu
prepoznajemo 1 modne suknje nalik na tulipan, kimono ogrtace s kra¢im rukavima (raglan
sleeves), kapute s ovratnikom od hermelina i naborom na ledima u stilu Watteaua, forme
karakteristi¢ne za Cardinov opus s kraja pedesetih i pocetka Sezdesetih godina. Upravo kaput s
ovratnikom od krzna i Watteau naborom osigurao joj je veliku promociju 1959. godine u New
Yorku. Bio je to model koji se nalazio i na jednom od najstarijih saéuvanih reklamnih plakata®
tvornice Varteks.” Osim kaputom, americko je trziste 1961. godine osvojila i jednodijelnom
haljinom rendez-vous s dvorednim kopc¢anjem od laganog vunenog flanela. (Arcabi¢ 2008:38,
95)® Koristila se tkaninom domaéih proizvodaca, poput Varteksa, Zagrebacke industrije svile
(Z1S), tvornice vunenih tkanina Zora, (Zagreb) (Arcabi¢: 2008: 67) te pletiva tvornice Nada
Dimi¢ (Zagreb). (»Svijet« 1968, 8) 0d 1963. godine, zbog svojeg

modnog rukopisa koji je odgovarao nacionalnim interesima i politickim uvjerenjima, Zuzi
Jelinek postala je 1 osobna krojacica Jovanke Broz (1964.- 1978.), za koju je izradivala odjecu
od materijala kupljenih u inozemstvu. (Arcabi¢; 2008: 43) Svoje je modele promicala na
samostalnim modnim revijama (u krojackom salonu, u zagrebackom hotelu Esplanade)
(»Svijet«1966,4:36) te na skupnima u sklopu Zavoda za wunapredenje zanatstva

(»Svijet«1960,4,11; »Svijet«1961,4,10,12;»Svijet«1962,5), koje su se organizirale u vrijeme
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Zagrebackog velesajma, u omladinskim klubovima tijekom obiljezavanja drzavnih praznika te
u radnim organizacijama. (Arcabi¢ 2008: 53) Radi promocije hrvatske industrije konfekcije 1
tekstila, putovala je na Daleki istok i u Sjedinjene Americke Drzave, u kojima je 1959. godine
bila navedena u Modnom kalendaru (Fashion Calendar), koji je biljezio najvaznije dogadaje u
New Yorku, a na koje su dolazili predstavnici americkih trgovackih kuéa i mediji. (Arcabié:

2008: 72)

Katarina Nina Simon&ié¢, Sezdesete u Hrvatskoj — Mit i stvarnost, Modni boom — revolucija
modnih izri¢aja, Skolska knjiga, Zagreb, 2018.

Igor Duda, U potrazi za blagostanjem, Srednja Europa, Zagreb, 2005.

Cedo Komljenovié, Jugoslavenka na modnom Olimpu, »Svijet«, Novinsko izdavacko
poduzece Vjesnik, br.7, Zagreb, 1968, str. 30.-31.

Boza Kosak, Siptarski kaputié¢ u Parizu, »Svijet«, Novinsko izdavacko poduzeée Vjesnik, br.
5, Zagreb, 1967, str. 12.

Rije¢ imaju potrosaci, »Svijet«, Novinsko izdavacko poduzece Vjesnik, br. 14, Zagreb, 1967.,

str. 14.-15.
»Svijet«, Novinsko izdavacko poduzece Vjesnik, Zagreb, 1958.-1971
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4.1. Tisak i modni ¢asopisi

Promatrajuéi tematski repertoar modne fotografije odredenog razdoblja, moguce je proniknuti
u §iru orijentaciju drustva u njegovim suodnosima sa svijetom u cijelini, ali 1 u kontradikcije
unutar njega samoga. Doti¢ni imaginarij pruZza i moguc¢nost Spoznaje dogadanja iza kulisa
zadanog fotografskog prizorista. Modna se fotografija sa svim svojim postulatima tijekom
promatranog razdoblja u svijetu ve¢ posve profilirala kao zaseban, vrlo cijenjen i prestizan zanr.
Ve¢ davno etablirani modni ¢asopisi poput Voguea 1 Harper’s Bazaara, potom i1 magazina

Elle,!

natjecali su se u privlacenju ne samo slavnih fotografa poput Victora Skrebneskog, Boba
Richardsona, Irvinga Penna, Richarda Avedona ili pak Guya Bourdina ve¢ i u promociji mladih
talenata i stvaranju novih imena.? Snimkama Marilyn Monroe proslavio se Bert Stern, a Helmut
Newton postao je doslovee modnim guruom. David Bailey, Stovise, bio je jedan od sukreatora
fenomena znanog kao Swinging London 1 inspiracija Michelangelu Antonioniju za film Blow

up.® U Hrvatskoj pak u to doba jo§ nisu bile ostvarene pretpostavke za posebnu afirmaciju
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fotoreportera koji bi se profesionalno dokazali, niti je bilo moguce izdvojiti

usmjerenje modnog fotografa premda su se djela pojedinih autora postupno profilirala u tom
smjeru. Stvaranje svijesti 0 posebnoj naravi tog roda fotografije joS je donedavno bilo posve
izvan fokusa te je stoga vrlo malo originala sa¢uvano.* Naime, fotografije su bile predvidene
za jednokratnu uporabu u tisku, a u vecini se slucajeva autora i ne bi potpisalo. Stoga, premda
je rije¢ o ne tako davnoj proslosti, rekonstrukcija ove dionice izlozbe i segmenta te fotografske
djelatnosti zamalo je bio arheoloski pokusaj jer je rijetke preostale originale bilo vrlo tesko
pronaéi i pouzdano atribuirati. Malobrojni reporteri Foto-sluzbe Hrvatske,” kao osobe od
povjerenja, imali su ekskluzivno pravo u poratnim godinama dokumentirati sva dogadanja.
Tisak je trebao podizati i izrazavati kolektivni duh novoga drustvenog poretka, a ne
individualnost, Nakon diktata socrealizma, omekSavanjem politicke klime u pedesetim
godinama kultura je dobila zadatak povezivanja sa svijetom. Moda se bojazljivo pojavljivala
na posljednjim stranicama tiskanih medija i tek je Sezdesetih godina dozivjela ekspanziju na
stranicama magazina. Umjetnicki fotograf Milan Pavi¢ obiljeizo je pedesete godine i bio je
medu malobrojnim profesionalcima koji su hvatali korak sa zapadnim trendovima. Sekvence s
Prvog natjecanja frizera Jugoslavije 1952. godine u Zagrebu u prekomjernim teatralnim
frizarama zrcale sklonost nadilazenju frustracija oskudicom. Sekvencionirao je i u niz slozio
kadrove s Revije modnih radova obrtnika krojaca iz 1957. godine konceptualno uvodeci
vrijeme u fotografiju. Medutim, jo$ se osjecao diktat narucitelja i ekonomske propagande u
promicanju tekstilnih pogona koji su bili u zacetcima. Naglasak je ponajprije stavljen na
politi¢ka lica koja su bila na reviji poput Marije Soljan Bakari¢ i Jovanke Broz, a manje na
modno zbivanje. Pa ipak, bilo je to vrijeme koje je svjedocilo tranziciji predstavljanja mode s
lutke u izlogu na Zivog manekena. Primjerice, pojedine kreacije Zuzi Jelinek jo3 su bile
predstavljene kao zamrznuti hijeratski modeli konvencionalne modne fotografije. Iako su u
svijetu vec vise desetljeca bili etablirani mnogobrojni modni Casopisi, nas, tek tijekom pedesetih
godina ponovno pokrenuti ilustrirani tisak, ne samo da nije dosezao njihovu razinu nego ni
standarde postignute u hrvatskim listovima poput Kulise ili Svijeta® koji su izlazili vise od dva
desetljeca prije toga.

(..)
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hotela Marjan 1963. godine, zabiljeZio je Stjepan Simié. Kreacije Marice Krivié fotografski je
isklju¢ivo dokumentirao njezin suprug, poznati novinar Mario Krivi¢. Upravo je to bila rijetka
ilustracija haute couture s naSih prostora s obzirom na to da su ostali kreatori uglavnom
dizajnirali za tekstilnu industriju. Postupno, sve vefim otvaranjem vanjske politike prema
Zapadu, popularni su tjednici poceli dobivati i funkciju razonode. Globus je prvi uveo privlacne
i tekstom neopterecene fotografske naslovnice.'’I Vjesnikova su se izdanja postupno sve vise
ilustrirala i priblizavala interesima Gitateljstva Sirokog spektra.'* Plavi vjesnik'> i Studio
paradigmatski su pokazatelji utjecaja zapadne popularne kulture Sezdesetih godina,

posredovanjem rock-glazbe, mode i televizije, na hrvatsku kulturu.'®

BRO) 559 10. V1 1965, GODINA XiI

4 ISTRATIVAC TIBOR SEKEL) PRICA FREen
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Porasla je svijest o nuznosti postovanja digniteta fotoreportera pa se pocinju vidljivo isticati
imena autora, ¢ime su novine pridonosile njihovoj afirmaciji kao i afirmaciji modne fotografije.
Marko Coli¢ i Vlado Dui¢ svojim snimkama u razli¢itim listovima uspostavili su nove
standarde u tretmanu fotografije u tisku. Izvodeci svoje modele na ulicu, unosili su inovacije i
svjezu dinamiku u vizualni identitet, oslobadali ih funkcije dokumentiranja namecuci
subjektivno promatranje i osobni izri¢aj. Snimajuci za naslovnice lica s estrade, koja su zbog

zahtjeva profesije nuzno bile "Zrtve mode” pod¢injavali su ih fotografskome mediju kao 1
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kanonima Zanra modne fotogrfije. Marko Coli¢ stvorio je potpuno nov osebujni stil estradne,
za to doba glamurozne Fotografije koje su gledateljima nudile viziju zeljena stila Zivota
portretiraju¢i ondasnja poznata lica.!” Koncentracijom na opéu strukturu prizora, doslovno
poput modnog editorijala, do¢aravao je atmosferu i situacije u kojima su se njegovi modeli
kretali. Svojstveno nacinu Richarda Avedona ili Davida Baileyja kada su u pokretu snimali
Veruschku ili Twiggy, Coli¢ je osmislio seriju snimaka u kojoj su slavni sportasi, s
manekenkom Irenom Uhl, uhvaceni u odskoku pri trku, ¢ime se naglasavala njihova sloboda i
spontanost.

Vlado Dui¢, prepoznatljivo gradanskog habitusa, suceljavao je drustvene sfere.Visoko
stilizirani modeli korespondiraju s urbanom ikonikom u naizgled beznacajnim uli¢nim
prizorima onodobnoga svakidasnjeg, ali jo§ vrlo rustiénog okruzenja. Autor je prema obama
pokazivao jednaku empatiju. U tom su smislu moZda najindikativnije fotografije snimljene na
zagrebackoj trznici Dolac. Manekenke Irena Uhl 1 NuSa Marovi¢, bose 1 odjevene u kupace
kostime u zimsko doba na blatnom tlu, u kontrastu su prema skromnoj odje¢i zacudenih
prolaznika, od kojih su poneki posve s margina zivota. Iznimnom duhovito$éu i posebnim
izriCajem Dui¢ je stvarao obrasce protuslovlja prostora i vremena. Veselko Teniera uocio je

davno fotografov nerv: >>PokuSamo li odrediti Duicev rakurs stvarnosti, onda
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prvo zamjecujemo eminentno novinarski odnos: njegov objektiv upravljen je u one

zone zbilje gdje se neSto neuobicajeno zbiva. Dui¢ izabire incident, makar i najmanyji,

neku gestu koia je za trenutak uznemirila prostor. «'¥(...) Dvotjednik Start takoder u izdanju
>>Vjesnika<<, bio je svojevrsna revolucija osmisljen kao socijalisticka inadica ameri¢kog
>>Playboya<<, rusio je mnoge ideoloske

barijere, a postao je senzacijom zbog fotografija obnazenih djevojaka na naslovnicama i
duplericama u koloru, §to je fotografima omoguéilo vec¢u inventivnost i slobodu. Ivan Bali¢
Cobra jedan je od sudionika toga novog vala. Bio je svojevrsnom generacijskom premosnicom
otvarajuéi novo poglavlje koje traje sve do danas.! Analiza jednog djevojackog Sasopisa koji je
izlazio u Jugoslaviji (Tina, 1971.-1976.) Namjera mi je bila uvesti kategoriju novinara, u ovome
slu¢aju novinarki, kao, da upotrijebim pojam koji sam maloprije gotovo proskribirala, aktivnih
sudionica u raspravi o vrijednostima jugoslavenskoga drustva. Osim toga, moja tema o modi

Sezdesetih godina u Hrvatskoj ujedno i jugoslavenski Casopis za djevojke, iako na svome
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vrhuncu, 1974. godine visokotirazan u jugoslavenskim razmjerima, ocito nikome nije upadao
u oko kao potencijalno vazan akter u prostoru borbe za nadzor nad znacenjima. Pokrenuo ga je
Nenad Brixy, prema naizgled sasvim jednostavnom receptu: “ono S§to prolazi na Zapadu

Vjesniku ¢e donijeti profit.” Uzor mu je bio istoimeni britanski ¢asopis koji je poceo izlaziti

1967. godine u izdanju International Publishing Corporation.

Prate¢i narativizaciju Zenskoga rada, njegovu tekstnu 1 slikovnu reprezentaciju i kreaciju u trima
Casopisima koji su izlazili u Narodnoj Republici Hrvatskoj i/ili Socijalisti¢koj Republici
Hrvatskoj: Zena u borbi (god. 1946. — 1949., 1951. — 1952. i 1956. — 1957.), Svijet (1953. —
1959.11970. - 1973.) i Tina (1973. — 1975.),7 ujedno ocrtava obrise jednog od spremnika

koji se nude usporedbi sa suvremenim sje¢anjima. S obzirom na to da se bavi sadrzajem
diskursa o (Zenskom) radu i1 promjenama kroz razdoblje od pocetka jugoslavenskog
socijalistickog razdoblja do pred kraj 1970-ih godina — vremena ve¢ uzmaknulog optimisti¢nog
o¢ekivanja buducnosti (Boym 2001: xiv), “ustanovljenog manifestnog konzumerizma”
(Dimitrijevi¢ 2017) ili “pronadenog blagostanja” (Duda 2014) — kompozicija ¢lanka je
kronoloska. Eksplodiraju¢a seksualna revolucija krajem Sezdesetih donijela je u naSim
krajevima intenzitet kulturoloskih, a time 1 modnih promjena niSta manjih od onih na zapadu,

unato¢ tome §to je bila rije¢ o komunistickoj zemlji, 1971. godine zagrebacke maturantice
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masovno su izasle na Trg Republike, ali ne u plavim kutama, nego u ,,vru¢im hlacicama* ili u
Sorcevima! Reakcije su, naravno, bile podijeljene, stariji ljudi bili omamljeni Sokom dok mladi
su ugledali priliku za slobodnije izrazavanje u odjevanju. Zanimljivo, iste godine Jugoslavija
dobiva Tinu, prvi magazin specijaliziran ba$ za djevojke, kroz koji se formiraju obrisi teen-

mode u socijalisticCkom ambijentu.

'Marija Tonkovi¢, Sezdesete u Hrvatskoj — Mit i stvarnost, Vizija Zeljena stila, Skolska
knjiga,Zagreb 2018.

’Boym, Svetlana. 2001. The Future of Nostalgia. New York: Basic Book (Reana Senjkovié
Ugljen 1 Sminka)

Dimitrijevi¢, Branislav. 2017. Potroseni socijalizam. Kultura, konzumerizam i drustvena
imaginacija u Jugoslaviji (1950-1974). Beograd: Fabrika knjiga.

Williams, Raymond. 2006 [1965]. “Analiza kulture”. U Politika teorije. Zbornik rasprava iz
kulturalnih studija.

Dean Duda, ur. Zagreb: Disput, 35-59.
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4.2. Novine i televizija

Hrvatske novine tiskane $ezdesetih godina' i nakon polustoljetnog odmaka — navodno
povjesni¢arima dovoljnoga za distancuu, suvrenicima bas i ne — pokazuju® da je to,iunasiu
inoj Europi, bilo doba zaokreta (ne i prevrata), da su to bile godine u kojima su se krojili
trendovi za sljedeéih nekoliko desetlje¢a, sa zametcima postmodernoga® i potrosackoga*
likvidnog® drustva. Zaokreti se biljeZe, makar u naznakama, i u suroj politici (u kojoj opet
izranja nacionalno pitanje, najava nove dominacije nacionalizama) ili pak u prvim klicama
infotainmenta, informacije ambalazirane u zabavu, $to takoder jest politika, ali s trziStem kao
uskrslim ideoloskim kumirom. Kao i u Macbethu, vjesticji je lonac vazda prije pripravljen,
vjesti¢ja juha se servira naknadno (poput osvete koja prija hladna), a jeremijama ostaje
analizirati koliko su zubi trnuli ocima, a koliko sinovima. Kao S$to je zavrSetak dvadesetih
godina determinirao sudbinu svijeta u dugome sljede¢em razdoblju, koje je kulminiralo Drugim
svjetskim ratom i holokaustom (ne samo u europskim razmjerima : i u nas je atentat na Radic¢a
promjenio trendove uspostavljene 1903., koji su kulminirali u Versaillesu), tako si i Sezdesete,
iusvijetu 1unas imale determinantan utjecaj na desetljeca Sto su usljedila (dramati¢nije ovdje
nego u glavnini Europe, i1 Istocne, a kamoli zapadne). Evo $to nam o tome govore uvezani
kompleti, do danaSnjeg dana nedovoljno digitalizirani. Bile su to 1 godine tzv. seksualne
revolucije, oslobadanja Zene (pa 1 od grudnjaka), I oslobadanja od poratnog optimizma 1
entuzijazma, u kojem se €inilo da svijet moZe 1 mora i¢i naprijed, u bolja vremena, s ve¢om
socijalnom sigurnosc¢u (sjeca li se tko odlaska u mirovinu s 35 godina staza za muskarce i 30 za
zene, obveznih godiSnjih odmora s povlasticom K—15 1 trinaeste place, prakticki besplatnih
djecjih vrtica, pedijatra i stomatologa u svakoj Cetvrt), s nadom u sve manje rada zahvaljujuci
automatizaciji 1 robotizaciji. Stiglo je otreZnjenje eksplozijom nezaposlenosti, masovnim
odlaskom na njemacke baustele. Kubanska kriza i Vijetnamski rat pokazali su da samouniStenje
covjecanstva zaista vreba iza ugla, uz jacanje gluposti kao

>>svemirske sile<<, kako je rekao Krleja.” Bilo je to i doba kada je i javno napuknuo
monolitizam Titova Saveza komunista : malu privrednu reformu 1961. nije slijedilo jacanje

gospodarstva, nego transformacija centraliziranoga drzavnog kapitalizma u centralizirane
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republicke eravne kapitalizme. Umjesto deetatizacije nacionaliziranoga, slijedile su nacionalne
etatizacije. (...)

Potkraj pedesetih i u pocetku Sezdesetih novine u nas pocinju gubit svoj medijski monopol.
Eksperimentalni program Televizije Zagreb ubrzo postaje redovit, potkraj tog razdoblja pokriva
prakticki sav teritorij Hrvatske, na kojem se joS moze pratiti austrijski program na
sjeverozapadu, a talijanski na zapadu. Ipak novine su i dalje glavni medij masovnog
komuniciranja, jo$ su (odnosno: ponovno su) >>jutarnja molitva intelektualca<<, kako ih je
zvao Hegel.Preko njih se provodi glavnina medijskog utjecaja najavni i opéi imaginarij, one
odrazavaju i odrzavaju standard opc¢e pismenosti 1 oblikuju diskurs u javnoj sferi, kako je
definira Habermas, jo§ u brazdi Kantove definicije prosvijetiteljstva. Za taj standard skrbe
redaktori ¢ijih imena nema ni u potpisima ni u impressumima, ali ¢iji je kulturni utjecaj trajniji
od idejnog utjecaja potpisanih korifeja: predratnu Skolu pronose Ivo Baljkas (>>Globus<<,
VUS),? Jerolim Cogelja (>>Slobodna Dalmacija<<)’ i dr., poratnu predvodi Milan Ceéuk
(>>Vjesnik<<),'? Slavko Grbesié¢ Jez (>>Narodni list<<, >>Vegernji list<<),!! na kraju stasaju

Marko Gréié Rako (VUS),'? Mario Bosnjak(>>Telegram<<) i dr.
)

S razmahom trziSta razvijao se, uglavnom u Vjesnikovoj kuéi, tzv. Sareni tisak: revijalna
kombinacija zabavnoga i prakti¢noga, usto ilustriranoga periodi¢nog Stiva Svijer’!

namijenjen Zenama poceo je izlaziti kao mjesecnik u sijecnju 1953, s glavnom urednicom
Smiljom Doncevi¢. U Sezdesetima se postupno etablirao kao revija za prakti¢nu potrosacicu
(moda, krojni arci, prakti¢ni ku¢anski savjeti, vijesti i kurioziteti iz svijeta Zena, stalna posebna
izdanja »Vez« 1 »Vuna« itd.), dijelom po obrascu njemacke revije Burda Moden. Prvi skok
modernizacije zabiljeZen je u svibnju 1962. prelaskom na visebojni bakrotisak. Povecani interes
omogucio je da od srpnja 1963. postane polumjesecnik. Od studenoga 1963. glavna urednica
bila je Mira Gumbhalter. »Svijet« se Sezdesetih stalno modernizirao, a njegova potroSacka
orijentacija privlacila je znatnu koli¢inu oglasa. Od 1964. njegova naklada skace s dotadas$nijih
pedesetak-Sezdesetak tisuéa na 167 000, a 1966. i 1968. doseze 227 000.>> Tu treba dodati

posebna izdanja kao §to su Mala skola pletenja, Mala Skola vezenja, Goblen, Zimnica, Sto ¢emo

danas kuhati, Svijet za stolom, 600 recepata Svijeta i sl.i Svijet je bio orijentiran na humanitarne
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akcije: akcijom Vi kao Djed Mraz prikupljale su se igracke, knjige, odjeca i1 potrepsStine za
predskolsku i Skolsku djecu, »Pokriva¢ dobre volje« animirao je djecu da Salju pletene ili
kukicane Cetvorine od kojih su se sastavljali Salovi za korisnike domova umirovljenika itd. Plavi
vjesnike® od pocetka 1959, kad je glavni urednik bio Mladen BjaZi¢, postao je "tjednik za

pouku, zabavu i razonodu”, a sredinom travnja preSao je na visSebojni bakrotisak. Od listopada
je glavni urednik bio Antun Patik, a od kolovoza 1960. Nenad Brixy, za ¢ijeg je urednikovanja
naklada porasla s, u prosjeku 60 000 na cak 12 primjeraka u 1964. godini. Pero Zlatar je,
preuzevsi u rujnu 1967. duznost glavnog urednika, stubokom izmijenio fizionomiju »Plavog
vjesnik; od tjednika za djecu i1 adolescente u tjednik za tinejdzere, okrenut suvremenim
estradnim trendovimau industriji zabave (ukljucujuci sport): 1969. pokrenuo je natjecaj za Miss
teen (zatim Jasminka, prema imenu prve pobjednice), a 1970. je kao fakticku depandansu
Plavog vjesnika 1 scenu za estradne zvijezde kao idole svojih ¢itatelja inaugurirao Saloon pokraj
igraliS§ta Lokomotive na zagrebackom TusSkancu. Potkraj Sezdesetih ocitovao se raskorak u

koncepcijama.

Inoslav Besker, Sezdesete u Hrvatskoj — Mit i stvarnost, Uloga hrvatskih novina u
formiranju drustva i politike, Skolska knjiga, Zagreb 2018.
Josip Horvat, ( Povijest novinstva Hrvatske 1771. — 1939.), Golden marketing — Tehnicka
knjiga, Zagreb 2003.,18;usp.
Drustveni spektar stoljeca novinstva Hrvatske 1835.- 1935., Jugoslavenski historijski Casopis,
1968.,br 3 1 4.
Bozidar Novak, Hrvatsko novinarstvo u 20. stoljecu, Golden marketing — Tehnicka knjiga,
Zagreb, 200., str. 531.-532., 603.- 604.
Na rubu pameti, Biblioteka nezavisnih pisaca, Zagreb, 1938.
Mirko Persen, Vjesnik 1940.- 1975., u Vjesnik 1940.- 1980. Zagreb, Vjesnik 1980.
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5. Zakljucak

Studirajuéi knjigu Sezdesete u Hrvatskoj — Mit ili stvarnost i njene autore moglo se vidjeti dobre
i loSe strane Hrvatske u Sezdesetim godinama. Autori navode i baziraju se na modu, modnu
fotografiju i na medij, novina, televizije tog doba, ali isto tako navode problematiku. Simonc¢i¢
u svom radu govori o zenskoj modi Sezdesetih godina te navodi razne materijale koji su se
koristili u tkanini, dizajnere koji su Sokirali svijet sa svojim dizajnima kao Y.S.L. kada je
dizajnirao odjela za zene ili mladi koji svoju pobunu izrazili i odbacivanjem odjece i modnih
dodataka kao statusnih simbola te uporabom potro$nih materijala u izradi odjeée (papir,
plastika, metal, PVC) ili kreiranjem odjevnih kompozicija od ve¢ rabljenih second hand
artikala. Tonkovi¢ se bazirala na modnu fotografiju i medije tog vremena, isto Sokiraju¢om
spoznajom tog vremena Manekenke Irena Uhl i Nusa Marovi¢, bose i odjevene u kupace
kostime u zimsko doba na blatnom tlu, na Dolcu pozirale. Moda pomice granice. Beskar se
bazirao na novine tog doba baziraju¢i se na politiku i na stanje drzave. Hrvatska u doba
Jugoslavije je bila na vrhuncu §to se tiCe masivne proizvodnje i1 industije, a Sto se tice tekstilne
industrije posebno me iznenadilo da u bivsoj Jugoslaviji, odnosno u Hrvatskoj smo imali 12
tvornica tekstila. Moda Sezdesetih godina u Hrvatskoj se brzo mjenjala. Ono S§to je hippie
kultura pridonjela osim u modi npr. second hand-a, ujedno donjela i slobodu odjevanja i
izrazavanja. Za Zene nije viSe bilo strano da nose jeans. MoZe se re¢i da su pravi hipiji €inili
mali dio populacije mladih ljudi no uspjeli su »uhvatiti« 1 artikulirati snove 1 nadanja Citave
generacije. Snazno su utjecali 1 na druge subkulturne pokrete, a san o boljem svijetu za sve ljude
najvaznije je Sto su ostavili u naslijede sljede¢im generacijama mladih. Moda je promjenjiva i

to je kao ciklus. Povijest mode je veliki izvor inspiracije za novi dizajn i trend.
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