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SAZETAK

U zavrSnom radu ¢u se baviti japanskim dizajnerima Issey Miyake, Yohji Yamamoto i Rei
Kawakubo, predstavnici japanske dekonstrukcije te ¢u navesti neke druge vazne dizajnere koji su
u ve¢oj mjeri povezani s navedenim dizajnerima po kreativnim idejama. U eksperimentalnom
dijelu ¢e biti prikazane modne ilustracije nastale inspiracijom na njihov kreativni rad te ¢u
koriste¢i se tehnikama akrilnih, uljanih i1 grafickih tehnika predoditi vlastitu interpretaciju pojma

dekonstrukcije.

Dekonstrukcija u modi predstavlja odricanje od tradicije, pobunu protiv svih dotadasnjih normi
te preispituje shvacanja temeljnih drustvenih pojava kao §to su spol, ljepota i estetika[1]. Prvi
dizajneri koji su pojam dekonstrukcije u modi predstavili Siroj publici su dizajneri Rei
Kawakubo i Yohji Yamamoto 1980- ih godina, a u sljedecem desetljeéu ¢e belgijski dizajneri
Martin Margiela i Ann Demeulemeester postati glavni predstavnici dekonstruktivizma. Svaki od
navedenih dizajnera su predocavali vlastitu interpretaciju ideje dekonstrukcije kroz svoje
kreativno stvaralastvo, zbog Cega su na osebujan nacin ostavili trag na modni svijet 1 dali veliki
doprinos u prosirivanju do tada nedotaknutih drustvenih koncepcija i njihove veze s odje¢om 1

modom[2].

Kroz proucavanje rada i kreativnog razvoja Miyakea, Yamamotoa i Kawakubo te promatranje
ideje dekonstruktivizma ne samo u modi vec¢ 1 Sire, predocila sam vlastito shvacanje
dekonstrukcije u obliku 15 radova, A3 formata. Svaki rad uzima inspiraciju od neke druge

kreacije i kolekcije.
KLJUCNE RIJECI

Dekonstrukcija, anti moda, rastavljeno, nedovrseno, deformirano



1. UvOD

Japanska moda me interesira od samog pocetka studija, kada sam svoje prve modne ilustracije
spontano krenula crtati inspirirajuci se tradicionalnom odje¢om i motivima iz razli¢itih perioda
japanske povijesti. Kada sam se susrela s japanskim dizajnerima Issey Miyake, Rei Kawakubo i
Yohji Yamamoto fascinirao me njihov nacin razmisljanja i njihov radikalni pristup modi, koji je
bio u kontrastu s tadasnjom modom sa zapada. Zaintrigirao me nacin gledanja na odje¢u kao
dogadaja koji se u trenutku formira i deformira, dajuci promatrac¢u i nositelju slobodu da
samostalno interpretira smisao i svrhu odjeéi. Dok se Issey Miyake isti¢e po koristenju
inovativnih materijala kao $to su pojedini sinteti¢ki materijali, razne vrste i oblici metala, Zice i
papira, Rei Kawakubo i1 Yohji Yamamoto se vise isti¢u po svojim jedistvenim 1 inovativnim
oblicima i krojevima. [3]Svojim skandaloznim i prividno rastavljenim kreacijama kritizirali su
tadasnje ideje ljepote i Zenstvenosti, kao i dotadasnje nasljede mode. U svojim kolekcijama
iznova eksperimentiraju s novim materijalima, oblicima, krojevima i efektima, postizuci
neoc¢ekivane i neobi¢ne rezultate, ¢ime su trajno ostavili utisak na modnu industriju. Mada se ne
privrzavaju za tradicijonalnu odjecu svoje rodne domovine, srz njihove filozofije je u
neraskidivoj vezi s japanskim duhom, $to se moze vidjeti kroz njihovu fascinaciju sa
nesavrsenim i smisao za jednostavnost i funkcionalnost. Temeljitim promatranjem njihovog
dugogodisnjeg kreativnog rada prikazati ¢u svoja dosada$nja prikupljena saznanja u nadolaze¢im
poglavljima te ¢u, inspiriraju¢i se njihovim kreacijama i kreativnim idejama naslikati 15 modnih

ilustracija.



2. RAZRADA TEME

2.1. DEKONSTRUKCIJA

Kako bismo mogli jasno razumjeti kreativno stvaralastvo japanskih dekonstruktora, prvo se treba
razumjeti $to predstavlja pojam dekonstrukcije, koji se prvi put javlja 1960-ih godina te cirkulira
u razli¢itim znanstvenim i umjetnickim poljima, to¢nije prvotno u filozofiji te zatim u obliku
teorijske prakse u filmskoj umjetnosti, arhitekturi, grafickom dizajnu, modnom dizajnu i
multimedijskim umjetnostima[4]. Dekonstrukcijski pokreti se mogu karakterizirati kao
jedinstvena razmjena izmedu filozofije i pojedinih umjetnickih disciplina, gdje se stvaraju nove
formacije brisanjem granica u sagradenim drustvenim konceptima pojedinih polja i koje su opce
prihvacene kao razlike u druStvu. Kod Rei Kawakubo i Yohji Yamamotoa se to najjasnije moze
vidjeti u brisanju razlika izmedu spolova, nositelja, i nosaca te prostora i Supljine, dok kod Issey
Miyakea ta ideja je vidljiva kod brisanja granica izmedu tijela i odje¢e. Vazno je razumjeti da
dekonstrukcija kakva je postojala 1980-ih godina nije se mogla definirati kao jedan jedinstveni
pokret koji se moze jasno karakterizirati jer nije jo$ postojala metoda ili praksa kakvom ju se
danas raspoznaje, zbog Cega ju se opetovano pokusavalo pojednostavljeno opisati pridjevima
poput 'rastavljeno’, 'nedovrseno’, 'reciklirano', itd [4]. Mada to jesu logi¢ni opisi odjece kakvu su
pravili japanski i belgijski dizajneri toga vremena, to aludira da postoji nekakva formula po kojoj
se moze napraviti dekonstrukcijska odjeca, $to je u kontrastu s idejom kakvo nudi francuski pisac
Jacques Derrida, koji je prvi dao moguéa tumacenja pojma dekonstrukcije. Po naglascima Alison
Gill koja se referirala na Derriedove rije¢i upucene pismom Toshihiko Izutsu (1988.)
dekonstrukcija se ne moze gledati kao 'metodu’' koja ima odredeni set pravila koje se moraju
zadovoljiti kako bi bila legitimna niti ne moZze biti karakterizirana kao nekakva signatura, ve¢ ju

je opisao kao dogadaj, koji je nezavisan o organizaciji 1 svijesti objekta[5][6].

Dekonstrukcija je danas poznata kao jedan vrsta pobune protiv svih tradicionalnih pravila i koja
pruza sasvim novi nacin gledanja na umjetnost i okolinu te pruza novi nacin umjetnicke
komunikacije izmedu kreatora, nositelja 1 promatraca. I dok se broj modnih dizajnera i umjetnika
koji se bave dekonstrukcijom povecao u proteklih godina, osim triju japanskih dizajnerima o

kojima ¢e biti rije¢ u nadolaze¢im poglavljima, medu najutjecajnije dizajnere dekonstruktore se



ubrajaju i belgijski dizajneri Martin Margiela, grupa dizajnera poznati kao Antwerp six* te

Hussein Chalayan.
2.2. JAPANSKA REVOLUCIJA

Ono §to je vazno naglasiti prije analiziranja rada Issey Miyake, Yohjia Yamamotoa i Rei
Kawakubo jest Sto se Miyake jasno stilisticki izdvaja od Yamamoto i Kawakubo, osobito po
pitanju nacina prakticiranja dekonstrukcije. Mada svi troje dizajnera pripadaju generaciji koja
odrastala u posljerathom Japanu i posljedice koja su nanijela ratna razaranja neupitno su utjecali
na njihov nacin razmisljanja i cjelokupni kreativni rad. Kod Miyakea se taj utjecaj vidi vise kroz
optimistic¢ki pogled na buducnost i idelizirani pogled na odje¢u koja je istovremeno kreativna i
pristupac¢na ljudima bez obzira na klasu. Kada je 2009. dao intervju za New York times, po prvi
put je iskazao na koji naéin je ratno razaranje i pad atomske bombe na njegov rodni grad
Hiroshimu utjecao na njegov zivot i umjetnicko izrazavanje, iskazao je kako 'preferira razmisljati
o stvarima koje se mogu stvoriti, a ne unistiti, te koje donose ljepotu i sre¢u. Gravitirao sam
prema polju modnog dizajna djelomi¢no zato §to je to kreativni format koji je moderan i
optimistican'( Miyake 2009.)[8]. Uzimajuci u obzir Miyakeov nacin razmi$ljanja, moze se jasno
vidjeti razlika u nacinu ekspresije tog iskustva kroz modu i kako pristup koji uzimaju Yohyji
Yamamoto i Rei Kawakubo viSe naginje pobuni, anti modi i estetiziranju ruznoce i
izdeformiranosti, stvarajuci kreacije koje su po svemu bile suprotne od tadasnjeg pariskog
glamura. Dok se tada u visokoj modi fokusiralo na glamurozne kreacije koje isti¢u zenske obline
sa Sirokom paletom boja 1 materijala, Yamamoto i Kawakubo su prezentirali predimenzionirane
kreacije nepravilnog kroja sa neobi¢no pozicioniranim dZepovima i mjestimi¢no poderanim 1
nedovrSenim dijelovima, bez jasnih naznaka za koji spol 1 gradu je odjeca napravljena, a jo§
manje davajuc¢i dojam da je to odjeca koju bi se nosilo na sveanim ili formalnim prilikama. I
dok su po modnim pistama vladale najsarenije palete boja, kod Yamamoto i Kawakubo se u
1980-ima i po ¢emu se njihov utjecaj na modu najjasnije mogao vidjeti. Ve¢ od ranih 1980- ih
crna boja postaje dominatna boja u svakodnevnoj i vecernjoj odjec¢i. Manekenke koje su nosile

kreacije se jo§ manje mogu opisati kao 'glamurozne' i 'Zenstvene', sa ras¢upanom i prljavom

L Antwerp six je naziv za skupinu od 3est dizajnera koje povezuje dekonstrukcijski pristup modi i dizajnu te koji su
zavr$ili Antwerp Skolu za modu i dizajn, a medu njih se ubrajaju Dries Van Noten, Ann Demulemeester, Dirk Van
Saene, Walter Van Beirendonck, Dirk Bikkembergs, i Marina Yee.[9]
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kosom i $minkom koja je davala dojam da su manekenke imale modrice po licu te bolesne 1
bljedunjave puti, dodatno iskazujuéi fascinaciju sa nesavrsenosti i nekonvecionalnom
ljepotom[8]. No, prije dolaska na parisku scenu i stvarajuci Sok u tadasnjem modnom svijetu,
Yamamoto i Kawakubo su do tada ve¢ znacajne uspjehe ostvarili u svojoj rodnoj zemlji Japanu,
no u kojoj nisu imali Zeljeni prostor za kreativnije izraZzavanje, zbog Cega ¢e ih putevi dalje

odvesti u Pariz.
2.3. ISSEY MIYAKE

Issey Miyake roden je 1938. godine u Hiroshimi, Japanu. Miyake je je zavrSio graficki dizajn u
Tokyo, a prvu modnu kolekciju prezentirao je 1963. godine pod nazivom 'Poem of cloth and
stone' u kojem se bavi konceptima mode i trenda, koji u tadasnjem Japanu nisu imali jasnu
razliku, Sto ga je potaknulo da pokusa sam definirati njihove razlike. U toj izloZbi, Miyake
predstavlja dvije glavne ideje: Prikaz mode kakvu se predstavlja potrosac¢ima u promidZzbenim
fotografijama i kakvu ju se prezentira u modnim ¢asopisima. U kolekciji predstavlja koncept

kojeg ¢e se drzati i cijelu svoju karijeru, a to je stvaranje nosive odjece.[7]1965. godine Miyake

odlazi u Pariz polaziti $kolu Chambre syndicale de
la couture parisienne te ¢e raditi kao ucenik za
modne dizajnere Guy Laroche i Givenchy do 1969.
godine kada odlazi za New York gdje ¢e postati
pomo¢ni dizajner u modnoj kuéi Geoffrey Beene.
1970. se vraca u Japan gdje osniva Miyake design
studio, modnu firmu koju ¢e sljedec¢ih 20 godina
voditi uz potporu dizajnera Naoki Takizawe,

tekstilne dizajnerice Makiko Minagawa, Midori

Kitamure 1 drugih dizajnera koji ¢e kasnije imati

uspjesne samostalne modne karijere.

SI.1.: Issey Miyake, 2014.

Te iste godine ¢e sudjelovati u jednoj izvedbi The Toray Knit Exhibition, u kojoj je glavna tema
bila ‘Constructible clothes' i u kojoj ¢e nagovijestiti svoje nadolazeéi dugogodisnji projekt A piece
of cloth, sto ¢e uvelike zabiljeziti njegovu karijeru dalje. Odjeca u izvedbi je napravljena od vise

razli¢itih komada tkanine koje su modeli skidali jedno po jedno tijekom izvedbe, no prilikom



ponovne rekonstrukcije ti isti komadi tekstila formirali su jedinstvo koje simbolizira rane faze
razvoja industrijski proizvedene odjece[7]. U kreacijama se vidi Miyakova inspriracija

tradicionalnom japanskom odje¢om, ali i njegova usmjerenost prema bezvremenskoj modi[7].

3 R P
Sl. 2. Issey Miyake, Constructible Clothes, 1970.

Izlozba je sumirala njegovo tadasnje kreativno stvaralastvo te je predstavila koncept kojem ce se
iznova vraca u svojem kreativnom stvaralastvu, a to je naglas na stvaranje industrijski
proizvedene odjece, eksperimentiranje s novim umjetnim sintetiCkim materijalima te fokus na
davanje maksimalne slobode tijelu za pokret. Svoju prvu kolekciju u inozemstvu izlagat ¢e u
New Yorku 1971. godine, a 1973. izlaze svoju prvu kolekciju u Parizu gdje ¢e nastaviti izlagati
svake godine po dvije kolekcije sve do danas[7].

1978. godine Miyake objavljuje knjigu Issey Miyake East Meets West, u kojoj je prikazao svoje
kreativno stvarala$tvo u periodu od 1970. do 1977. godine. U knjizi se vidim Miyakeova
svestranost 1 njegova Zelja za stvaranjem odjece koja nadilazi kulturoloske granice, spajajuci
odjecu inspiriranom raznim svjetskim kulturama i time grade¢i novu predodzbu o odjeéi i o tome

tko ju moze nositi i kako ju se moze nositi. Takav nacin dozivljavanja odjece je u velikoj mjeri

10



povezan s vremenom u kojem je Miyake
odrastao, kada je Japan tek pocinjao osjetiti

zapadnjacki utjecaj na njihovu kulturu i to je

Y3eel
[ I

SR OHE

neizbjezno imao utjecaj i na njegov

kreativni rad, kako objasnjava u intervjuu

\
G
”

1984.,'Upravo nedostatak zapadnjacke

tradicije je bio kljucni faktor u mom

EE I

kreiranju moderne i univerzalne mode.
Medutim, ja kao Japanac dolazim iz jedne
kulture bogate nasljedem... Kada sam
shvatio te dvije prednosti kojima sam
blagoslovljen poceo sam eksperimentirati sa
stvaranjem novim zanrom odjece, koja nije
niti zapadnjacka niti istocnjacka nego ona
koja nadilazi nacionalnosti. Nadam se
stvaranju nove, univerzalne odjece koje je
izazovno za nase doba'(Miyake, 1984)[8].
1979.
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Sl. 3. Issey Miyake East meets west, 1978.

Nakon objavljivanja ove knjige Miyake ¢e prosiriti svoj kreativni rad dalje na umjetnost, dizajn
interijera, arhitekturu i druge umjetni¢ke grane, $to je sve viSe umjetnika tada prakticiralo pod
utjecajem postmodernisti¢kog pokreta. Svojim izrazito kriti€kim pristup naspram tadasnjeg
drustva, umjetnici su kroz eksperimentiranje s razli¢itim poljima sve vise suradivali, stvarajuci
jedistvene umjetnice kolaboracije, $to se u slu¢aju mode osobito moze vidjeti njezinim

povezivanjem s arhitekturom 1 glazbenom umjetnoscu. [7]
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Od 1983. do 1985. Miyake ¢e prezentirati svoju 1. samostalnu izlozbu pod nazivom Issey Miyake
Spectacles: Bodyworks, koja se izlagala u galerijama od San Francisca preko Londona do
Tokya.U ovom periodu Miyake se pocinje temeljito baviti nekonvencionalnim tehnikama i
materijalima za izradu svojih radova i posvetio je veliku paznju u proucavanju plasti¢nosti
ljudskog tijela, prije svega naglaSavajuc¢i konceptualne ideje zenske ljepote. Miyake ¢e nakon
Bodyworks izloZbe nastaviti se baviti prou¢avanjem novih materijala za koristenje pri
realiziranju svojih radova, $to ¢e nanovo uroditi plodom u obliku sedamdeset i Sest kreacija u

kolekciji pod nazivom A- UN, odrzanom 1988.godine

Sl. 4. Issey Miyake Spectacles: Bodyworks, 1983.
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S| 5. Issey Miyake Plastic body, 1983. SL.6. Issey Miyake Wire body, 1983.

U kolekciji se koristi najnaprednijim tehnologijama u podru¢ju proizvodnje odjec¢e kako bi
pretvorio razne prirodne materijale kao $to su svila, pamuk i bambus u sinteticke i pristupacnije
materijale koji se mogu masovno proizvesti, a koji takoder dobivaju nova i zanimljiva fizikalna
svojstva. A-UN takoder predstavlja Miyakeov pocetak s eksperimentiranjem s plisiranim

materijalima te preusmjeravanje prema jednostavnim i funkcionalnim formatima odjece[8].

Miyake ¢e u svojoj karijeri suradivati sa raznim konceptualnim umjetnicima i fotografima, a u
periodu izmedu 1986. 1 2000. napraviti ¢e seriju fotografija i knjiga sa cjenjenim ameri¢kim
fotografom Irving Penn. Penn dobiva kompletnu slobodu u odabiru i na¢inu prikaza kreacija te ih

prikazuje s fokusom na geometrijske obrise koji ¢ine pojedine odjevne komade te ih pretvara u

13



gotovo apstraktne plohe, Sto postiZze pokrivanjem gotov u cijelosti modele te koriStenjem
neutralne bijele pozadine[8]. Kolaboracija sa Pennom je bila znacajna za Miyakea jer mu je
pruzalo dodatno inspiracije i usmjerilo ga u nove kreativne smjerove, kako i sam kaze u intervju
sa Kazuko Sato ' Da nisam radio s Irving Pennom, vjerovatno bi postao komercionalno uspjesan,
no vjerovatno ne bi napravio doprinos u podruéju dizajna. Mislim da bi zaboravio motivaciju
koju sam imao dok sam zapocinjao karijeru'[7]. Fotografije su se tijekom godina skupile u niz
knjig, medu koje se ubrajaju Issey Miyake: photographs by irving Penn (1988.), Issey Miyake by
Irving Penn (1989.) i Irving Penn regards the works of Issey Miyake (1999.)[8].

SI. 7. Issey Miyake, Irving Penn, 1991.
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Medu najuspjesnije Miyakeove projekte zasigurno se moze uvrstiti kolekcija Pleats pleas,
realiziranom 1993. nakon pet godina intenzivnog ulaganja i istrazivanja. Inspiriran plisiranim
kreacijama $panjolskog modnog dizajnera Mariano Fortunia, Miyake bazira kolekciju na
plisirane haljine, ali od industrijski proizvedenih sintetickih materijala s idejom da ju moze obu¢i
svaka Zena bez obzira na dob i oblik tijela, koja je relativno financijski pristupacna i koja je
napravljena sa dotada najrazvijenijim tkaninama u podrucju sinteti¢kih vlakana. Radi se o
kreacijama napravljenima isklju¢ivo od plisiranog poliestera razli¢itih boja i modela, no ono §to
¢ini proizvodnju ove kolekcije revolucionarnom je §to su plisevi na tkaninu dodani nakon $to se
ve¢ model sasio 1 skrojio, $to je obrnuti redosljed od klasi¢nog procesa pravljena plisirane
odjece, koja se uvijek plisira prije krojenja 1 Sivanja modela. Proces je zapo€injao tako $to se
model prvo reze i sastavlja dok je 2 i pol do 3 puta veci od svoje pravilne veli¢ine, nakon ¢ega se
pomocu peglanja, savijanja i pomo¢nih Savova prave privremeno ravne linije. Tkanina se nakon
toga stavlja u tiskarski stroj izmedu dva komada papira gdje u konacnici postane plisirana.[7]
Kolekcija je bila fotografirana na razli¢itim
lokacijama oko svijeta i na Zenama raznih
etnickih podrijetla i dobnih skupina, ¢ime je
Miyake htio predociti svoju Zelju da pravi odjecu
za sve zene, bez obzira na njihovo podrijetlo, rasu
i dobnu skupinu. Miyake je primjetio da je takava
vrsta proizvodnje tkanine idealna za plesacke
kostime te potaknut interesom za promatranje
odnosa izmedu tijela i odjece te kako se oni
ponasaju u pokretu rezultirati ¢e kolekcijom
plisiranih kreacija za plesacku izvedbu Williama
Forsythea 1990. godine. Kolaboracija ¢e ga
dodatno inspirirati na eksperimentiranje s
plesa¢ima kao glavnim modelima svojih odjevnih

kolekcija, $to ¢e se prenijeti i na modnu pistu[8].

Sl. 8. Issey Miyake Please,please kostim za

plesnu izvedbu frankfurtskog baleta u
koreografiji Williama Forsythea, 1991.
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Sl. 11. Pleats please Issey miyake guest artis: Yasumasa Morimura, pret- a- porte
kolekcija za ljeto/zima 1996 [12]

Miyake ¢e nakon Pleats please kolekcije poceti izbacivati dvije pret- a- porte kolekcije godiSnje,
iznova nastojeci biti inovativan suradujuci s novim umjetnicima, medu koje se ubrajaju
Nobuyoshi Araki, Tim Hawkins, Yasumasa Morimura i Cai Guo-Qiang s kojima ¢e praviti
Guest artist seriju u kojoj svaki umjetnik predo¢ava svoj umjetnicki koncept na pojedine
plisirane kombinacije za pret- a- porte kolekciju Pleats please Issey Miyake.[7] Ovakvim
kolaboracijama Miyake iskazuje svoju ustrajanost u stvaranju pristupacne 1 industrijski
proizvedene odjece koja je pristupacna svakodnevnim ljudima, a koja pri tome ne gubi na svojoj

autenti¢nosti kao samostalna kreacija u serijski proizvedenoj kolekciji.
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1999. godine Miyake predstavlja A-POC (A piece of cloth®) revolucionarni projet na kojem je
eksperimentirao proteklih 10 godina uz pomo¢ tekstilnog dizajnera Dai Fujiwara. Radi se o
porojektu gdje je odje¢a napravljena od jedne niti te sastavljena pomocu industrijskog tkalackog
stroja programiran pomocu rac¢unala[10]. Glavna ideja koja lezi iza projekta je ne rezati materijal
kako bi se maksimalno sacuvale njezine fizikalne karakteristike i iskoristio njezin oblik, ali i
kako bi se minimizirao troSak materijala prilikom proizvodnje, davajuci naglasak na ekolosku
odrzivost odjece. To je futuristicki i interaktivni modni sistem u kojem odjecu prodaje kao
'enasmble', ne utiskivajuéi svoje ime na odjecu, ostavljaju¢i mogucnost da kupac sam izreze i
oblikuje odjevni komad, davaju¢i im moguc¢nost da sami postanu svoj dizajner[10]. Kada je
kolekcija prvotno bila lansirana postigla je uspjeh u Tokyu, no u Parizu se nije pokazalo toliko
uspjesno kada mu se otvorila tamo$nja prva prodavaonica 2000. godine. No bez obzira na
manjak zainteresiranosti od strane tadasnjih europskih kupaca, nacin proizvodnje koji je Miyake
predstavio u A-POC-u je revolucionaran jer se radi o proizvodnji u kojoj se ne koriste Savovi
uSiveni Sivaéim strojem ve¢ o mehanickoj proizvodnji programirana ra¢unalom, §to ima

potencijal radikalno promjeniti danasnju industrijsku proizvodnju odjece([8].

SI.12. Issey miyake, A-poc (A piece of cloth), SS1999.[13]
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1998. Miyake organizira izlozbu
Making things u Cartier fondation of
contemporary art u Parizu gdje izlaze
svoje radove koje je napravi u
proteklih 10 godina. Osim raznih
kreacija iz kolekcija Pleats, please i A-
POC u sklopu izlozbe je takoder bila
ukljucena linija Starburst, kojoj je cilj
obratiti pozornost na negativni
ekoloski utjecaj koji modna i tekstilna
industrija ima na okolis i demonstrirati
kako se moze doci do inovativnih

rjeSenja .

S1.13.: Issey Miyake, Starburst(kolekcija jesen/zima 1998), prizor sa izlozbe Making things,
Pariz, 1998.[13] Sl. 14. Issey Miyake, Starburst(kolekcija jesen/zima 1998.)[14]

U liniji Starburst Miyake se koristi tehnikom
termalnog tiskanja kako bi dobio metalik papir u
kombinaciji s razli¢itim iskoriStenim odjevnim
predmetima sastavljeni od materijala kao $to su
pamuk, vuna i jersey[7]. Kada bi se odjevni
predmet nosio metalizirani papir bi mjestimi¢no
pucao ili se rastezao, otkrivajuci tkaninu koja se
nalazi u sloju ispod metala. Miyake je Starburst
kolekcijom predstavio samo jo§ jedan od niza
inovativnih 1 ekoloskih nacina proizvodnje
odjece, dok pri tome i dalje ostaje u industrijskoj
proizvodnji koja daje nositelju mogucnost
samostalog odredivanja na¢ina noSenja te odjece i
da uziva u kreativnosti i individualnosti tog

odjevnog predmeta.
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Kao i mnogi drugi dizajneri, Miyake je izdao liniju muskih i zenskih parfema, od kojih je prvi
bio zenski parfem L'eau d'lssey 1992. godine, nakon ¢ega su uslijedili muska verzija L eau
d’Issey Pour Hommes 2004., L eau Bleue d’Issey Eau 2006. godine, Drop on a petal 2007.
godine i Reflection on a drop 2008. godine. Miyake je kroz svoju dugu Karijeru uvijek
demonstrirao jedan optimisti¢ni pogled na stvarnost i na budu¢nost, traze¢i nove nacine
proizvodnje i kreativnog izrazavanja, kao 1 smisao za jednostavnost. Njegove kolekcije odisu
bezvremenskom kreativnoscu i zaigranoscu, ne davajuéi dojam da je iSta rezervirano samo za
posebne i privilegirane pojedince, ve¢ da ju moze nositi Zena ili muskarac bez obzira na
podrijetlo, dob i izgled. Naprotiv, u kolekcijama se, ponekad manje ili vise ocito, Saljivo izruguje
glumurom i elitizmom koji prati modu kroz njezinu povijest. | mada se od 1990- ih posvecuje
istrazivackim radom u podruc¢ju proizvodnje te se od 2012.. posvecuje vodenju prvog japanskog
muzeja dizajna 2121 DESIGN SIGHT, Miyakeov utisak koji je ostavio na modu se nastavlja
vidjet, zbog Cega Ce ostati neizostavni dio ne samo povijesti mode, ve¢ umjetnosti 20. stoljeca

opcenito.

2.4.YOHJI YAMAMOTO

Yohji Yamamoto se rodio 1943. godine u Tokyu. Nakon $to zavr$ava pravo, upisuje se na Bunka
fashion collage koji zavrsava 1969. godine. Yamamoto je od ranih nogu izlozen modi pod
utjecajem svoje majke koja se bavila krojenjem, zbog Cega ¢e rano razviti interes za stvaranjem
odjece i biranjem mode kao svog Zivotnog poziva. Nakon diplomiranja na Bunka fashion collage
odlazi u Pariz, rade¢i modne ilustracije i druge usluge za razne modne kuce, Sto prvotno nije
urodilo uspjeSnim poslovnim rezultatima zbog Cega se vraca ubrzo u Tokyo raditi u krojackom
salonu svoje majke. Tamo ¢e kroz godine znacajno usavrsiti vjeStine krojenja 1 to ¢e kasnije biti
kljuéno za njegov daljnji rad. Ono po ¢emu se Yamamoto oduvijek istice jest njegova preferenca
za stvaranjem radikalno moderne odjece za Zene, kojoj nije cilj naglasavati Zeninu seksualnost i
njezine obline, ve¢ njezinu samostalnost i1 individualnost, omogucavajuci zenama da izrazavaju
svoj karakter kroz odjecu[8]. Yamamoto ¢e osnovati svoju firmu 1973. i otvoriti ¢e prvu
prodavaonicu u jednom trgovackom centru u Tokyu 1976. godine pored novotvorene trgovine
Comme des Garcons od Rei Kawakubo. Tijekom tog perijoda ¢e se upoznati sa Kawakubo koja

je isto tada pocinjala izgradivati svoj brend i sa kojom ¢e ubrzo prepoznati zajednicki interes 1
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estetski izrazaj. Istovremeno ¢e oti¢i u Pariz 1981. godine i zajedno ¢e prezentirati svoju prvu
kolekciju, s kojom ¢e uzorkovali val reakcija i veliki Sok na pariskoj modnoj sceni, ostavljajuéi
snazan utisak na publiku i kritiare. Ta snazna reakcija ¢e im posluziti prvotno kao odsko¢na

daska, ali kasnije i kao veliki izazov.[8].

S1.15.: Yohji Yamamoto, Pariz, 1981.[15]

Mada su negativne kritike bile intenzivne, njihov intelektualni pristup modi i apstraktna
ekspresija unutarnjeg stanja uma kroz revolt protiv izgradenih ideja ljepote su stvorili neizmjernu
fascinaciju mnogih, osobito umjetnika i intelektualaca, koji su prihvatili njihovu odje¢u kao
svojevrsnu uniformu. I dok je Kawakubo doZzivljavala kritiku kao dodatni poticaj za stvaranje,
Yamamoto nije bio zadovoljan sa prvotnim rekacijama, o¢ekivajuci jednostavno predstavljanje
svjeg brenda na pariskoj sceni bez prevelike medijske pozornosti. Ono $to je osobito
prepoznatljivo oduvijek kod Yamamotovih kreacija je taj dojam istroSenosti 1 otrcanosti,
promatrac je dobivao jedan dojam melankolije 1 potiStenosti, kao da koz odje¢u pokusava
iskomunicirati isti osjecaj koji je vladao u njegovom rodnom Japanu u posljeratnim godinama.
Naime, Japan je prolazio kroz jedno veliko ekonomsko i kulturolosko siromastvo u prva dva

desetlje¢a nakon drugog svjetskog rata. Ljudi su, potaknuti potrebom za ne¢ime novim i Zeljom
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za napretkom preferirali zapadnjacke ideje naspram starih japanskih ideala. Kasnije ¢e stari
japanski obicaji i elementi kulture ponovno postajati privla¢ni novijoj generaciji od 1970-ih, $to i
Yamamoto i Kawakubo izrazavaju kroz svoje rane kolekcije. Jo$ jedan razlog zasto je europska
publika dozivjela njihove rane kolekcije toliko fascinantnim i stranim moze biti, medu ostalom i
radi jedne vrste paradoksalnog dozivljavanja ljepote koji je specifi¢an za japansku kulturu i koju

Harold Konda(Martin i Konda 1993:97) naziva 'estetika siromastva'[8].

[8] SI.16.: Yohji Yamamoto,1983.

Takva pojava se vidi u raznim aspektima japanske kulture i obicaja, od ceremonije ¢aja,
arhitekture do No drama predstava i pjesnistva, kontinuirano se pojavljuje element pridavanja
paznje nesavrSenom i iskazivanju fascinacije sa svime prolaznim. Jedan takav sli¢an element koji
je kljucan za Yamamotov estetski izrazaj je hifu, termin koji se ¢esto koristi u No drami. Rijec¢
hifu bi u najsli¢nijem prijevodu znacilo 'neto¢no' i u Yamamotovim kreacijama taj element se
prenosi kroz odjecu tako $to je namjerno uc¢injena neurednom i otrcanom kako bi komunicirala

unutarnje stanje nositelja i njegovu emocionalnu ranjivost. Radi koristenja takvih elemenata
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stvara se jedinstvena harmonija izmedu estetskog, intelektualnog i apstraktnog svijeta zbog Cega

se Yamamotove revije ¢esto dozivljavaju kao jedna vrsta performativne umjetnosti.

1983. godine Vogue casopis pridaje priznanje Yamamotou i Kawakubo za svoj neupitni utjecaj
na modu koji se ve¢ nakon dvije godine osjetio, potvrdujuci njihovu vaznost i reputaciju koju su
izgradili kao avangardni i revolucionarni dizajneri. Njihov buntovnicki i radikalan estetski
izrazaj se moze povezati s Punk pokretom, koji je u sli¢no vrijeme dobivao sve vecu kulturnu
vaznost sa svojim anti establiSmentskim i anti konzumeristickim porukama, isto naglasavajuci
uni$teno i nesavr$eno, no s jasnim i prepoznatljiv ki¢astim i seksualnim vizualnim elementima

koji su ih klju¢no razlikovali od japanskog izrazaja, koji je tu pobunu izrazavao pasivnije i

SI.16.: Yohji Yamamoto,1983
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18. Yohji Yamamoto,1981.

diskretnije te se manje gledala kao jedan generacijski pokret, a vise kao reakcija na politicku
Yamamotovih kreacije je boja crna, koja je u simboli¢koj skladnosti s njegovom vizijom i
emocijama koje zeli prenijeti na odje¢u. Melankoli¢nost i potistenost koju komunicira kroz
otrcan 1 nedovrSeni izgled se jednako komunicira 1 kroz koristenje boje crne. Treba se uzeti u
obzir i simboli¢ko znacenje koje ima boja crna i kako se ona razliku na zapadu i na istoku. Na
zapadu crna simbolizira tugu, melankoli¢nost, ozbiljnost, ali i pobunu, dok u Japanu simbolizira
misterioznost i tajnovitost te ju se povijesno asociralo sa Samuraima. Nakon popularizacije crne
boje i njezine integracije u svakodnevnu odje¢u crna dobiva proSirenje svog znacenja, $to je
Yamamoto iznova uspijevao prezentirati, koriste¢i se crnom bojom kako bi na nove nacine
prikazao dinamiku intelektualnog i duhovnog zivota. Kao $to i Miyake zeli praviti odje¢u koja je
bezvremenska i koja nadilazi promjenjive modne trendove, tako i Yamamoto pokazuje

fascinaciju s odje¢om koja djeluje staro 1 istroSeno, koja izgleda kao da ima neki Zivot iza sebe,
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¢ime daje promatracu dojam da je odje¢a neovisna o dizajneru koji ju je osmislio, konstruktoru
koji ju je napravio ili o nositelju koji ju nosio. Takva odjeca dobiva jednu uzvisenu razinu
vrijednosti koja se ne moze viSe mjeriti financijskim i statusnim oznakama, ¢ime dobiva jednu
apstraktnu ljepotu svojom pojavom. Odjeca tako uzrokuje emocionalnu reakciju kod nositelja i
promatraca te poti¢e da vidi duhovnu vrijednost odjece, zbog ¢ega mnogi smatraju da njegova
odjeca ima umjetnicku kvalitetu, kako ju mnogi kustosi prezentiraju, izostavljajuci njezinu
funkciju kao nosivi predmet i vise ju tretiraju¢i kao apstraktna skulpturalna djela[8]. I u ovom
sluaju se moze naci veza s japanskom kulturom, konkretno sa Sintoizmom, vjerom koja je
specifi¢na za Japan u kojoj se $tuje i komunicira s duhovnim entitetima koji se zovu kami, za
koje vjernici Sintoizma vjeruju da postoje u svim materijalnim i nematerijalnim pojavama u
svijetu. Po tome, Japanci vjeruju da svaki predmet i svaka pojava imaju neku duhovnu i uzvisenu
esenciju s kojom pojedinac moze uspostaviti komunikaciju te, ovisno o tome na koji na¢inis

kojom svrhom odlu¢i komunicirati S

-

kamijem, moze utjecati na prirodne
pojave ili na druge pojedince u svojem

zivotu[9].

S1.19.: Yohji Yamamoto, muSka

kolekcija za jesen/zima 2020./2021.[19]
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Najces¢i nacin na koji se kamijima pridaje postovanje je kroz pridavanje njege i paznje tom
pojedinom predmetu u kojem se kami nalazi, pa §to se duze ¢uva taj predmet 1 §to mu se vise
paznje pridaje, njegov zivotni vijek ¢e biti duzi i time ¢e dobivati na ve¢oj duhovnoj vrijednosti.
Tako Yamamoto predocava tu fascinaciju sa starom odje¢om, koja ga, kako on kaze, podsjeca na
starog pijatelja ili ¢lana obitelji[8].
Yamamoto ¢e u kolekciji za
jesen/zimu 1985/1986. predstaviti
revolucionarnu reinterpretaciju
Diorovog New looka iz 1947.
Kolekcija se sastoji od muskih odjela
koje je Yamamoto u pravom smislu
rije¢i dekonstruirao- zaoblio je
ramena, spustio je kopcanje te je
produzio rukave i skratio duzinu hlaca,
stvarajuci asimetricni izgled. Hlace ne
samo da su se skratile u duljini ve¢ su
postale slobodnijeg kroja i vre¢astog
izgleda, podsjec¢ajuci na turske 'harem'’
hlace. Odijelo vise nije izgledalo oStro

vec je postalo laganije 1 komotnije[8].

S1.20.:Yohji Yamamoto pour homme

1987./1988.[19]

Ovakav 'new look' je redefinirao musku modu, u kojoj je do tada musko odijelo predstavljao
simbol zrelosti 1 predstavljao je jedini oblik muske formalne odjec¢e gotovo 150 godina pa se to i
prenosilo na pojedine konstrukcijske elemente, odnosno ramena su dobivala vizualno u Sirini
postavljanjem podstave te se kopcanjem struk ¢inio uzim, dodatno davajuéi naglasak na Sirinu
ramena 1 davajuci prividno veci volumen gornjem dijelu tijela. Yamamoto ¢e se nastaviti baviti
muskim odjelima kroz svoju karijeru pokuSavajuci opustiti siluetu i stvaraju¢i mekSe proporcije,
¢ime ¢e popularizirati razne odjevne kombinacije koje se danas smatraju normalnim nacinom

odijevanjima, kao Sto je kombinacija noSenja bijele majice kratkih rukava s crnim sakoom,
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noSenje Sirokih 1 opustenih hlaca uz sako, dvoredni sakoi asimetri¢nog kroja itd. Kada se gledaju
muska 1 Zenska odjeca kod Yamamotovih kolekcija ¢esto se moze primijetiti kako nema nekih
znacajnih razlika u kroju i namjeni, kako i muskarci i Zene bi mogli nositi odje¢u iz Zenske i iz
muske kolekcije. Yamamoto se Cesto igra s dinamikom muske i Zenske energije u Zeni te na
kontradiktoran nacin prikazuje eroticnost Zenskog tijela, zatvarajuci ju u viSe raznih slojeva i
stavljanjem ju u odjecu koja podsjeca vise na musku nego na Zensku odje¢u. Yamamoto smatra
da vizija zene kompletno pokrivena odje¢om ili u muskoj odje¢i vrlo eroti¢na jer potice
imaginaciju, poti¢e da se ¢ovjek zapita Sto se nalazi ispod te odjece, Sto daje jednu dimenziju
misterioznosti zeni[8]. Uzimajuéi u obzir razli¢ite ideje koje Yamamoto komunicira kroz svoju
odjecu, bilo to ideja o ljepoti u staroj odjeci, u odjeci koja pokriva tijelo i koja daje ne samo tijelu
da se slobodno kre¢e ve¢ i da sami odjevni
komad se slobodno kreée po prostoru
neovisno o nositelju, moze se vidjeti jedna
jedinstvena ideja koja povezuje njegov
kreativni rad, Sto Yamamoto sam zove
'demokratizacija mode', negirajuéi posve
pojam 'dotjerivanja' ili 'sredivanja’, smatrajuci
da svaki odjevni predmet moze imati
formalnu ili neformalnu svrhu, ovisno o tome
kako nositelj izabere gledati na taj odjevni
predmet. Smatra da odjeca u sustini ne moze
nju ili njega definirati, da 'odje¢a ne moze
uciniti  Covjek ljepSim ili simpaticnijim'
(Yamamoto:2002.)[8], opet pridavajuéi veéu
vaznost duhovnim vrijednostima i da, kako

covjek tako 1 odjeca, imaju bogatstvo i ljepotu

koje nadilazi vanjstinu.

SI1.21.: Yohji Yamamoto, vest and skirt, kolekcija jesen/zima
1991[20]
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Kao S$to se Miyake koristi inovativnim
materijalima, Yamamoto isto nerijetko
nalazi nekonvencionalne materijale za svoje
kolekcije, a medu njima se svakako isti¢e
kolekcija ljeto/zima 1991. u kojoj je
napravio kombinaciju suknje i veste
sastavljena od drvenih letvica, §to ce
ponoviti na kolekciji 1992. za musko
odijelo. Inspiraciju je naSao u kreaciji
Plastic link haljini iz 1967. dizajnirana
Pacco Rabannea, Enfant terrible francuske
mode 1960-ih i pionir u eksperimentiranju s
nekonvencionalnim materijalima za izradu
odje¢e. Yamamoto se kroz svoju dugu
karijeru kontinuirano referira na
zapadnjacku 1 istonjacku povijest mode,

inspiriraju¢i se 1 davaju¢i pocast raznim

modnim  dizajnerima  ili  pojedinim

povijesnim periodima u modi. S1.22.: Yohji Yamamoto, Red bustle, 1986.[21]

Jedan od prvih takvih inspiracija moze se vidjeti kod kolekcije za sezonu jesen/zima 1986./1987.
u kojem inspiraciju nalazi u Viktorijanskoj Bustle haljini. Kolekcija ostala zapamc¢ena po kultnoj
fotografiji Nicka Knighta, modnog fotografa s kojim ¢e Yamamoto dugi niz godina suradivati u
raznim projektima. U kolekciji za jesen/zima 1993./1994. ¢e se ponovo nadi inspiraciju u
proslosti, konkretno u haljinama Edvardijanskog doba, odnosno prva dva desetljece 20. stoljeca

kada je doslo do velike promjene u zenskoj modi

U kolekciji za proljece/ljeto 1995. se po prvi put okre¢e rodnom Japanu kao centralna inspiracija
za kolekciju dok istodobno ju posvecuje dizajnerima iz 1950- ih i 1960-ih, a u periodu izmedu
1997. 1 2001. ¢e se poceti igrati s Haute Coutureom, $to ¢e se vidjeti prvo na kolekciji za
jesen/zima 1997. u kojoj kroz dekonstrukciju pridaje poc€ast Dioru, a 2003. godine ¢e isto tako

pridati pocast Yves Saint Laurentu. Mnoge dizajnere citira kao svoju inspiraciju i nerijetko
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pridaje priznanja svojim suvremenjacima i povijesnim dizajnerima kao $to su Azedine Alaia,
John Galliano, Karl Lagerfeld, Madeleine Vionnet, Channel, Dior i mnogi drugi. U istom
razdoblju ¢e se poceti interesirati 1 u sportsku odjecu, traze¢i nacin kako da napravi odje¢u koja
je 1 dalje udobna i lagana za nositi, a da je istovremeno pristupacna razli¢itim generacijama.
Interes za kolaboraciju sa Adidasom se javlja s popularizacijom raznih neobicnih stilova tenisica
koje su tada postajala sve popularnije, pa je Yamamoto doSao do ideje kako bi napravio svoju
verziju Adidas tenisica koje bi bile jedinstvena kombinacija sportskog stila i visoke mode.
Rezultat kolaboracije je bio Y- 3 tenisice, $to ¢e se postepeno razviti u samostalnu sportsku liniju
koja ¢e posti¢i velike uspjehe 1 dignuti Yamamotovu karijeru u vise razine, kako poslovno tako 1
u kreativnom smislu. Prva Y- 3 kolekcija se sastojala od tenisica, od jakni, vesti i odjela, sve s
ciljem napraviti jedinstvenu kombinaciju ugodne i komotne odjece koja je nosiva u bilo kojoj
prigodi. Yamamoto ¢e time doprinijeti ne samo razvoju sportske odje¢e ve¢ ¢e znacajno
popularizirati koncept athleisure odjece, koja je do tada imala samo znacajnu relevantnost u
njegovom rodnom Japanu, gdje su od ranih
1990-ih dizajneri kao §to su Nigo, Hiroshi
Fujiwara, Jun Takahashi i mnogi drugi
pokretali  promjene u  svakodnevnoj
streetwear odjec¢i. Prva Y-3 trgovina otvorit
¢e se u Tokyu 2003. te ¢e kroz nadolazece
godine otvoriti du¢ane po cijelom svijetu,
suraduju¢i s raznim modnim dizajnerima i
brendovima koji se bave odje¢om, obuc¢om i

nakitom([8].

S1.23.: Y-3 kolekcija jesen/ zima 2017./
2018. [22]

2002. godine Yamamoto ¢e izdati modnu
knjigu Talking to myself u sklopu 20.
obljetnice njegove Kkarijere, u kojoj opisuje
svoj dotadasnji kreativni rad, predocavajuci

svoju filozofiju Citatelju pomocu fotografija
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prikupljenih tijekom godina od raznih modnih fotografa koji su na svojevrstan nacin

komunicirali vlastitu interpretaciju njegovih modnih kreacija.

Mada je znakovito promijenio svoj pristup modi otkako je prvi put dosao na pariSku modnu
scenu 1981.godine, s prvotno buntovnickim i antimodnim pristupom, S vremenom je razvio
slobodniji pristup zapadnjackoj modi, koriste¢i ju ne samo kako bi ju kritizirao ve¢ da bi
prikazao njene ljepote i njeno kreativno bogatstvo. | dok su ga kritizirali i dok su ga hvalili,
Yamamoto je ostao vjerodostojan svom poeticnom senzibilitetu u kreiranju odjece koja nadilazi
modne trendove, stvaraju¢i svojevrsna umjetnicka djela kojima ¢e se dizajneri zasigurno

nastaviti inspirirati jo§ mnogo godina.
2.5. REl KAWAKUBO | COMME DES GARCONS

Rei Kawakubo rodena je 11. Listopada 1942. godine u Tokyu, Japanu. Odrastajuéi u
poslijeratnom Japanu, Kawakubo je pod velikim utjecajem ekonomske i kulturne nestasice koja
uslijedila nakon katastrofalnih ratnih razaranja, ali isto tako je i pod utjecajem novih
kulturoloskih pojava koje zapadnjacke zemlje, konkretno SAD, po€inju predstavljati Japanu.
Jedna od takvih pojava je feminizam, koncept koji je bio nastran narodu u kojem se zenu
smatralo inferiornu naspram muskaraca i koje su bile druStveno obavezane prioritizirati svoje
maj¢inske duznosti naspram ulaganja u samostalne
karijere. Kako su se feministicke ideje polagano
prosirivale kroz japansko drustvo prvih desetljec¢a, tako
¢e se i Kawakubo susresti s takvim utjecajem. Taj
utjecaj ¢e konkretno vidjeti na svojoj majci, koja ¢e se
razvesti od njezinog oca kako bi postala uciteljica,
odbijajuci dati otkaz nakon poroda djeteta, kao Sto je
bio obicaj za Zene u tadasnje vrijeme. Taj potez ¢e
ostaviti neizbrisiv utisak na Kawakubo, koja ¢e se
nastaviti okretati feministickim idealima kao jedna od
klju¢nih elemenata u svom kreativnom stvaralastvu.

Sl1.24.: Rei Kwakubo, 1967. [23]
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Svoje obrazovanje ¢e prvo zapoceti na Keio sveucilistu gdje ¢e zavrSiti povijest estetike, te e se
nakon fakulteta zaposliti za jednu tekstilnu firmu, $to ¢e ju potaknuti da postane freelance
stilistica od 1967. godine. Od 1969. ¢e poceti dizajnirati svoju odjecu, a svoj brend Comme des
Gargons sluzbeno ¢e osnovati 1971[10]. Comme des Gargons na francuskom se najbolje moze
prevesti 'kao djecaci', inspirirano pjesmom Frangoise Hardyja 'Tous les Garcons et les filles' (Sto
u prijevodu sa francuskog znaci 'svi djecaci i djevojcice")[10]. Kawakubo ¢e uspjesno pokrenuti
svoj brend te ¢e kroz narednih 10 godina ostvariti uspjehe u Japanu, otvarajuéi nove
prodavaonice i redovito organizirati nove kolekcije. No, ambicije su je vodile u vise i dalje
smjerove, konkretno u Pariz gdje ¢e s Yohji Yamamotom organizirati kolekciju s kojom ¢e
fascinirati zapadnjacku publiku 1 ostvariti nove kreativne i poduzetnicke uspjehe. Kawakubo Ce,
kao i Yamamoto prakticirati dekonstrukciju kroz kreiranje odjevnih predmeta koji su
predimenzionirani, viSeslojni, nedovrseni i na nekim dijelovima konstrukcijski nelogi¢no
napravljeni, ne davaju¢i dojam da se radi o odje¢i koja se izlaze medu najekstravagantnijim
Haute Couture revijama. | dok su Yamamoto i Kawakubo djelovali posve skandalozni pored
luksuznih kreacija pariskih dizajnera, njihov dolazak u Pariz vrlo temeljito je isplaniran, u kojem
su svoj uspjeh racunali ne na stvaranju sukoba s vladaju¢om modnim rezimom ve¢ kritiziranjem
ustaljenih drustvenih koncepcija spola, klase i statusa, ¢ime su samo obogatili modni svijet
svojim radikalno drugacijim interpretiranjem svakodnevnih drustvenih pojava, pruzajuci nove
nacine kreativnog izraZzavanja kroz odje¢u 1 modu. Kawakubo ¢e ubrzo izgraditi reputaciju kao
avangardna i revolucionarna dizajnerica, $to dokazuje izlozba koju je organizirao Fashion
institut of technology 1984. godine u New Yorku u ¢ast triju modnih dizajnerica koje su ostavile
trajan trag na modni svijet, medu koje su uvrstili i Kawakubo, zajedno s Madeleine Vionnet i
Clair McCardell. Takva razina posvete i priznanje bila je golema ¢ast za Kawakubo koja je tek
prije tri godine po prvi put predstavila svoju kolekciju pariskoj publici. Priznanja i uspjesi Ce se
nastaviti i u obliku nagrade za dizajnericu godine 1988. te proSirivanjem brenda dodavanjem

linijja Comme des Gargons Hommes, Tricot i Robe de Chambre.
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Iste te godine Kawakubo ¢e pokrenuti ¢asopis SiX, koji ¢e zamijeniti njezine klasiéne modne
kataloge i u kojima ¢e vizualno prezentirati svoje kolekcije, dva puta godiSnje, odnosno za
sezonu proljece/ljeto i1 jesen/zima. Fotografije su poeti¢no izrazavale Kawakubine mnogobrojne
izvore inspiracije za pojedine kolekcije[8]. Kawakubo ¢e takoder biti prva dizajnerica koja ¢e
zaposljava razne poznate i slave li¢nosti kao svoje modele za promidzbene kampanje, ¢ime ¢e se
i glavna urednica Vogue ¢asopisa Anna Vintour inspirirati i po¢eti inkorporirati u svoj modni

Casopis i time ¢e Kawakubo popularizirati koncept koriStenja slavnih i utjecajnih licnosti kao

modeli za naslovne stranice modnih ¢asopisa[8].

Kawakubo ¢e, kao i Yamamoto, kroz
svoje kreacije od pocetka iskazivati
veliku fascinaciju s ljepotom
nedovrSenog, Sto ¢e prenositi ne samo
kroz svoje modne kreacije ve¢ i u
razne aspekte vizualnog uredenja
svog brenda. Kawakubo i Yamamoto
su po mnogo ¢emu bili sli¢ni gledano
filozofije i nacin na koji su pristupili
kreiranju odjece, zbog Cega im je
odjeca bila Cesto toliko sli¢na da ju
publika nije mogla povremeno
razlikovati[8]. S vremenom ¢e oboje
dizajnerski evoluirati 1 polagano ¢e se
razdvajati, svako u svom pravcu, §to
¢e postati evidentno 1998. kada se
Kawakubo okrecée crvenoj kao
glavnoj boji u svojim kreacijama,

proglasavajuci 'Crvena je nova

crna’[8].

S1.25.: Rei Kawkaubo:naslovnica casopisa Six, 8. izdanje, 1991.[24]
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Sl. 26. Comme des Garcons, 1986.

Mada je taj potez djelovao iznenadan, gledajuci da su ona i Yamamoto Koristili boju crnu kao
jednu od svojih glavnih estetskih znacajki, Kawakubo je isto tako primijetila utjecaj koji su
napravili na modu u obliku popularizacije i normalizacije crne boje u svakodnevnoj odjeci.
Gledajuc¢i Kawakubinu karijeru, moze se vidjeti jedna jasna karakteristika, a to je njezina
neumorna potraga za ne¢im novim, za ne¢im ne istrazenim. Tako taj potez simboli¢no
predstavlja novu fazu u njezinom kreativnom i poslovnom razvoju. Kawakubo se oduvijek
isticala u modnom svijetu po kolaborativnom pristupu koji ima sa svojim kolegama i partnerima,
Cesto davajuci kreativnu slobodu svojim konstruktorima i dizajnerima prilikom osmisljavanja
novih kolekcija. Takav pristup se vidi i u njezinim suradnjama s raznim umjetnicima i
fotografima s kojima je napravila razne projekte tijekom godina, a medu najpopularnije
kolaboracije svakako se ubraja projekt s feministickom fotogratkinjom Cindy Sherman, poznata

po svojim otkacenim autoportretima kojima na jedinstven nain povezuje umjetnost i modu[8§].
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COMME des GARCONS

have srrived.

COMME des GBRCONS

&
S1.27.: Cindy Sherman i Comme des garcons,
fiw 1994.[25], Sl. 28.: Cindy Sherman i Comme des garcons, f/w 1994. [26]

1997. godine kreira kolekciju Dress meets body, body meets dress, poznata i kao 'Bump’
koristenjem podstave napunjenom paperjem, rasporedene po raznim dijelovima tijela, koriste¢i
se tartanom i raznim drugim tkaninama koje su pristupacne i u Sirokoj upotrebi. Kawakubo
kolekcijom poziva na preispitivanje nacina na koji moda seksualizira Zensko tijelo, pretvarajuéi
tijelo u doslovno skulpturalno djelo te naglasava ideju da Zene imaju mogucnost gledati na modu
kao nacin ekspresije, a ne kao nac¢in naglasavanja svojih oblina kako bi privukle paZnju
muskaraca[8]. Iste te godine Kawakubo ¢e suradivati sa slavnim plesnim koreografom Merce
Cunninghamom u stvaranju 'Scenario’, performansa u kojem je Kawakubo osmislila dizajn
kostima i u kojoj se Cunningham inspirira upravo Bump kolekcijom[8].
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S1.29. i S1.30.: Comme des Garcons, Dres meets body, body meets dress, kolekcija proljece/ljeto
1997.

Ono po ¢emu se Kawakubo istice je 1 njezin istan¢an smisao za poduzetniStvo i brendiranje.
Tijekom godina ¢e suradivati s mnogobrojnim brendovima i dizajnerima, kao §to su Levi's,
Speedo, Nike, Moncler, Lacoste, H&M, Louis Vuitton i mnogi drugi, te ¢e eksperimentirati s
posve novim konceptima maloprodaje. Dekonstrukcijsku praksu ¢e prenijeti 1 na uredenje
prodavaonica, koje su izgledale posve suprotno pariskim luksuznim prodavaonicama gdje je
svaki posjetitelj neupitno bio svjestan luksuza brenda i odjece koja se prodaje. Kawakubo
ureduje svoje prodavaonice industrijskim i minimalistickim stilom, s limitiranim asortimanom
1zloZenim u trgovini, dok je prostor ¢esto izgledao nedovrSeno ili kao da je napravljen u svrhu
skladista, goli i mjestimi¢no napukli cement dominirao je prostorom bez ikakvih detalja i ukrasa,
sa sklopivim stolovima i policama izvucenih iz raznih prijasnje upotrebljenih namjestaja kao Sto
su kuhinjski i skladisni elementi kako bi se koristili kao podloga za izlaganje odjece[8]. 1998.
godine zapocinje kolaboraciju s arhitektonskom firmom Future systems, s kojom ¢e napraviti tri
velika projekta. Prvi ¢e biti New Yorku u kojem je stvorila du¢an u sklopu stare zgrade s idejom
da dekonstruira koncept kupnje 1 prodaje odjece, namjerno birajuci stara, neodrzana i izolirana

mjesta u gradovima s limitiranim promidzbom otvorenja trgovina. Trgovina je ubrzo postala
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svojevrstan pop-art spomenik, davaju¢i potpuno novo iskustvo kupnje u kojem je kupac stavljan
u poziciju samostalnog istrazivanja i otkrivanja prodavaonice. Sljedeca kolaboracija s Future
system ¢e biti 1999. godine kako bi napravila Comme des Garcons spomenik, ovaj put u
pristupacnom i popularnom modnom Minami Aoyama distriktu u Tokyu, dok ¢e treca
kolaboracija s Future systems biti u svrhu dizajniranja parfumerije u Parizu. U oba prostora
Kawakubo arhitektonski Zeli predociti ideje s kojima se igra i1 kroz odjecu, konkretno s
vizualnom metaforom §to se nalazi unutra, a §to vani, koristeci se staklom kao glavni
arhitektonski element[8]. Jedan od vaznih doprinosa koji je Kawakubo dala u podrucju
maloprodaje i modnog marketinga je koncept ‘Guerrilla’ trgovine, s kojom je glavna ideja
prolaznost i kratkoro¢nost trgovine, opet prenoseci dekonstrukcijsku ideju prolaznosti. Trgovine
su se spontano pojavljivale u raznim Europskim gradovima, s prvom otvorenom u Berlinu 2004.
godine. Trgovine bi bile na jednoj lokaciji maksimalno godinu dana, bez obzira jeli prodaja bila

profitabilna ili ne, a prostor bi ¢esto bio u industrijskim i izoliranim dijelovima grada[8].

S1.31.: Comme des Garcons Guerilla shop smjesten u prostoru bivse vocarne koristena u doba
komunizma, VarSava, Poljska, 2007.[29]
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S1.32.: Comme des Garcons Guerilla shop otvoren u staroj socijalistickoj tvornici, Krakov,
Poljska, 2007.[30]

Iste godine kada se otvorio prvi Guerrilla shop u Berlinu, Dover street market je dobio svoju
prvu prodavaonicu na Sestom katu stare poslovne zgrade u Londonu, gdje je Kawakubo
angazirala razne dizajnere da izbacuju svoje limitirane kolekcije u du¢anu, pritom im davajuci
slobodu da dizajniraju svoj dio ducana po svojoj volji. Medu dizajnere se ubrajaju Azzedine
Alaia, Hedi Slimane, Jun Takahashi(osniva¢ brenda Undercover) i mnogi drugi. Glavna ideja
koja lezi iza Dover street marketa je otvoriti mini boutique u stilu ‘pop-up' trgovine, svakih pola
godine angaziraju¢i druge dizajnere i brendove da prodaju svoje proizvode u trgovini. Koncept
Dover street marketa Kawakubo je osmislila inspirirajuci se Kensington placom u Londonu iz
1970-ih [8]. Glavna ideja Dover street marketa lezi u pruzanju spontane i zabavnog nacina
kupovanja u kojem klijent nikada ne zna koji brend je dio asortimana trgovine te je fokus na
ljepotu kaoti¢nosti rasporeda same trgovine, odmicanju kupcu paznje od same kupnje i viSe na
ljepotu prostora koji okruzuje te proizvode[8]. Kawakubo ¢e nastaviti prenositi svoju filozofiju i
estetiku i kroz parfeme, s izbacivanjem prvog ‘anti- parfema’, Odeur 53 1998. godine. Parfem se
sastojao od 53 razli¢itih nekonvencionalnih mirisa kao $to su mirisa laka za nokte i miris

izgorjele gume. Parfemi se prave u limitiranim izdanjima, kratkog trajanja i koji imaju
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mirise koji se inace ne koriste u drugim parfemima. Kawakubo je time bila medu prvim
dizajnerima koja je prepoznala potencijal u popularizaciji Niche parfema, koji su i danas ostali u

velikoj potraznji i popularnosti[8].

Kawakubo je ostavila neizbrisiv trga na modnu industriju kao niti jedan drugi dizajner, Sto
dokazuje da gotovo svaki utjecajni dizajner danasnjice ju spominje kao jednu od inspiracija.[8]
Kawakubo je bila pocaséena i brojnim nagradama tijekom njene duge karijere, medu koje se
ubrajaju Excellence in design nagrada od Harvard University Graduate School of Design
2000.godine te ju francuska vlada pocastila kao chevalier in order of arts and letters 1997.
godine. No mozda najvece priznanje ¢e dobiti je u obliku izlozbe Comme des Gargons/ Art of the
in between u Metropolitan museum of arts 2017. godine, $to je ujedno bila i tema za dress-code
Met Gale[11].

<

S1.33.: ﬁei Kwakubol Comme des garcons: Art of the in between, izlozba u Metropolitan museum
of arts, New York, 2017.[31]
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3.ZAKLJUCAK

Dekonstrukcija je pokret koji je revolucionarizirao modu 20. stoljeca i ostavila je neizbrisiv trag
na modu, no zasigurno ne bi ostavila takav u¢inak bez japanski dizajnera Issey Miyake, Yohji
Yamamoto i Rei Kawakubo, koji su se prvi poceli koristiti dekonstrukcijskom praksom u
oblikovanju odjece. Miyake je prvi dizajner koji je demonstrirao jedinstvenu vezu izmedu mode 1
umjetnosti te je predstavio jedinstveni koncept udobne, multifunkcionalne i industrijski
proizvedene odjece, brisajuci drustvene i kulturoloSke granice s ciljem pravljenja odjece za ljude,
bez obzira na spol, dob i1 gradu. Yamamoto je majstorskim vjestinama krojenja
revolucionarizirao musku i Zensku svakodnevnu odjecu, pokazivajuéi duhovno bogatstvo odjece
kroz prolaznost i istroSenost odjece te kroz njezinu sposobnost prikazivanja unutarnjih emocija
nositelja 1 dizajnera, dok Kawakubo svojim buntovni¢kim duhom nastavlja razbijati stereotipe
zenstvenosti 1 glamura te je svojom neumornom potragom za novim i neotkrivenim pruzala
neizmjerno bogatstvo kreativnih i poduzetnickih ideja kojima nastavlja inspirirati modni svijet iz
desetljeca u desetljece, Sto se moze vidjeti kroz brojne dizajnere novije generacije kao $to su

Junya Watanabe, Dai Fujiwara, Jun Takahashi i mnogi drugi[8].
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MODNE ILUSTRACIJE
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Yohji Yamamoto
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Rei Kawakubo, Comme des Garcones
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