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SAZETAK:

Diplomski rad Bad Blue Boys i ikonografija navijackih plemena u oblikovanju modne kolekcije
proucava karakteristike urbanog plemena navijaca, prvenstveno navijacke skupine Bad Blue
Boys kao najbrojnije supkulture u Hrvatskoj i tradicionalnog plemena juznih Slavena iz kojeg se
razvio danasnji narod Hrvata te se teoretskom analizom nastoji pronaci poveznica izmedu stare i
nove vrste plemena koja ¢e zatim posluziti i u likovnoj razradi modne kolekcije. U radu su
prezentirane informacije o tome $to su navijacka plemena opcenito te kako su nastala i kako je
tekao njihov daljnji razvoj. Nadalje, govori se i 0 casual supkulturi kao specificnom navijatkom
fenomenu, a potom i1 o znacajkama navijackih plemena u Hrvatskoj. Nakon generalnih
informacija o navija¢ima rad se usmjerava na jedno od vaznijih poglavlja u radu koje opisuje
povijest, razvoj, karakteristicnu ikonografiju i odijevanje Bad Blue Boys-a, navija¢a nogometnog
kluba Dinamo. Teoretska cjelina zaokruzena je usporedbom i korelacijom starih Slavena i Bad
Blue Boys-a gdje je naglasak bio na socioloskim sli¢nostima. Kao rezultat istrazivanja nastala je
modna kolekcija pod nazivom ,Blubaci“ koja propituje odnos tradicije i suvremenog te

evolucijski temelj ljudske potrebe za zajedniStvom i pripadanjem.

KLJUCNE RIJECI: navijacka plemena, casual, Bad Blue Boys, simboli, Slaveni



SUMMARY:

The Master's thesis ,,Bad blue boys and iconography of football fans tribes in designing of a
fashion collection” studies characteristics of urban tribe of football supporters, especially
supporter group Bad Blue Boys as the most numerous subculture in Croatia and traditional South
Slavic tribe from which Croatian people originated and by theoretical analysis it strives to find a
connection between old and new kind of tribe which will later be used for visual analysis of a
fashion collection. A thesis presents information on what the football fans tribes are in general,
how they were formed and how they further developed. Furthermore, it talks about the casual
subculture as a specific phenomenon of football fans and also about croatian football fans tribes.
After general information about football supporters a thesis is directed towards one of the more
important chapters in this thesis which describes history, development, distinctive iconography
and dress code of Bad Blue Boys, supporters of football club Dinamo. Theoretical part is
rounded up with comparison and correlation between old Slavs and Bad Blue Boys while the
accent was on sociological similarities. The result of a research is a fashion collection named
,,.Blubaci“ which examines a relationship between tradition and contemporary and evolutionary

basis of human need for togetherness and belonging.

KEY TERMS: football fans tribes, casual, Bad Blue Boys, symbols, Slavs
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1. UvOD

Supkultura navijaGa prisutna je u vecini europskih zemalja u kojima je nogomet
najpopularniji sport, pa tako i u Hrvatskoj gdje se navijacka kultura pocela razvijati 1980-ih
godina te se ubrzo proSirila po cijeloj zemlji. Svi veliki hrvatski klubovi imaju svoju skupinu
navijaca koji ih podrzavaju i redovno odlaze na sve utakmice, a najdominantnija navijacka
skupina u Hrvatskoj jesu upravo Bad Blue Boys-i, to¢nije navija¢i nogometnog kluba Dinamo
koje prepoznajemo po odredenim specifi¢nostima poput vrste navijanja i odijevanja. Gledajuci
navijaCe kroz sociolosku prizmu moguce je uociti kako funkcioniraju kao jedna vrsta plemena,
odnosno urbanog plemena te tako razmatrati o genetskom, ili pak evolucijskom temelju
okupljanja ljudi u zajednice. Stoga se u prvom i drugom poglavlju analiziraju karakteristike i
socioloski faktori vezani uz nastanak i razvoj navijackih plemena, tj. navijacke skupine Bad Blue
Boys, a u treCem velikom poglavlju nastoji se objasniti upravo taj evolucijski temelj tribalizma
na primjeru starih juznih Slavena koji su se nastanili na podru¢ju danasnje Hrvatske u 6. stoljecu
i neo-plemena Bad Blue Boys kao pripadnika najvec¢e hrvatske supkulture. Prakti¢ni dio rada,
odnosno skice, tehni¢ki crtezi i realizirana modna kolekcija, materijalni su prikaz ideje o odnosu
tradicionalnog i suvremenog plemena te karakteristikama juznih Slavena koje se manifestiraju u
urbanom plemenu Bad Blue Boys. U konacnici se govori i o digitalnom tisku kao jednom od
alata modnog stvaralaStva te se opisuje proces izrade vlastitih uzoraka koji su bili otisnuti na

tkanine za potrebe kolekcije.



2. SUPKULTURA NAVIJACKIH PLEMENA

Navija¢ka plemena jedna su od supkultura nastalih u vrijeme formiranja vec¢ine buntovnih
pokreta poput punkera, skinheads-a i rockera, a s obzirom na njihovu demografsku mapu koja
upucuje na ve¢inom mladu i1 tinejdzersku populaciju, navijacka plemena zapocinju svoje
djelovanje kao zanimljiv spoj popularnih omladinskih stilova koji je u kasnijim razdobljima
nasao svoje zasebno mjesto u domeni supkultura. U ovom poglavlju osvrnut ¢u se na razdoblje
nastanka navijackih plemena kao zasebne omladinske supkulture u drustveno-povijesnom
kontekstu, a kako bi shvatili §to su uopc¢e navijacka plemena definirat ¢u njihove karakteristike.
Potom ¢u objasniti uzroke nastanka te specifi¢ne supkulture mladih i opisati njihovu daljnju
evoluciju kroz doticaj s ostalim supkulturama te njihov drustveno-politi¢ko-aktivisticki
angazman Kkoji je nastao uslijed raznih ekonomskih promjena u svijetu nogometa. U poglavlju se
spominje i vaznost engleskih navija¢a kao nositelja krune navijackih plemena i modnih inovatora
koji stoje iza pojma casuals te njihovom utjecaju na ostala plemena, pa tako i na hrvatska koja su
unato¢ raznim vanjskim utjecajima uspjela formirati vlastiti stil inkorporirajuci strane elemente

na sebi svojstven nadin.

2.1. Nastanak i razvoj navijackih plemena

,Nogometno pleme* izraz je kojeg je prvi upotrijebio Desmond Morris u istoimenoj knjizi
., The Soccer Tribe“ kojom opisuje poseban fenomen odnosno novostvorenu omladinsku
supkulturu koja iskade iz uobigajenih znacajka pukog navijanja.* Ovo pleme biljeZi svoje zaGetke
krajem 1960-ih godina u Velikoj Britaniji s TV prijenosima utakmica, a kasnije se razmjenom
informacija putem medija i utjecajem raznih, tada popularnih, supkulturnih aktera rasprostranjuje
i po ostatku Europe i time postaje medunarodnim fenomenom.? Uz ,,navijatko pleme* najcesce
povezujemo i pojmove poput ,,nogometni huliganizam®, ,.ekstremni navija¢i“ te ,,ultrasi* ili

Hultra® Sto se prema talijanskom rjecniku Trecanni odnosi na fanati¢ne navijace pojedinih

! Buzov, Z.: Navijatko pleme : prvo YU istraZivanje, RZ RH SSOH, Zagreb, 1989, str. 7.
2 Mustapi¢, M.; Perasovi¢, B.: Ultrasi izmedu stigme i druitvenog aktivizma, Studia ethnologica Croatica, 32
(2020), 1, str. 75.



nogometnih moméadi koji Cesto pripadaju organiziranim skupinama.’> Ovom se definicijom

kratko 1 jasno opisuje glavno svojstvo navijackih plemena.

Da bismo ustanovili koji su uzroci nastanka organiziranih skupina ekstremnih navijaca i
objasnili evoluciju plemenskog ponaSanja kao rezultat velike strasti prema nogometnom klubu
koja povezuje navijate kroz mjesto sastanka kulta, karakteristicnu terminologiju i simbole

potrebno je analizirati uvjete razdoblja u kojem su nastale.

Naime, tijekom 1960-ih godina u Engleskoj dolazi do transformacije trziSta i promjene
financijskog sustava. Jaca globalizacija, a time se pocinju ukidati i ograni¢enja maksimalnih
iznosa placa te se liberaliziraju propozicije za transfere igraca. Pretvorbom nogometa u jo$ jedan
od ,,biznisa“ na globalnom trziStu navija¢i se pocinju tretirati kao potrosaci za razliku od
prijaSnje situacije kada su nogometni klubovi bili usko povezani s radnickom klasom, to jest
kada je radnic¢ka klasa jedan dio svog identiteta ponosno pripisivala tim ,,radni¢kim* klubovima.
No, globalizacija se sve vise pocela uplitati u sport te se nogomet postupno okrece prema
elitizmu §to nije izazvalo pozitivne reakcije ,.tradicionalnih navijaca“. Medu mladima radnicke
klase pojavljuje se supkultura koja negira postojeCe druStvene standarde i suprotstavlja se
postojeé¢im drustvenim institucijama.* Otpor autoritetu pocinje se vrsiti kroz navijacke rituale to
jest skandiranjem, pjevanjem, sugestivnim transparentima i grafitima te ostalim ekspresivnim

sredstvima.

Krajem 1970-tih godina zapoceo je proces odvajanja mladih od roditeljske kulture te se uz
povijesni mijeSani oblik navijaca, kada su jo$ ,otac i sin“ odlazili zajedno na utakmice,
usporedno razvija novi, generacijski homogen i samostalan oblik navijaca. ,,Novi* navijacki
karakter razvija se pretezito medu adolescentom i buntovnickom populacijom te postaje medijski
upecatljiv zbog Cega se sve viSe pozornosti pridaje ekspresivnosti u navijanju. Sukladno s time
zapocCinje i priljev ostalih supkultura mladih koje nisu nuzno vezane uz sport, ve¢ i glazbu te
ostale izvansportske sadrzaje te se time supkultura navijackih plemena jo$ vise uoblicila i
etablirala kao posebna i jedinstvena supkultura mladih. Na stadionima sve ¢e$¢e postaju prisutni

razni rekviziti, dolazi do promjena u ponaSanju i izgledu navijaca, razvija se ,,sleng, po¢inju se

® Treccani, il portale del sapere: ,,ultra, URL: https://www.treccani.it/vocabolario/ultra2/, Pristupljeno:
[15_07_2021]
* Mustapi¢; Perasovi¢: Ultrasi izmedu stigme i drustvenog aktivizma, str. 76-77.



https://www.treccani.it/vocabolario/ultra2/

stvarati navijaCke koreografije, bira se strana stadiona s koje ¢e navijati te se fokus navijaca

pomice sa pomnog promatranja utakmice na ritual navijanja, suparnicke navijace ili policiju.5

Stil koji je do tada bi karakteristican za engleske huligane, a kojeg obiljezavaju
kontinuiranost odredenog ponasanja i dobna struktura aktera, uskoro se pojavljuje i u ostatku
Europe, prvenstveno u Italiji, Nizozemskoj, Njemackoj i Jugoslaviji te se s obzirom na vlastite
kulturne tradicije, politicke i1 drustvene faktore formiraju omladinske navijacke skupine s
vlastitim stilom navijanja tako da svaka skupina, uz neke opcenite karakteristike navijackog
plemena, postaje jedinicom sa zasebnim obiljezjima.® Proces formiranja distinktivne supkulture
mladih koji je zapogeo 1970-ih godina zavrsio je sredinom 1980-ih.” Tada se navijatka plemena
osim na stadionu pocinju okupljati i u lokalnim kafi¢ima, disko-klubovima i ostalim mjestima
sastajanja mladezi, tj. njihova pojava i aktivnosti vie nisu trenutni i usko povezani sa odlaskom

na stadion, vec¢ se nastavljaju i izvan primarnog mjesta okupljanja.

U daljnjim etapama razvoja, s obzirom na agresivno ponaSanje ultrasa, bilo je potrebno
postroziti mjere kako bi se sprijecili buduéi ekscesi, no to je rezultiralo dodatnim jac¢anjem
osjecaja pripadnosti i povecanom zeljom za borbom protiv represije. Takoder, u nogomet se sve
vise upli¢e mo¢ kapitala, nastaju ,,super klubovi* koji postaju ,,brendovi*, odnosno korporacije s
¢ime se strastveni navija¢i nikako nisu mogli identificirati te se usporedno s time razvija i novi
globalni pokret navijaca - aktivista pod nazivom ,,Against Modern Football* ili skra¢eno ,,AMF*
koji se fokusira na borbu protiv hiperkomodifikacije nogometa te razli¢itih oblika kriminala i
politicke instrumentalizacije nogometa.®> Metode koje koriste ne bi li se suprotstavili centrima
mo¢i uglavnom su jednostavne simbolicke akcije poput sugestivnih slogana na zastavama ili
transparentima, grafita na zidovima, demonstracija, bojkota i peticija s time da je najradikalniji
oblik otpora i borbe protiv nogometnih moénika odustajanje od navijanja za klub ¢ija se

ideologija viSe ne poklapa s tradicionalnom navijackom.

> Milak, M.: Od (a)politi¢nosti do participacije, od ideje do realizacije. Pomak k novoj drutvenoj ulozi navijacke
grupe Bad Blue Boys, Etnoloska tribina : Godis$njak Hrvatskog etnoloskog drustva, 50 (2020), 43, str. 163.

® Buzov: Navijagko pleme, str. 7.

" Perasovié, B.; Bartoluci, S.: Sociologija sporta u hrvatskom kontekstu, Sociologija i prostor : &asopis za
istraZivanje prostornoga i sociokulturnog razvoja, 45 (2007), 1, str. 112.

& Mustapi¢; Perasovi¢: Ultrasi izmedu stigme i drustvenog aktivizma, str. 77.



2.2. Formiranje identiteta navijackih plemena
2.2.1. Utjecaj omladinskih supkultura na identitet navijackih plemena

Navijaci su relativno permanentna ekspresivna gomila koja sistemom simbola i simbolickih
ponasanja izrazava svoje poglede i Zelje. To se Cesto izvodi u ritmi¢nom ponavljanju odredenih
postupaka 3to se ponajprije moZe uoditi na stadionima kroz ritual navijanja.? Svako navijacko
pleme ima neke svoje posebnosti, no za pocetak ¢u naglasiti neke od opéih karakteristika koje se
mogu primijeniti na vecinu europskih navijaca, a to su: pripadnost nizem socijalnom sloju,
odnosno radnickoj klasi, postojanje ¢vrstih medusobnih veza, kulta muskosti, natjecateljskog

mentaliteta, potvrdivanja kroz sukobe, postivanja uloge vode i odredene hijerarhije.

Sve ovo proizlazi iz odredenog tipa zajednice koja pogoduje razvitku nogometnih huligana,
a radi se o siromasnoj zajednici Cije su osobine definirane raznim ¢imbenicima kao Sto su
nezaposlenost, niski stupanj obrazovanja, relativno jednostrano Zivotno iskustvo — posebice
vezano uz obrazovanje i zivotni poziv, slabije izrazena sklonost mijenjanju boravka, proSireni
srodnicki odnosi, visok stupanj diobe uloga prema spolu gdje se moraju zadovoljiti ,,muske ili
»zenske® norme, stvaranje ulicnih bandi, medugeneracijski sukobi praceni nasiljem, fizicko
kaZznjavanje djece te intenzivni doZivljaj grupne pripadnosti ¢ime se pojacava osjecaj

neprijateljstva prema drugim grupama ljudi. *°

Dakle, iz spomenutih vrsta zajednica ni¢u “novi otpadnici® koji se uglavhom sastoje od
mlade muske populacije koja je potom dosla u doticaj s raznim aktualnim omladinskim
buntovni¢kim supkulturama te pocela preuzimati obiljezja njihova stila. Najutjecajnije
supkulture 1970-ih i 1980-ih godina bile su rockerska, punkerska i skinheads supkultura te
posredovanjem spomenutih mozemo uociti karakteristi¢na obiljeZja koja su se integrirala u

navijacku supkulturu, a to su:

° Buzov: Navijatko pleme, str. 5.
sto, str. 7.



1. Britanska zastava koja je karakteristicna za rockerske supkulture u Americi i Velikoj

Britaniji

2. lspisivanje grafita na zidovima $to potjece od punkerske supkulture koja je poznata po
anarhistiCkom $aranju zidova po gradovima, a §to je srodno i ostalim rockerskim i sli¢cnim

drustvenim skupinama

3. Razni odjevni predmeti i modni dodaci poput spitfire jakni, tj. takozvanih ,,spitki®,

tregera, Dr. Martens ili sli¢nih ¢izmi te nausnica koji potjecu od supkulture skinheads-a

4. Frizure poput ,,nulerice* koje su takoder bile karakteristi¢ne za skinheads-e, a 80-ih su se

popularizirale i frizure s dugom kosom

5. Ritualni ples nalik tuc¢njavi koji je spoj punkerskog ,,pogo* plesa, a okarakteriziran je
skakanjem gore-dolje na istome mjestu i ,,hardcore slam-om*, tj. medusobnim hvatanjem,

naguravanjem i odguravanjem

6. Dolazak navijaca s vlastitim obiljezjima na rock koncerte 1 dijeljenje scene na koncertima

ili u klubovima'!

Ovim karakteristikama moguce je prepoznati stadionska obiljezja u izvansportskom
kontekstu te punkerska i rockerska obiljezja u sportskom kontekstu odnosno na stadionu.
Isprepletenost omladinske supkulture zasnovane na glazbenim stilovima s navijackom
supkulturom bila je neko vrijeme specifi¢nost vezana uz engleske navijace, a zatim se prosirila i

. 12
na ostale drzave ™.

U pocetnim fazama razvoja navijackih plemena nije dakle postojao jedinstveni stil koji je
svojstven isklju¢ivo navija¢ima, ve¢ su navijaci pretezito bili pod utjecajem ostalih supkultura
mladih koje su svakako ostavile veliki trag u formiranju identiteta navijaca. To se prvenstveno
odnosi na vizualni identitet posto se i danas mogu uociti neka obiljezja prethodnih stilova u

pojedinim navijackim plemenima.

1 perasovié, B.: Urbana plemena : sociologija supkultura u Hrvatskoj, Hrvatska sveugili$na naklada, Zagreb, 2001.,
str. 284-285.
12 Buzov: Navijacko pleme, str. 7.



2.2.2. Casual supkultura

Jedan od najznacajnijih stilova navijacke supkulture nastaje 1977. godine, a specifian je po
neovisnosti 0 glazbi i ostalim supkulturnim akterima, tj. moglo bi se re¢i da nastaje jedna
potpuno nova navijacka, 1 to post-skinhead supkultura pod nazivom casual supkultura ili
,Lezerna supkultura® s epicentrom u Engleskoj, to¢nije u Liverpooluls, otkud se dalje prosirila

na Manchester, London, a potom i na cijeli britanski otok i ostale europske zemlje.

Pretpostavlja se da je casual stil nastao kako bi se izbjegli kontakti s policijom koja je do tad
tragala za ljudima koji odgovaraju profilu skinheadsa, budu¢i da je to bila grupa ljudi koja je bila
poznata po navijackim i huliganskim ekscesima. Casual nacin odijevanja je stoga navija¢ima
pomogao da se maskiraju i produ neprimijeceno pored policije odijevaju¢i se u markiranu
odje¢u. No uskoro i ovaj stil postaje prepoznatljivim te se casual marke uglavnom pog&inju
povezivati uz nogometne huligane §to pojedinim poznatim ,,orendovima“ nije bilo bas po volji,

dok su drugi pak uzivali novu publiku koja je vjerno kupovala njihovu odjecu.

Ono $to karakterizira casual supkulturu je zapravo interes za stil odijevanja kojim se
izrazava superiornost u odnosu na druge grupe, pa tako skupocjena i elitha odje¢a i obuca

pocinju pronalaziti svoje mjesto i u sferi nogometnog huliganizma.

Tijekom nogometnih gostovanja navija¢i su imali priliku uéi u doticaj sa novim i njima
nepoznatim sportskim ,,brendovima‘“ kao $to su Sergio Tacchini, C.P. Company, Stone Island,
Fila, Diadora, Ellesse, L’Alpina, Kappa, Adidas trainers i Lacoste koji do tada nisu bili
zamijeéeni u Ujedinjenom Kraljevstvu.® Ti ,,brendovi® stoga postaju izuzetno popularni na
britanskom podru¢ju zahvaljuju¢i nogometnim navija¢ima Koji su se vracali sa gostujucih
utakmica odjeveni upravo u te ,,brendove* (Slika 1). 1980 - ih godina na popularnosti dobivaju i
elitne modne marke kao §to su Armani, Ralph Lauren, Paul & Shark, Prada te engleske marke

Burberry i Aquascutum koje su navija¢ima pretezito radnicke klase posluzile kao sredstvo za

3 Rodriguez Blanco, C.: Los origenes de la cultura casual: hooliganismo y moda en Gran Bretafia, Culture &
History Digital Journal, 8 (2019), 1, str. 4.

% Eror, A.: How , terracewear went from football casuals to Drake's wardrobe,
URL: https://www.highsnobiety.com/p/football-casual-fashion/, Pristupljeno: [17_07_2021]

15 Richardson, M.: Football Fashion and Casuals: Sportswear's Globalization and Normalization,
URL.: https://www.grailed.com/drycleanonly/casuals-fashion-history-football, Pristupljeno: [17_07_2021]
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dokazivanje.'® Takoder je zanimljivo napomenuti kako su ,brendovi“ kao $to su Diadora,
Lacoste i Ellesse inace bili poznati kao teniski ,,brendovi*“ u svojim zemljama, no u kontaktu s

engleskim casualsima postaju integralnim dijelom odijevanja nogometnih navijaca.
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Slika 1. Engleski navijaci odjeveni u casual odjecu

Ovu novu sinergiju mode i ,macizma“, skupocjenih modnih marki i mladenackog
huliganizma, popularizirali su navijaci Liverpoola, takozvani Scousers-i, ¢iji je stil bio
okarakteriziran wedge frizurom po uzoru na Davida Bowiea, Lois ili Levi's trapericama, Fred
Perry polo majicama ili Adidas t-shirt majicama, Peter Storm ili plavim Adidas ST2
vodootpornim jaknama te neizostavnim Adidas tenisicama gdje su preteZito prevladavali Bamba,
Mamba i Samba modeli, a malo kasnije u omiljene modele prikljucuje se i Stan Smith model
tenisica. 1 1980-ih mogle su se vidjeti i MA-1 avijatiarske bomber jakne koje su bile popularne

medu skinheadsim-a, no to je vjerojatno bio jedini odjevni predmet preuzet iz te supkulture. *®

S druge strane nalazili su se navija¢i Manchester Uniteda pod nazivom Perry Boys $to

ukazuje na kojem se ,,brendu‘ temeljio njihov stil. Fred Perry polo majice bile su dakle centralni

1*sto
7 Rodriguez Blanco: Los origenes, str. 5.
18 1sto, str. 6.



motiv odijevanja, a uz to nosile su se i Peter Werth polo majice dugih rukava i nauticke

tenisice.®

Nova vrsta odijevanja ubrzo se Siri i na ostale engleske gradove ¢iji su navija¢i dosli u
doticaj s pionirima takvog stila odijevanja i iz tog razloga casual stil postaje izuzetno popularan i
opceprihvaéen. Ve¢ pocetkom 1980-ih mladiéi su bili toliko usmjereni prema modi da su se

svakog tjedna na stadionima mogli uo¢iti odjevni noviteti i novi trendovi.

Krajem 1980-ih i pocetkom 1990-ih prvi val casual stila blizi se kraju. U tom periodu
dominirao je trend bijelih tenisica gdje su najpopularniji modeli bili Adidasov Stan Smith,
Diadorin Ed Moses i Borg Elite, Fred Perry, Lacoste i ostali. ?° I dok su podetkom 1980-ih
dominirali takozvani “tenis brendovi®, na prijelazu iz 1980-ih u 1990-te izuzetnu popularnost
biljeze Burberry, Aquascutum, Prada, Armani, Ralph Lauren, Henri Lloyd, Paul & Shark, Stone
Island i njihova sestrinska firma CP Company ¢ime se ovoga puta moze uociti zainteresiranost za

“jedriliarske brendove* koji su svoju popularnost stekli iz prakti¢nih razloga.*

Drugi val zapocinje poc¢etkom 1990-ih proSirenjem i na ostale drzave kao Sto su Francuska,
Nizozemska, Belgija i Njemacka, a tre¢i val krajem 1990-ih §iri se na prostor Hrvatske, a prodire

i u Italiju, Spanjolsku, Gréku i Srbiju.?

2.3. Navijacka plemena u Hrvatskoj

Proces supkulturalizacije navija¢a i stvaranje omladinskih navijackih grupa u Hrvatskoj, koje
se vezu uz velike klubove ondaSnje Jugoslavije poput Dinama, Rijeke i Hajduka, zapocinje
drugom polovicom 1970-ih godina, a manifestira se kroz osvjestavanje o grupnom identitetu,

odvajanjem od ostalih na stadionu te prisvajanjem strane stadiona kao vlastitog teritorija.?

9 1sto

20 casual: an all british subculture, URL: https://mvcmagazine.com/en/casual-an-all-english-subculture/,
Pristupljeno: [17_07_2021]

2L Eror, A.: How terracewear* went from football casuals to Drake's wardrobe,
URL: https://www.highsnobiety.com/p/football-casual-fashion/, Pristupljeno: [17_07_2021]

22 Casual: an all british subculture, URL: https://mvcmagazine.com/en/casual-an-all-english-subculture/,
Pristupljeno: [17_07_2021]

% Buzov: Navijatko pleme, str. 8.
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lako je, kao i u drugim zemljama, stil hrvatskih navija¢a bio pod snaznim utjecajem ostalih
omladinskih supkultura, oni istovremeno tvore svoj vlastiti stil prisvajanjem kultnih predmeta
poput ,,bengalki“ (signalnih baklji) te dimnih kutija koji su neizostavni elementi u ritualu
navijanja. Nadalje, pocele su se stvarati razne navijacke grupe kojima su navijac¢i davali
karakteristiéna imena, pa su se tako recimo neke skupine sa podru¢ja Zagreba nazivale Blue
Lions, New Blue Generation, Blue Madness i druge. Takoder, razvijaju se novi dizajni zastava,
Salova i transparenata koji su nerijetko odrazavali odredeno politicko stajaliste ili pristranost
ideologiji, stvaraju se vlastiti rituali i ,,slengovi te se izgraduje karakteristican imidz kojim se

udaljuje od roditeljske kulture*.

U identitetu hrvatskih navijaca nemoguce je ne primijetiti engleski utjecaj pa je ve¢ 80-ih
godina bilo uocljivo koristenje engleskog jezika u nazivu grupa (Bad Blue Boys), zatim i u
parolama i navijackim pjesmama, a na utakmice su se nosili i Salovi engleskih klubova poput
West Hama, Manchester Uniteda i Chelsea koji je tada bio zastitni znak Dinamovih navijaca. S
engleskim navija¢ima, koji su bili vrhovni autoritet i predvodnici navijackih plemena, uvijek se

pokusavalo ostati u kontaktu bilo dopisivanjem ili zajednickim navijanjem na utakmicama.®

Sto se ti¢e stila navijanja i odijevanja, hrvatski su navijaéi takoder vjerno pratili engleske
trendove, iako s malim zaostajanjem jer dok je medu engleskim huliganima odredeni stil bio
popularan medu Hrvatima je jo$ uvijek prevladavao onaj koji je medu Englezima ve¢ prosao.
Englezi su dakle bili ,,trendseteri medu navijac¢ima diljem Europe pa tako i u Hrvatskoj u koju
su osim svojih tipi¢nih obrazaca ponasanja i navijanja prenosili i modne novitete. Od Engleza su
1990-ih godina hrvatska navijacka plemena preuzela takozvani casual stil koji je u Engleskoj bio
poznat veé u 1970-im godinama, a kod nas dolazi tek 1990-ih godina.”® Na stadionima se stoga
moglo uociti sve viSe navijaca odjevenih u poznate casual marke poput Lonsdalea i Fred Perrya,
dok je kultna spitfire jakna polako izlazila iz trenda, no i danas se zna pojaviti medu pojedinim

I . 27
navijacima, no rjede nego prije.

2 perasovi¢: Urbana plemena, str. 285-286.

% Buzov: Navijacko pleme, str. 13.

%6 Casual: an all british subculture, URL: https://mvcmagazine.com/en/casual-an-all-english-subculture/,
Pristupljeno: [17_07_2021]

27 perasovi¢; Bartoluci: Sociologija sporta u hrvatskom kontekstu, str. 116.
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Primjer splitske Torcide pokazuje nam kako je unutar grupe dolazilo do sukoba misljenja
izmedu njezinih podgrupa po pitanju odijevanja. Tako su se s jedne strane nasli navijaci koji su
i8li u korak sa trenutnim navijackim odjevnim trendovima i koji su kupovali ve¢ spomenute
,orendove“ Londsdale i Fred Perry te Mentalita Ultra, Adidas(stari 10go), Thor Steiner i Carhartt,
dok su ih s druge strane njihove prijatelji ismijavali i nazivali “pozerima” i “brendiranim
huliganima”.?® No ipak, casual stil se uspio integrirati u samu srz navijatkog odijevanja te
postati prevladavajuc¢im stilom Torcidasa, ali i ostalih hrvatskih ultrasa. Danas su se pak hrvatski
casualsi okrenuli prema crnini i zagasitim bojama sto im omogucava lakse sakrivanje od policije,
a pretezito se nose vrlo obi¢ne 1 prvenstveno funkcionalne trenirke, majice sa kapuljacom ili
hoodie majice, majice kratkih rukava s logotipom grupe, tamni Suskavci i parke, Silterice i tamni
zastarjeli modeli suncanih naocala, dok su najpopularniji ,,brendovi“ Nike, Adidas, Puma,

Reebok, Napapijri i sli¢no.?

Hrvatska navijacka plemena dakle iskazuju sklonost prema pripadnistvu Sirem plemenu gdje
su uzor engleski navijaci, no takoder postoji 1 odredena vrsta odnosa s navija¢ima Spanjolskih,
talijanskih i njemackih klubova pa je osim vizuala karakteristi¢nih za vlastite klubove na
stadionima, doduse neko¢ vise nego danas, bilo moguce primijetiti Salove ostalih klubova tog
Sireg plemena, te brazilske 1 americke konfederacijske zastave. % 1zmedu ostalog i reggae glazba
je imala utjecaj na ekspresivnost navijaca, zato je simbol marihuane i etiopske zeleno-zuto-

crvene trobojnice takoder prodro u sferu navijanj a.%

S druge pak strane jedan veliki dio identiteta navijaa usmjeren je na politi¢ka zbivanja u
Hrvatskoj, a ocituje se kroz politicki aktivizam, odnosno kolektivni simboli¢ki otpor i bunt,
ponajprije usmjeren protiv korupcije, organiziranog kriminala vezanog uz sportsko kladenje,
zapustene stadionske infrastrukture i sli¢nih problema za koje su prema navija¢ima odgovorni
¢elnici HNS-a, Dinama, neki duznosnici policije i sama vlada. Nerijetko se zato na stadionima i
prosvjedima mogu uociti transparenti, zastave 1 Salovi koji izrazavaju negodovanje politi¢kim i

nogometnim vodstvom kao na primjer: Armadin transparent na utakmici Dinama i Rijeke 21.

% perasovi¢, B.; Mustapi¢, M.: Football supporters in the context of croatian sociology: research perspectives 20
years after, Kinesiology, 45 (2013), 2, str. 268.

 Nuredinovi¢, A. |.: Navijacka igra : Percepcije navijata o nasilnim praksama navijacke supkulture, diplomski rad,
Filozofski fakultet, Zagreb, 2018., str. 40.

% perasovié: Urbana plemena, str. 285.

%1 Isto, str. 286.
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travnja 2012 s porukom: ,,HNS MAFIJO, GOTOVO JE GOTOVO” ili Torcidin grafit ,,AKO
PATIMO MI ZBOG MAMICA 1 IZMISLJENIH CRNIH LISTA, PATIT CE I REPKA ZBOG
NAS DVISTA” te Sablone s likom prekrizenog Zdravka Mamica koje se nalaze diljem
Zagreba.*

3. NAVIJACKO PLEME BAD BLUE BOYS

Ovo poglavlje bavi se povijesnom, drustvenom i ikonografskom gradom navijacke skupine
Bad Blue Boys kojom se nastoji predstaviti i objasniti sama esencija ove navijacke grupe. U
povijesnom pregledu upoznajemo kako se i kada skupina osnovala te u kojem se smjeru dalje
razvijala s obzirom na ponekad izazovne drustvene i politicke okolnosti razdoblja, pa tako i
Domovinskog rata koji je neupitno utjecao na sve aspekte druStva, ukljucujuéi i1 navijace. Tekst
se dotiCe 1 organizacijske strukture navijaca te njihovih vjecitih problema s politicarima i
Upravom kluba s kojom i danas, iako manje nego prije, ratuju. Bad Blue Boys-e, osim vokalne
navijacke ekspresije 1 politicko-druStvenog aktivizma, karakterizira i bogat sustav simbola koje
koriste kao sredstvo komunikacije, stoga se doticem i analize njihovih karakteristicnih simbola i
prevladavaju¢ih nacina njihova prikazivanja. Poglavlje zaokruZujem opisom navijackog

odjevnog izric¢aja Koje je predstavljeno kronoloskim redoslijedom.

3.1. Povijesni pregled formiranja navijackog plemena Bad Blue Boys

Popularni, ali ujedno i ozloglaseni Bad Blue Boys-i nastali su kao neformalna omladinska
grupa koja ve¢im dijelom koristi svoje navijanje na nogometnim stadionima kao podlogu za
razvijanje vlastitog identiteta i supkulturalnog stila.*® Pocetak povijesti ovih najvatrenijih
Dinamovih navijaca koji, za razliku od starih i obi¢nih tipova navijaca, imaju izrazeniju Svijest o
sebi kao grupi, mozemo smjestiti u drugu polovicu 1970-ih godina kada se najaktivniji navijaci

.....

bili pozicionirani iza gola.

% Lali¢, D.: Sukob izmedu organiziranih navija¢a i vodstva hrvatskoga nogometnog saveza: horizontalni i(ili)
vertikalni konflikt, Studia ethnologica Croatica, 32 (2020), 1, str. 21-22.
% Buzov: Navijatko pleme, str. 16.

12



Ovom ,,selidbom* sa istoka na sjever zapoCinje proces diferencijacije Dinamovih navijaca
koji ¢e zavrSiti poCetkom 80-ih stvaranjem sve izraZzenije vlastite simbolike, odvajanjem
ponaganja i unutarnjom logikom grupnog kretanja od neposrednih dogadaja na terenu.>* Navijaci

izbacuju plave Salove a uvode nove, bijelo-plave Salove kako bi bili uocljiviji. %

Pocetkom 1980-ih nastaje i jezgra navijaca koja se sastoji od otprilike 40-tak ¢lanova te oko
koje se okuplja oko nekoliko stotina redovitih navijaca, a 1982. na sjevernoj se tribini pojavljuju
I prvi transparenti kojima se izrazava navijacki identitet i velika privrzenost klubu, a jedan od
poznatijih je: “Volim te mama, ali ne vise od Dinama”, koji je postao kultnim citatom Bad Blue
Boys-a.*® Godina 1982. bila je od iznimne vaZnosti jer je Dinamo osvojio naslov prvaka
Jugoslavije te tako privukao jo$§ viSe navijata. Tada je, naime, bilo zabiljezeno ¢ak 42.000
navijata koji su redovito placali &lanarinu.*” U kasnijem periodu formiranja i izdvajanja
fanati¢nijih Dinamovih navijaca, oni se ponovo sele na istok gdje se ipak bolje vidio teren i gdje
su bili uo¢ljiviji kamerama, zapadnoj tribini, klupama igraca, sve¢anim lozama, ali i suparnickoj

strani tribine kojoj su namijenjivali oStre poruke.

Najpredaniji navijaci su potom, po uzoru na engleske i ostale navijacke skupine, sluzbeno
oformili svoju grupu 1986. godine pod nazivom Bad Blue Boys koji vuée inspiraciju iz filma
,.Bad Boys“*®. Ova skupina navijata postojala je i ranije jer se i 1985. godine moglo vidjeti
nekoliko transparenata s nazivom Bad Blue Boys. Nastajanje Boysa mozZe se zapravo objasniti
djelovanjem viSe procesa Koji su povezani sa sportskim svijetom, omladinskim neformalnim
grupama, potrebom za artikulacijom i veCom organizirano$¢u koji su bili potrebni za uspjesnije i
uoc€ljivije navijanje. Sude¢i po samoj vrsti navijanja, odijevanju, simbolima, transparentima,
zastavama i pjesmama na utakmicama moglo bi se re¢i da Bad Blue Boys-i jedan dio svog

identiteta duguju Englezima koji bili uzor i veliki izvor ideja.

U ranom razdoblju formiranja skupine Bad Blue Boys organizacija se razvijala na razini

kvartova i Skola otkuda dolaze ¢lanovi takozvane jezgre navijaca s tim da je najviSe ¢lanova

% Isto, str. 11.

% Santek, G. P.: Dinamo - to smo mi! : antropoloski ogledi o Dinamu i njegovim navijadima, FF press, Zagreb,
2017., str. 15.

% Milak: Od (a)politi¢nosti do participacije, str. 165-166.

37 Santek: Dinamo — to smo mi!, str. 32.

% Milak: Od (a)politi¢nosti do participacije, str. 166.
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pripadalo podgrupama iz podrucja Dubrave koje su imale specifi¢ne nazive poput ,,DDD — Decki
Dubrave Donje* ili ,,Blue Rebels“. Od ostalih grupa bile su poznate ,,Ultra Boys®, ,,Fanatics®,
,Blue Army*“, ,New Blue Generation* i druge®, dok su uporista navijackih skolskih podgrupa

. - . \ < 40
bile srednje Skole ,, Tesla“ i ,,Koncar".

U razdoblju od 1988. — 1990. godine pocCinje jaCati nacionalni naboj medu zemljama
Jugoslavije koji se oCituje u sve izrazenijim nacionalnim obiljezjima u navijackoj ikonografiji
skupina, a moze se interpretirati i kao prvi glasnik rata koji ¢e kasnije uslijediti kulminacijom tih
tenzija. ** Uslijed ovog porasta svijesti 0 nacionalnoj pripadnosti te opipljivih netrepeljivosti
izmedu susjednih zemalja, prvenstveno Hrvatske i Srbije, Dinamovi navijaci transformiraju se u
nacionalni pokret te se udruzuju s Torcidom u borbi protiv Delija (navija¢a nogometnog kluba
Crvena Zvezda) 1 Grobara (navijaca nogometnog kluba Partizan), a sam vrhunac ovih sukoba
zbio se 13. svibnja 1990. godina na maksimirskom stadionu prije, ali prvenstveno za vrijeme
nikad odigrane utakmice izmedu Dinama i Crvene Zvezde. Navija¢i Crvene Zvezde - Delije
poceli su napadati navijaCe Dinama i uniStavati juznu tribinu na $to su Bad Blue Boys-i
odgovorili ulaskom na teren gdje su se sukobili sa tamosnjom policijom. U tom dogadaju, koji se
ubrojio medu najpoznatije dogadaje u povijesti hrvatskog nogometa i navijastva, bilo je

ozljedeno ukupno 59 navijaca i 79 policajaca. 42

Pocetkom 1990-ih godina godinama uo¢avamo odredene promjene medu navija¢ima kao §to
su one u odijevanju radi sve strozih policijskih mjera te tendenciju ka boljoj strukturiranosti i
organiziranosti osnivanjem navijackih udruga ”Fan Club Dinamo” i kasnije “BBB Fan
Club” putem kojih navija¢i sudjeluju u medukulturalnoj razmjeni i prac¢enju najnovijih trendova

u navijackoj supkulturi. No sve je ubrzo moralo prestati radi Domovinskog rata 1991. godine.*?

Ostatak 1990-ih godina obiljezili su klimavi odnosi izmedu navijaca, Uprave kluba i drzavne
politike prvenstveno radi nedovoljne ili gotovo nikakve potpore kluba prema navija¢ima te

promjene Dinamovog imena u “Croatia” za vrijeme predsjednika Franje Tudmana $to je podrzao

% Santek: Dinamo — to smo mi!, str. 36.

“0 |sto, str. 37.

1 |sto, str. 43-44.

“2 Milak: Od (a)politi¢nosti do participacije, str. 166.
3 Santek: Dinamo — to smo mi!, str. 18.
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i Ciro BlaZevi¢, neko¢ omiljeni trener medu Bad Blue Boys-ima.** Sve ovo dovelo je do prijezira
spram klupskog vodstva, predsjednika drzave i politicke stranke HDZ. U narednim godinama
nastavit ¢e se ovaj toplo-hladni odnos navijaca i Uprave §to ¢e u konacnici rezultirati velikim
smanjenjem broja navijac¢a na tribinama ili pak potpuno izbivanje Bad Blue Boys-a sa utakmica

Dinama u vremenu bojkota.

Krajem 1990-ih godina zapocinje postmoderna faza navijastva kada navijaci poc¢inju otvarati
svoje internetske stranice, izdaju magazine, publiciraju autobiografije s huliganskim iskustvima,
stvaraju nacionalne i nadnacionalne navijacke organizacije i pocinju djelovati izvan sfere

nogometa, to jest po&inju se otvarati i prema drugim podru&jima sporta i drustva. *°

3.2. Ikonografija i vizualni identitet navijackog plemena Bad Blue Boys
3.2.1. Simboli i simboli¢ko oznacavanje navijackog plemena Bad Blue Boys

Skupina Bad Blue Boys, osim po svojem ponasanju i navijanju, istice se i po koriStenju
Siroke lepeze simbola kojima komuniciraju svoj identitet, pripadnost plemenu, teritorijalnost ili
odredenu politicku poruku. Te simbole najéeS¢e vidamo u obliku transparenata, zastava, grafita,
murala, Sablona, a vidamo ih 1 na njihovoj odje¢i. Djelovanje Bad Blue Boys-a prozeto je
simbolikom na nacin da je ¢ak i sam ¢in nasilja zbog kojeg su toliko ozloglaSeni, ve¢im dijelom
simboli¢ki ¢in u kojem njegovi akteri ne streme ozbiljnijem ozljedivanju ili usmréivanju

suparnika, nego samo njihovom poniiawanju.46

S obzirom na nizak stupanj obrazovanja u navijackoj sferi moguce je uoditi koriStenje
simbola kojima mali dio skupine zapravo poznaje znaenje, a za njih je i karakteristicno
ispraznjavanje simbola od njihova sadrzaja ili pak spajanje naizgled nespojivih simbola
povezujuéi njihova znacenja u skladu s vrijednosnim sustavom navijaca, pa se tako na tribinama

istovremeno isticu klupska i nacionalna obiljezja te ostali raznorodni znakovi, poruke ili simboli

* Milak: Od (a)politi¢nosti do participacije, str. 167.

* Santek: Dinamo — to smo mi!, str. 18.

% Lali¢, D.; Biti, O.: Cetverokut sporta, nasilja, politike i drustva: znanstveni uvid u Europi i u Hrvatskoj, Politicka
misao : ¢asopis za politologiju, 45 (2008), 3-4, str. 260
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koji u svojem temelju nisu vezani uz navijanje ili sport. To stapanje nespojivih simbola u
drudtvenoj znanosti definira se terminom “bricolage”.*’ Primjer “bricolagea” medu Bad Blue
Boys-ima jest recimo transparent s likom blazenog Alojzija Stepinca na stadionu ili pak upotreba
punkerskog pogo plesa kao dijelom navijackog rituala te donosenje americke konfederacijske

zastave posredovane rock glazbom na utakmice 1980-tih godina.

Jos jedan simbol kojeg su navijaci prisvojili jest keltski kriz koji izgleda kao prekrizeni krug,
a inace potjece iz irske povijesti te oznacava sintezu keltske predaje i krS¢anstva, to¢nije podjelu
na Cetiri elementa (zrak, voda, vatra, zemlja) i podjelu Irske na Cetiri pokrajine s petom
ozna¢enom u srediStu. No, navijaci ovaj simbol koriste kao ikonografski element na svojim
transparentima, grafitima ili zastavama uglavnom bez poznavanja njegova pravog znacenja,
prvenstveno kao zamjenu za slovo ,,0“ u rije¢ima kao §to su ,,Dinamo*, ,,Bad Blue Boys* ili
,Blue Lions*. Cini se stoga da je za navijade ovaj simbol samo jo§ jedan od nadina isticanja
pripadnosti navijatkom svijetu u kojeg se keltski kriz integrirao posredovanjem desno
orijentiranih skinheads-a koji su pak taj simbol uveli u svoju ikonografiju mijenjaju¢i mu pritom
izvorno znacenje u ono neonacisticko.*® Unato& tome ispostavlja se da ve¢ina navijaca ne zna ni

za jedno ni za drugo znacenje ovoga simbola ve¢ ga upotrebljavaju iz pukog navijackog trenda.

lako se Bad Blue Boys-i koriste mnostvom simbola bitno je ponajviSe istaknuti one
najpopularnije simbole koji su redovito u uporabi te pritom objasniti njihovo znac¢enje. Po¢nimo
od simbola ,,buldoga“(Slika 2), sluzbenog simbola BBB-a, koji krasi vecinu transparenata,
zastava, grafita, murala, majici te navijackih suvenira i ostalih dodataka, a karakteristican je po
svojem opasnom izgledu, naoStrenim velikim zubima i ogrlicom sa zakovicama. NajceS¢e se
prikazuje kao glava buldoga bez ostatka tijela. Moguce je da je ovaj simbol preuzet iz engleske
ikonografije posto je buldog, koji je ujedno engleska pasmina, jedan od simbola Velike Britanije,
a s obzirom na to da su engleski navijaci oduvijek bili uzor ne zatuduje ova pretpostavka.49
Takoder, postoji 1 velika vjerojatnost, ako analiziramo sli¢nost simbola, da je simbol preuzet od

Barceloninih navijaca zvanih ,,Boixos Nois“ iako nije posve sigurno jesu li ovi navijaci koristili

*" Prnjak, H.: Bad Blue Boys - prvih deset godina : (drustveni fenomen navija¢a nogometnog kluba "Dinamo"),
Marjan express, Zagreb, 1997., str. 243.

“® Prnjak: Bad Blue Boys - prvih deset godina, str. 241.

* Watson, A.: The British Bulldog: A diminutive history of heroic marginality and bigoted
belligerence, URL.: https://wsimag.com/economy-and-politics/33132-the-british-bulldog, Pristupljeno:
[30_07_2021]
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taj simbol prije 1987. kada se zapravo poceo koristiti medu
Bad Blue Boys-ima. U svakom su slucaju pravi izvor ovoga
znaka engleski casual navija¢i koji su potom nedvojbeno
utjecali na veliku vecinu europskih navijaca Sto se oCituje i u
simbolici i u odijevanju. Simbol buldoga stoga nije
iskljuc¢ivo vezan uz Bad Blue Boys-e ili Boixos Nois, ve¢ ga

mozemo uocCiti i medu ostalim grupacijama kao §to su:

,,South Winners® (I'Olympique de Marseille), ,,Irriducibili

Slika 2. Byldog-simbol navijacke
skupine Bad Blue Boys Chieti“ (Chieti F.C.), ,Viola Bulldog“ (Ujpest F.C.),

,.Grobari“ (FK Partizan), ,,Bulldogs Austria Wien* (FK Austria Wien) i tako dalje.”® Buldog u
slu¢aju Bad Blue Boys-a predstavlja nadasve odanost, ali i opasnost za neprijatelje jer je buldog

pas koji prema navijackoj predaji ne pusta kad zagrize.

Nadalje, vrlo ¢esta simboli¢na oznaka je i,,1986% sto predstavlja godinu osnivanja Bad Blue
Boys-a te ,,B.B.B.” §to je skracenica za Bad Blue Boys, zatim grc¢ko slovo ,,Q ili omega koje
inace oznacCava elektricni otpor no u navijatkom svijetu znaci otpor sistemu odnosno
institucijama i moc¢nicima protiv kojih se navija¢i ve¢ godinama bore. Malo slovo ,,d*“ pak
oznacava Dinamo, a trobojni plavo-bijelo-sivi $tit koji nerijetko sadrzi i broj 1986 ili buldoga u
sredini uveden je 2007. godine kao sluzbeni znak BBB-a, no kasnije se mice iz sluzbene
upotrebe posto ga se sve vise pocelo povezivati s ,,Mamicevcima® koji su ga onda najvise
koristili. Uz ove i ostale navedene simbole, zvijezda sjevernjata nalazi se pri vrhu najcescih
navijackih simbola, a prvi put je iskoriStena 2015. godine tijekom koreografije s porukom: ,,U
zemlji ugaSenih ideala, svijetlost zvijezde obasjava put®. Sjever takoder povezujemo s polozajem
navijanja Bad Blue Boys-a na maksimirskim tribinama stoga se sjevernjaca uklapa i u tom

kontekstu.

U navijackoj ikonografiji takoder se mogu naci i grbovi Dinama 1 Zagreba kojima navijaci
potvrduju i iskazuju pripadnost svojem nogometnom Klubu i gradu, tj. ¢ime se ponose i iza Cega

vjerno stoje.”* 1 zadnji simbol koji je obiljezio modernu povijest Dinamovih navijada jest

% Forum.hr: Navijaéi i jezikoslovlje, URL: https://www.forum.hr/showpost.php?p=31283561&postcount=735,
Pristupljeno: [02_08_2021]
*! Nuredinovi¢, A. |.: Simboligko oznagavanje teritorija navijatkih skupina u Splitu i Zagrebu, Studia ethnologica
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prekrizeni lik Zdravka Mamica koji zapravo ne predstavlja same navijac¢e ve¢ simbolizira njihov
otpor i stav prema ozloglasenom direktoru Dinama, to jest radi se 0 politicko-aktivisti¢koj oznaci
koja se duboko integrirala u navijacku ikonografiju pocevsi od razdoblja bojkota 2010. godine pa

sve do danas.>?

Kolorit koji se koristi u simboli¢kom izrazavanju navijaca limitiran je na tri boje: plavu, crnu
i bijelu. Plava boja, ili kako navija¢i kazu: ,,boja Dinama“ , glavna je boja u svijetu Bad Blue
Boys-a, a simbolizira Zagreb i Dinamo, dok se bijela i crna uglavnom Koriste radi isticanja, ali i
zato Sto se ta dva tona mogu lako kombinirati s plavom za razliku od ostalih boja koje vjerojatno
ni ne dolaze u obzir kao sluzbene boje Bad Blue Boys-a. Te tri boje koriste se u raznim
kombinacijama na odjeci, zastavama, transparentima i $alovima koji na maksimirskom stadionu
preplavljuju sjevernu tribinu i tvore zanimljivu simbolicku predstavu. U tom ekspresivnom
navijaCkom ritualu moguce je stoga uociti zastave koje se temelje na nacionalnom identitetu
prevedene u onaj navijacki, odnosno kvadrati¢i koji su na hrvatskoj zastavi crvene boje u svrhu
navijanja bit ¢e pretvoreni u plave ili plavo—crne kvadratice (Slika 3). Od geometrijskih i
apstraktnih zastava popularne su i one koje su okarakterizirane plavo-bijelim ili plavo-bijelo-
crnim prugama, zatim zastave koje se temelje na kvadratnim ili trokutastim formama takoder u
istim kombinacijama boja. S obzirom na cesto koriStenje zastava i transparenata u ritualu
navijanja mozemo zakljuciti da navijaci Dinama, osim engleskom stilu navijanja, pripadaju i
talijanskom stilu za kojeg je karakteristi¢no stvaranje koreografija uz pratnju vizualnih elemenata

poput zastava, transparenata ili bakilji.

Croatica, 31 (2019), 1, str. 57.
%2 Bad Blue Boys: Vratite Dinamo Dinamovcima, URL: http://www.badblueboys.hr/priopcenje-navijacke-grupe-
bad-blue-boys-25-03-2019/, Pristupljeno: [03_08 2021]
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Slika 3. Bad blue boys-i sa zastavama na utakmici

Simboli se osim na stadionu isti¢u i na mjestima izvan stadiona. Jedan od sastavnih dijelova
izvanstadionskog navijackog rituala kojim navija¢i iskazuju svoju prisutnost i oznacuju
teritorijalnost jest pisanjem i slikanjem po zidovima tj. grafitiranjem, s time da je navijacki grafit

jos je uvijek jedan od najugestalijih oblika grafitnog izrazavanja na nasim prostorima. >

Grafiti su Cesto politicko-aktivisticke prirode te se u njima ocituje borba navijaa s Upravom
kluba, a jedan od najcesc¢ih grafitnih stilova kojima se Bad Blue Boys-i koriste u te svrhe jesu
Sablone, prvenstveno one sa prekrizenim likom Zdravka Mamica, zatim frazom ,,Nije na
prodaju®, ,,Sjever uz odsutne* te ,,ANTI 190* §to oznacava otpor prema Zagrebackoj policijskoj

upravi posto je brojéana oznaka njihovih registarskih plogica 190.>

I klasi¢ni simboli navijaca poput buldoga, 1986 ili 86, slova ,,d“, zvijezde sjevernjace te
slova ,,Q* takoder se ispisuju pomocu Sablona §to sve ¢eS¢e imamo priliku vidjeti na plavo ili
crno obojanim trafostanicama diljem Zagreba. Akcija ukrasavanja zagrebackih kvartova raznim

grafitima, muralima i1 Sablonama zapocela je oko 2019. godine i od tada iz dana u dan na

> prnjak: Bad Blue Boys - prvih deset godina, str. 237.
* Ministarstvo unutarnjih poslova RH: Pravilnik o registraciji i opremi vozila Ministarstva unutarnjih
poslova, URL: https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2007_06 63 1964.html, Pristupljeno: [04_08_2021]
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zidovima zgrada, po starim i1 oronulim trafostanicama, kantama za smece, javnim slavinama 1
ostalim povr$inama pogodnima za ukraSavanje nastaje sve viSe novih grafita sa simbolima,
sloganima, motivima Dinama i Futsal Dinama, grupe BBB, grada Zagreba i osoba koje su
cijenjene medu Bad Blue Boys-ima (Slika 4).

Slika 4. Oslikana trafostanica na Borongaju

Jedan od poznatijih grafitera, Antonio Jur€evi¢, ovaj trend ukraSavanja kvartova objasnio je

ovako:

"Ja to gledam kao na drugi masovni val crtanja grafita. Prvi je bio tamo negdje 2010./2011.,
kad se nakon dugo godina masovno pocelo crtati prve one tramvajske kucice koje su
napravljene, prve trafostanice itd... Ali onda kad je doslo do svih ovih nesuglasica i1 pi*darija
izmedu ekipe Boys-a i oko Dinama, represija i sve to, nekoliko godina se slabo crtalo, gotovo
nisSta. I onda prosle godine, negdje sredinom ljeta, na Facebook stranici Zona Dinamo nastala je
tema “Aktivizam a ne trebizam”, pocelo se vise crtati. Neki kvartovi prednjacili su u tome poput
Volov¢ice, Ferencice, opcenito Pescenice, Sesveta, Dubrave, TreSnjevke, da sad ne nabrajam i da

ne izostavim nekog, malo je nezahvalno, ali ajmo re¢i da su to bili kvartovi na kojem su se
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najvise pocelo raditi. Jednostavno, kako smo mi s PeScenice poceli raditi prve grafove motivirali

smo 1 druge kvartove, poceli su se radati nove ideje...”55

Ako promatramo suvremeni navijacki grafitni izraz koji je sofisticiran, kompleksan i
umjetnicki usmjeren, iako postoje i danas jednostavnije vrste, te ga usporedimo sa grafitima
prethodnih razdoblja, prvenstveno 1980-ih i 1990-ih godina, zapazamo evoluciju iz estetski
neupadljivih 1 nemarno ispisanih grafita u one sloZenije, dotjeranije i predimenzionirane grafite

kojima se dodatno naglasava mo¢ navijacke skupine.

Ono $to je ostalo nepromijenjeno jest politicki angazman BBB-a sukladan s trenutnom
problematikom drzavne politike i kluba. Pa tako 1990-ih, kada je nastao spor izmedu navijaca i
predsjednika Franje Tudmana oko imena ,,.Dinamo* nastaje poznati grafit: ,,DA JE SLOBODA |
DEMOKRACIJA BIO BI DINAMO, A NE CROATIA“ ili ,,VRATITE NAM DINAMO*“*°, dok
2010-ih godina jacaju netrpeljivosti izmedu navijaca 1 Zdravka Mamica te se ceS¢e susrecemo s
grafitima poput: ,MAMICU CIGANE ODLAZI 1Z SVETINJE®, ,MAMICU CETNICE*® ili
,»NIJE NA PRODAJU*. Takoder, uvijek su prisutni i potpisi razli¢itih podskupina navijaca koji
su grupirani s obzirom na kvart ili grad iz kojeg dolaze ili skupinu prijatelja pa tako ve¢ 1990-ih
godina nastaju grafiti: ,,BBB UTRINE®, ,BBB FOLKA®, ,BBB SISAK* i sli¢ni natpisi koji su
najeSce ispisani bez ikakve zainteresiranosti prema stilskom izricaju, dok kasnije, uz
jednostavne tagove, na kvartovima nastaju i veliki stilizirani grafiti koji oznacavaju podskupinu i
pripadajuéi kvart. Podskupine se, u pravom smislu te rije¢i, po¢inju formirati 2000-ih godina
unutar mati¢ne skupine navijaca u kojoj imaju odredeni hijerarhijski polozaj te stoga u tom
razdoblju pocinjemo uocavati oznake njihovih imena i simbola kao $to su: ,,WB01“(White Boys

2001), ,,ZCB* (Zagreb City Boys), ,,SEPRE*“ i ,,NBG* (New Blue Generation).”’

% Maksan, S.: Jeste li primijetili da se grad iz dana u dan mijenja?, URL: https://net.hr/sport/na-rubu-sporta/foto-
jeste-li-primjetili-da-se-grad-iz-dana-u-dan-mijenja-uzeli-smo-stvar-u-svoje-ruke-policija-ma-s-njima-nemamo-
nikakvih-problema-95000b64-b1c5-11eb-aab2-0242ac14002d, Pristupljeno: [05_08_2021]

% prnjak: Bad Blue Boys - prvih deset godina, str. 239.

% Nuredinovi¢: Simbolitko ozna¢avanje teritorija, str. 46.
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3.2.2. Odijevanje navijackog plemena Bad Blue Boys

Posto Bad Blue Boys-i postoje i djeluju ve¢ 35 godina, kroz taj se period izmijenilo nekoliko
generacija, a s time i stilovi odijevanja navijaca koji se ponekad medusobno mijesaju s obzirom
na prisutnost ¢lanova razlic¢itih dobnih skupina koji navijaju zajedno. lako literatura o odijevanju
navijaCa na naSim prostorima gotovo ne postoji, analizu je moguce napraviti na temelju
fotografija, videa, pojedinih navijackih foruma ili direkthom komunikacijom sa samim
¢lanovima grupe®®. Uzimajuéi u obzir da navijacko pleme Bad Blue Boys sluZbeno poéinje
postojati 1980-tih godina, to¢nije 1986., kada se ujedno dogadaju i najvece promjene u strukturi
navijaca i kada se o njima pocinje govoriti kao 0 zasebnoj supkulturi, mozemo zapoceti analizu

pocevsi s tim razdobljem.

Veé smo ranije imali priliku dotaknuti se popularnosti crne ili maslinasto zelene spitfire ili
bomber jakne 1980-ih godina koja je u navijacki svijet pronasla svoj put posredstvom skinheads-
a, no posebnost Bad Blue Boys-a bila je u tome $to su tu popularnu jaknu izvrnuli tako da je
naranasta podstava postala vanjski materijal jakne (Slika 5). Ovaj upecatljivi trend medu
Dinamovim navija¢ima bio je toliko popularan da je tribinama dominirala narancasta boja unato¢
tome $to je sluzbena boja Dinama i Bad Blue Boys-a plava. Sto se ti¢e samog zaletka trenda ne
moze se sa sigurnoscu reci kako je zapoceo, no medu navija¢ima prevladava prica da se jakna po
prvi puta izokrenula na unutarnju stranu ne bi li se glavni, odnosno vanjski materijal zastitio od
pirotehnike tijekom navijanja. Ovaj je, dakle, trend bio prvenstveno funkcionalne prirode no
ubrzo je prerastao u pravi modni identitet navijaca koji je trajao sve do pocetka 1990-ih godina.
Najpoznatije marke poznatih ,,spitki“ bile su Alpha Industries i Carrera, no zbog visokih cijena
nisu ih mogli bas svi priustiti pa su kupovali kopije ili su pak nabavljali robu od krijum¢ara, no
bilo je i1 onih navijaca koji su uspjeli uStedjeti neSto novaca za originalni model jakne. Uz
bomber jakne nosile su se i Levis 505 i 501 traperice i traper jakne, ,,vijetnamka“ ili u prijevodu
vojnicka jakna maslinasto —sive boje, tenisice ,,Sangajke®, te Adidas modeli tenisica prvenstveno
Wimbledon, Ivan Lendl ili Boris Becker modeli. Cesto se nosila i odjeca te dodaci s obiljezjima
kluba, a u tu kategoriju su uvrsteni $alovi i kape kluba te dresovi koji su se kombinirali s ve¢

navedenim popularnim komadima odjece.

% Forum hrvatskih inegralista: Navija¢i kroz razdoblja I popularna odjeé¢a, URL:
http://www.hrhb.info/showthread.php?t=2390, Pristupljeno: [07_08 2021]
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Slika 5. Ozivijavanje stila odijevanja navijaca iz 1980-ih godina, 2002.

Do promjena u stilu odijevanja dolazi 1990-ih kada se pojavljuje nova generacija navijaca
koja je bila pod utjecajem podskupine Bad Blue Boys-a, takozvanim ,,ZG 80%, koji su vec
krajem 1980-ih izbacili spitfire jakne te ih zamijenili casual stilom. Spitfire jakne su se ipak
nosile i tijekom 1990-ih, no ne na izvrnut nacin, ve¢ su ih ponovo nosili ,,s prave strane”. U
modu takoder ulaze i Dr. Martens ¢izme te vojnicke hlace. Casual stil u kontekstu Dinamovih
navijaa oznacavao je stil odijevanja kojim se pokuSava sakriti od policije noSenjem
neprimjetnih ili obi¢nih odjevnih predmeta, no odredeni su navijaci, po uzoru na engleske, poceli
nositi njihove casual ,,brendove* ¢ija je poanta bila isticanje, a ne prikrivanje. Iz tog razloga na
tribinama se krajem 1990-ih sve ¢eS¢e mogu uociti marke poput Burberrya ¢ije su Silterice bile
medu popularnijim odjevnim predmetima, zatim Aquascutum, Fred Perry i Stone Island. Moze
se nasljedno re¢i da su se ovi ,,brendovi zapravo poceli nositi iz navija¢kog trenda, a ne zato da
bi se navija¢i neprimjetno stopili u masi. Razlikujemo zato navijace koji razumiju pojam casual
stila i ne brinu previSe o poznatim ,,brendovima“ ve¢ im je bitno biti $to manje primjetan i

navijace koji odijevaju poznate casual ,,orendove* iz pukog navijackog pomodarstva.
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Pocetkom 2000-ih casual stil polako izbacuje i odjevne elemente s klupskim obiljeZjima iz
redovite upotrebe pa tako navijaci sve rjede nose Salove koji su do tada bili sastavnim dijelom
vizualnog identiteta.”® Salovi su se inage nosili vezani oko struka poput pojasa ili na uobidajeni
na¢in — oko vrata. Kasnije izbjegavanje navijackih obiljeZja postaje Cesta praksa medu
navija¢ima ne bi li se izbjegli sukobi s policijom. Popularni odjevni predmeta toga razdoblja bile
su polo majice, karirane hlace, crne ili smede Silterice od samta sa simbolom ,,86 u lovorovom
vijencu“ 1 slicno. Kao inspiracija za stil odijevanja, doduse vise medu najmladim c¢lanovima
grupe, posluzili su i filmovi ,,The football factory* te ,,Green street hooligans® koji se bave

tematikom engleskih huligana odnosno casual ultras supkulturom.

Do novih promjena dolazi u novom desetljecu, to¢nije oko 2010. godine kada ujedno pocinje
i borba protiv Zdravka Mamica te bojkot navijaca. Podskupina ,,No profit“ tada je bila
dominantna, a s njima zapocinje i trend crnine. Nose se uglavnom crne majice kratkih rukava,
jednostavne trenirke i jakne, Suskavci, tamne Silterice i ribicke kape, bijele tenisice te opcenito
komforna odjeca u zagasitim bojama, prvenstveno u crnoj, a bitno je i da gornji odjevni predmeti
imaju kapuljacu ili bar visoki ovratnik tako da prekriva polovicu lica (Slika 6). Sve se vise
pocinje nositi i vojna odjeca, to¢nije vojnicke jakne te camouflage duge ili kratke hlace. Postaje
popularna i odjeca navijackih ,,brendova“ poput ,,Izvan kontrole* koji uglavnom prodaju obic¢ne
trenirke, hoodice, vjetrovke, fantomke, vojnicke hlace, Alpha Industries polo majice i majice s

tiskom navijackih simbola i slogana.

% Forum Zona Dinamo: Forum igra, URL: https://www.zonadinamo.com/discussion/comment/52056, Pristupljeno:
[07_08_2021]
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Slika 6. Bad blue boys-i na prosvjedu protiv Zdravka Mamica, 17.03.2018.

Navijac¢i vrlo ¢esto kupuju odjecu i u Bad Blue Boys Fan shopu koji iskljuc¢ivo prodaje
odjecu i dodatke s Dinamovim i Bad Blue Boys simbolima. Tamo se mogu na¢i poznate samt
Silterice 1 ribicke kape sa uStikanim simbolom 86 u lovorovom vijencu ili pak samo 1986
simbolom, zatim buffovi ili marame koje pokrivaju lice sa simbolom sjevernjace ili omege te veé
navedenih simbola, crne t-shirt majice s Bad Blue Boys tiskom u raznim likovnim
interpretacijama, $alovi, remeni, kosulje i polo majice sa simbolima, te razni predmeti poput

upaljaca, bedZeva, privjesaka za retrovizor ili za klju€eve i naljepnica sa poznatim simbolima.

Najpoznatiji strani ,,brendovi‘ medu Bad Blue Boys-ima na pocetku ovog novog razdoblja,
ali i trenutno, su prvenstveno Adidas ¢iji su modeli crnih trenirka s bijelim prugama medu
najucestalijim odabirima, zatim Nike, Puma i Reebok, tj. uglavnom popularni sportski
,,orendovi‘ koji su lako dostupni i ¢ija se odje¢a moze kupiti po relativno razumnim cijenama, a
medu ostalima ¢esto se pojavljuje i ,,brend“ Napapijri te njihova poznata crna vjetrovka s velikim
dZepom 1 logotipom na prednjici koja nema razdjelni zatvara¢ nego se jakna mora navuci preko

glave. Od obuce se uglavnom nose Adidas tenisice i to Stan Smith, Gazelle i Superstar modeli.

Na stadionu inace nije ¢udno vidjeti mjeSavinu odjevnih stilova ili pak navijace koji ne
pripadaju niti jednom od stereotipnih stilova navijaca te one kojima uop¢e nije stalo do trendova
jer ipak se radi o navija¢ima razli¢itih dobnih skupinama i karaktera. Moda medu navija¢ima u
svakom sluc¢aju pada u drugi plan, mozda i zbog odredene razine ,,mac¢izma‘“ medu navija¢ima te

povezivanja modne industrije sa zenstvenosc¢u ili pak homoseksualnoséu Sto je tabu tema u
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svijetu ultrasa. Zadnje o ¢emu navijac¢i razmisljaju jest biti u tijeku s modnom industrijom.
Dakako, medu navijacima postoje odredeni odjevni trendovi no to se ni u kojem sluc¢aju ne moze
poistovjetiti sa suvremenom modom i modnim trendovima koje diktira modna industrija.
Navija¢i biraju upravo onakvu odje¢u koja se suprotstavlja suvremenoj modi, odnosno
jednostavnu, klasi¢nu, funkcionalnu i stilski “sigurnu® odje¢u koja je odraz njihove naglasene

muskosti.

4. PLEMENSKE KARAKTERISTIKE NAVIJACKIH SKUPINA NA PRIMJERU
STARIH SLAVENA | BAD BLUE BOYS-A

Ovim poglavljem nastoji se postaviti u odnos pleme u tradicionalnom smislu znacenja te
suvremeno ili urbano pleme usporedbom juznih Slavena koji su nastanili prostor danasnje
Hrvatske u 6. stolje¢u i Bad Blue Boys-a, zagrebackih navijaca koji su primjer najistaknutijeg
urbanog plemena u Hrvatskoj. Koncentrirat ¢u se prvenstveno na sli¢nosti izmedu ta dva
plemena kako bi naglasila evolucijski temelj zajedni$tva i formiranja grupnog identiteta te

prirodnu ljudsku potrebu za pripadanjem i zivotom u zajednici.

Plemenska pripadnost oduvijek je prisutna druStvena komponenta koja je omogucila razvoj
drustva, onog starog ali i novog u kojem se danas nalazimo. Prema Hrvatskoj enciklopediji
Leksikografskog zavoda Miroslava KrleZze pleme je mala i poprilicno homogena drustvena
organizacija, krvnosrodnicka 1 teritorijalna zajednica sastavljena od obiteljskih skupina, katkad 1
drugih drustvenih jedinica, npr. rodova, bratstava, Cije pripadnike povezuje zajedni¢ko ime,
podrijetlo, teritorij, organizacija, jezik/govor, tradicijska kultura, odnosno kultura opcenito te

osjecaj pripadnosti.60

S druge pak strane u danasnjim vremenima upoznajemo jednu novu vrstu zajednice odnosno
neo-pleme, to jest drustvenu grupu koja dijeli zajedniCke interese suprotne kulturnim
vrijednostima normaliziranog druStva, putem kodeksa i ponaSanja koja su njihova vlastita:

7argon , odjeca, kulturne reference, stil Zivota, svakodnevne navike i ideologija.®* Neo-plemena

% Hrvatska enciklopedija Leksikografskog zavoda Miroslav Krleza: , pleme*, URL:
https://enciklopedija.hr/Natuknica.aspx?1D=48684, Pristupljeno: [10_08_2021]

8 Sto su gradska plemena?, URL: https:/hr.encyclopedia-titanica.com/significado-de-tribus-urbanas, Pristupljeno:
[12_08_2021]
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nisu jednaka onim tradicionalnom antropolos$kim plemenima, no s njima ipak dijele pojedine
zajedniCke karakteristike kao §to su osjecaj pripadnosti, zajednistvo, emocionalne veze izmedu
Clanova plemena, slican naéin Zivota, medusobna solidarnost i odanost plemenu, izoliranost te
izrazen grupni ili vizualni identitet. Sama pojava ovih novih, urbanih zajednica u post-modernom
kapitalistickom drustvu ukazuje na prirodnu ljudsku potrebu za pripadanjem i zajedniStvom,
0s0bito u mladenackom razdoblju kada ¢ovjek traga za identitetom i istomiSljenicima s kojima se

moze uklopiti u drustvo.

Uzimaju¢i u obzir da su Bad Blue Boys-i hrvatsko navijacko urbano pleme, te da su Slaveni
tradicionalno pleme iz kojeg se razvilo hrvatsko drustvo, bilo bi zanimljivo napraviti jednu
usporedbu, odnosno analizu, a potom i sintezu, oba plemena te ih na taj nacin postaviti u
odredeni odnos pronalaze¢i medu njima poveznice koje ¢e kasnije posluziti kao inspiracija za

izradu same kolekcije.

Ako po¢nemo s analizom samo vizualnih elemenata ovih dvaju plemena mozemo uociti da 1
kod jednih i kod drugih postoji izrazeni vizualni grupni identitet koji se temelji na specifi¢noj
ikonografiji, odnosno simbolima te na¢inu odijevanja koji su uvjetovani razdobljem u kojem
zive, funkcionalno$¢u, njihovim vjerovanjima i nacelima, ali u svemu tome uocavamo 1 utjecaj

okoline, odnosno ostalih grupa s kojima su dolazili u doticaj.

Slavenska ikonografija usko je vezana uz njihovo vjerovanje ili duhovnost o kojoj znamo
vrlo malo, no ipak dovoljno da izvucemo neke zakljucke o religioznosti plemena. Prema
dosadasnjim istrazivanjima moZemo ustanoviti da su bili mnogobosci te da je njihova duhovnost,
radi geografskog podruéja kroz kojeg su prolazili brojni narodi, bila pod o¢itim utjecajem raznih
kultura i religija pa tako uocavamo elemente iranskog dualizma, a postoje i podudaranja s
indoeuropskim, rimskim, grékim, germanskim i baltskim religijskim tradicijama te se dolaskom
Avara utire put i srednjoazijskom tradicijskom vjerovanju. Stoga se uz vrhovno bozanstvo to jest
boga Peruna, tvorca munje koji je slican vrhovnim bogovima navedenih religija, Stuju i ostala,

niza bozanstva, rijeke, vile ili nimfe, a vjeruje se i u vukodlake.®

%2 Filipec, K.: Praishodiste i/ili situacija : Slaveni i Hrvati - do zauzimanja nove domovine, Centar za
ranosrednjovjekovna istrazivanja Zagreb-Lobor : Odsjek za arheologiju Filozofskog fakulteta Sveucilista, Katedra
za opéu srednjevjekovnu i nacionalnu arheologiju : Arheoloski zavod Filozofskog fakulteta, Zagreb, 2020., str.
42,

27



Iz iranskog dualizma najvjerojatnije je preuzeta ideja o svjetlu i tami, odnosno dobru i zlu,
stoga se susreCemo s boZzanstvom svjetla ili Svantovidom prikazanog kao ¢ovjek s Cetiri glave
koje oznaCavaju Cetiri strane svijeta i Cetiri sezonska razdoblja, i njegovim suparnikom,

bozanstvom tame ili Crn-bogom.®

Takoder, postoji i veliki naglasak na Stovanju Sunca, a vizualno je iskazano simbolom
kolovrata, jednim od naj¢es¢ih slavenskih simbola koji dolazi u mnogo varijacija. lako je danas
svastika na loSem glasu zbog povezanosti s nacistickom Njemackom, ona se zapravo pojavljuje
puno ranije u povijesti europskih naroda pa je tako nalazimo i medu slavenskim plemenima Koji
su ju upotrebljavali u dak 144 varijacije kao talismane ili vezeni ukras na odje¢i®. Medu
arheoloskim iskopinama nalazimo, ¢esto u grobovima ili u urnama, razne male idole, amulete,
trapezoidne i naocalaste privjeske i ostale sitne predmete koji predstavljaju njihova bozanstva i

idole.®®

Kasnije, prihvacanjem kric¢anstva kao glavne religije, simbolika se mijenja u onu biblijsku,
stoga sa kraja 8. stolje¢a pa na dalje odjec¢a, nakit, spomenici, gradevine i skoro sva umjetnost
orijentirani su prema Kristu. Kr$¢anstvo postaje velikim dijelom identiteta sada veé bolje
formiranog naroda Hrvata. KriZz je zatim postao najrasprostranjenijim simbolom na hrvatskom

podrudju.

O odijevanju i odje¢i starih Slavena ne znamo puno jer su se tijela mrtvih spaljivala zajedno
s odje¢om, a i1 tkanine se nisu mogle oCuvati zbog utjecaja vremena i vremenskih neprilika, no
moguce je napraviti djelomi¢no tocne rekonstrukcije na temelju sli¢nosti s drugim onovremenim
no$njama i komadica artefakata koji ukazuju na koristenje konoplje, lana, krzna, koze i vune u
izradi odjece. NosSnja je prvenstveno bila funkcionalna, no odraZavala je 1 grupni identitet
plemena. Kao i ostala plemena onoga doba muska nos$nja se sastojala od duge kosulje i komotnih
Sirokih hlaca te pojasa u struku te opanaka ili ¢izama. U hladnijem razdoblju nosili su se i koZusi,

plastevi te klobuci ili kape.66 Za vrijeme bitaka, prema povjesni¢aru Prokopiju, nosili su samo

8 Horvat, J.: Kultura Hrvata kroz 1000 godina, Prvi svezak : Od seobe naroda do sredine XVIII stoljec¢a., Globus,
Zagreb, 1980., str. 29.

% Dolgaya M.: Slavic symbols, URL: https://www.academia.edu/3625744/Slavic_symbols, Pristupljeno:
[12_08_2021]

% Filipec: Praishodiste, str. 4.

% Sigi¢, F.: Povijest Hrvata u vrijeme narodnih vladara, Nakladni zavod Matice Hrvatske, Zagreb, 1990., str. 13.
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malene Stitove 1 koplja ili strijele te nisu imali nikakve oklope ve¢ su samo navukli gace, bez

kosulje ili kabanice.®’

Kako su stari Slavni imali svoje idole i simboliku vezanu uz specifi¢na uvjerenja te odjecu
koja je bila odraz njihova identiteta, tako su i Bad Blue Boys-i, doduse na vlastiti nacin,
okarakterizirani slicnim elementima koji sudjeluju u stvaranju slike ovog specificnog urbanog
plemena. Zbog prirode njihovog kolektivnog ponaSanja, odnosno ritualizacije drustvenog zivota
koji se sastoji od okupljanja na utakmicama, organiziranog navijanja i simbolike ¢ime
komuniciraju pripadnost plemenu i odanost svojem idolu — Dinamu, ali i vlastitoj zajednici, Bad

Blue Boys-i na neki nacin postaju jedna kvazi-religiozna zajednica.

Ceremonija navijanja sastoji se od prikazivanja simbolickih elemenata poput zastava, Salova
1 transparenata, paljenja baklji te ritmickog navijanja pradenog bubnjevima predvodenog
ceremonijarom koji zadaje ritam i odreduje koje ¢e se pjesme pjevati. Upravo u ovom
zajednickom sudjelovanju usmjerenom ka obozavanju kluba u kojem se istovremeno stvara
osjecaj zajedniStva prepoznajemo sli¢nosti sa tradicionalnim plemenima koja su se takoder
okupljala oko svojih idola u ritualima Stovanja. Medu Bad Blue Boys-ima poznato je
poistovje¢ivanje Dinama za svetinjom, pa tako 1 na brojnim grafitima i1 transparentima pise
upravo: DINAMO-SVETINJA, zapravo vidimo kako klub ili ideja o klubu poprima bozanski

status za koje se stoga razvilo i mnostvo simbola kojima se komunicira na razli¢ite nacine.

Odjeca Bad Blue Boys-a takoder posjeduje simboli¢ne elemente kojima se odraZava identitet
grupe. Ona je prvenstveno funkcionalna jer omogucava lako kretanje, udobnost tijekom
navijanja i prikrivenost od policije, a za vrijeme navijackih sukoba dijelom navijacke opreme
postaju i predmeti poput palica ili boksera, vrste hladnog oruzja koji se stavljaju na Saku kako bi
se pojacao ucinak udarca, tako da ovdje mozemo ponovo povuéi jednu poveznicu sa starim
Slavenima, opremljenima raznim oruzjem, €iji su se muskarci nerijetko sukobljavali sa ostalim
plemenima ili pak rodovima unutar samog plemena, u svrhu obrane ili Sirenja teritorija te
pokazivanja superiornosti u odnosu na ostale grupe. Ovakvi podvizi koji zahtijevaju povezanost

skupine za vrijeme obrane zajedniCkog teritorija ili pak navale na novi, jacaju osjecaj

87 sto, str. 200.
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privrzenosti i1 solidarnosti medu ¢lanovima plemena, bilo da se radi o Slavenima koje zapravo

povezuje krvno srodstvo, ili Bad Blue Boys-ima koji su povezani zajedni¢kim interesima.

Zadnja poveznica koju ¢u spomenuti jest plemenska hijerarhija koja je prisutna 1 medu
starim 1 novim plemenima. Slaveni su bili patrijarhalna zajednica u kojoj su muskarci uzivali visi
polozaj od zena, dakle postojala je hijerarhija prema spolu, zatim susre¢emo i hijerarhiju prema
starosti u kojoj su visi polozaj imale starije osobe, prvenstveno muskarci. Drustvene razlike u
ovoj rodovsko-plemenskoj zajednici postoje i na temelju pljackanjem steCenog bogatstva
pojedinih rodova iz kojih iznicu glavari koji upravljaju plemenom, a njihovi potomci nasljeduju
njihovu nadmo¢. Svi oni koji nisu bili dio originalnog plemena, tj. bilokakvi dosljaci ili

starosjedioci ¢ija je zemlja osvojena, bili su gledani kao niZi sloj drustva. o8

Medu Bad Blue Boys-ima, koji su takoder dominantno muska grupa, pak postoji nepisana
hijerarhija koja se temelji na prisutnosti pripadnika na utakmicama i cjelokupnog angazmana oko
skupine i navijanja. Zato medu ,,Boysima‘“ razlikujemo ,,navijace-lidere kojih je najmanje i koji
imaju najveéi utjecaj u grupi, ,,prvu ekipu“ koja zajedno s liderima Cini jezgru navijaca, a
prisutni su na svim utakmicama, zatim ,,¢lanstvo® koje redovito posjecuje tribine i ponekad
gostovanja, no nisu ukljueni u organizaciju aktivnosti i ,,simpatizere* koji rijetko posjecuju
utakmice.®® Unutar skupine postoje istaknute licnosti koji uZivaju veliko postovanje medu
navijaCima, a to su cesto osobe koje su po prirodi karizmati¢ne i1 imaju karakteristike vode.
Takoder, veliko poStovanje se iskazuje i starijim pripadnicima koji su se isticali po svojoj
aktivnosti i predanosti prema klubu i skupini te se tako etablirali tijekom godina provedenih u
skupini. Status u grupi potrebno je zaraditi. A $to Se tice statusa i percepcije outsidera, Bad Blue
Boys-i, bas kao i stari Slaveni, gledaju na ostala plemena kao inferiorna u odnosu na njih te to

iskazuju raznim podrugljivim navijackim pjesmama ili transparentima i grafitima.

Zene su pak vrlo slabo zastupljene medu navija¢ima, no one koje &ak i jesu postale dijelom
ekipe postale su prihvacene i ravnopravne s muskim navija¢ima iz razloga §to su se angazirale
oko raznih aktivnosti vezanih uz navijanje poput Sivanja zastavi ili donosenja baklji na stadion te

su se izgledom i ponaSanjem trudile uklopiti u grupu. U procesu integracije zena u skupinu bilo

68 Tomasi¢, D.: Drustveni i politicki razvitak Hrvata, Naklada Jesenski i Turk, Hrvatsko sociolosko drustvo, Zagreb,
2013, str. 69.
% Milak: Od (a)politi¢nosti do participacije, str. 164.
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je dakle bitno da ne dolazi do nekakvog izdvajanja, to jest muski navija¢i bi prije prihvatili
zensku osobu u svoju navijatku grupu ukoliko se ona oblaci primjereno za stadion, odnosno
onako kako se i oni oblace, Sto bi znacilo povoditi se filozofijom casual stila u kojem je pozeljno
§to manje ,,uSminkavanja“. Ukoliko su ove norme usvojene, barem prema njima, znaci da zene
doista dolaze na stadion zbog ljubavi prema klubu i navijanju, a ne radi toga da bi zavele nekog
od navijaca. U svakom slucaju, Zenama je puno teze posti¢i ravnopravnost medu navijacima jer
muski navija¢i uglavhom smatraju da Zenama nije mjesto na tribinama, no ukoliko i dode do

. ey . .. . - el enq e . 70
integracije zene u skupinu onda se prema njoj ponasaju zastitnicki i ravnopravno.

5. RAZVOJ KOLEKCLJE ,,BLUBACI“

U ovom poglavlju opisan je kompletan proces nastanka kolekcije, od koncepta do inspiracije
raznim vizualima i Kreativnih rjesenja u obliku digitalno napravljenih skica te tehnic¢kih crteza
kojima se one podrobnije pojasnjavaju. Zavrsni dio procesa izrade kolekcije je realizacija
odjevnih kombinacija koje su pojedinacno objasnjene i opisane u posebnom poglavlju. Konacno,
zadnje potpoglavlje posveceno je i digitalnom tisku posto je digitalni tisak bio jedna od metoda

ukrasavanja tkanina koju sam koristila za svoju kolekciju.

5.1. Analiza koncepta kolekcije ,,Blubaci‘

Polazna tocka u nastanku kolekcije ,,Blubaci bila je vjecno intrigantna pojava raznih
supkultura mladih koje su osim svojih jedinstvenih socioloskih karakteristika zanimljivi 1 po
svojem modnom, odnosno anti-modnom izricaju kojim se odvajaju od mase i tako formiraju

vlastitu zajednicu koja slijedi svoja vlastita pravila.

U Hrvatskoj, kao i u ostalim zemljama, doslo je do pojave raznih supkultura koje doduse
nisu nastale u Hrvatskoj, no njihov se utjecaj prosirio na nase prostore zahvaljujué¢i medijima i
globalizaciji opCenito. Supkulture poput skinheads-a koji su u svojim zacecima bili specifi¢ni za

Englesku te ,rave“ supkultura ili pak ,,darkeri“ koji su bili prisutni, i jo§ jesu, u raznim

0 Kraja&i¢, A.: Sve je za pet kad si cura i voli§ nogomet: Socijalni identitet navijagica grupe ,,Bad Blue Boys*,
diplomski rad, Filozofski fakultet, Zagreb, 2016., str. 2.
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zemljama, pronalaze plodno tlo i u Hrvatskoj. Medu svim tim supkulturama, ili bolje re¢eno neo-
plemenima, u Hrvatskoj se posebno isticu nogometni navija¢i, no ne bilo kakvi navijaci, ve¢ oni
najstrastveniji za koje mozemo reé¢i da pripadaju jedinstvenoj zajednici koja se odlikuje

karakteristiénim ponaSanjem, druStvenom i politiCkom aktivnoscu te izgledom.

Supkulture su u modi neiscrpna inspiracija stoga sam za obradu odabrala upravo onu
supkulturu koja mi se ¢inila najinteresantnijom, a to su nogometni navijaci — ultrasi, prvenstveno
navija¢i nogometnog kluba Dinamo, to jest Bad Blue Boys-i koji su svakako najbrojnije urbano

pleme kako u Zagrebu, tako i u Hrvatskoj.

Zbog svojeg upecatljivog, ekspresivnog te ponekad i agresivnog ponasanja koje me asociralo
na svojevrsne suvremene ratnike koji se uvijek odano drze svojega ¢opora ili plemena, shvatila
sam kako postoje odredene poveznice izmedu nove i stare vrste plemena koje bi svojom
sintezom stvorile zanimljivu kolekciju s hibridnim karakteristikama. Kao primjer tradicionalnog
plemena kojeg sam postavila u odnos s urbanim plemenom navijaa uzela sam staro pleme
juznih Slavena iz kojeg se razvio narod Hrvata te sam time htjela ukazati na povezanost
potomaka i predaka, sadaSnjosti i proslosti te evolucijski temelj ljudske potrebe za pripadanjem,

zivotom u zajednici i izraZzenim identitetom.

Ime ,,Blubaci* potjece iz interne komunikacije medu navija¢ima u kojoj se, izmedu ostalih

nadimaka poput ,,Bluberosi*, ,,Boysi®, ,,Ekipa‘, ,,Grupa“ ili ,,BBB-ovci*, spominje i ovo.

Kolekcijom se naglasavaju plemenske karakteristike urbanih plemena kroz reinterpretaciju
tradicionalnih odjevnih obrazaca i karakteristiénu ikonografiju koja posjeduje kvazi-religijski, ali

i komunikacijski karakter.

5.2. Vizualna inspiracija i kreativna rjesenja za kolekciju ,,Blubaci*

U likovnom razvoju 1 kreativnoj razradi kolekcije proucavala sam dokumentarce i video
uratke o navijacima koji prikazuju razli¢ita razdoblja njihova djelovanja i koji su mi omoguéili
da dobijem uvid u odredene odjevne obrasce prisutne u skupini. Uz video uratke posluzile su mi

1 fotografije navijaca na utakmicama koje su bolje kvalitete od video uradaka.
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Napravila sam nekoliko zasebnih moodboard-ova u obliku digitalnih kolaza gdje je svaki
pratio posebnu tematiku i u kojima sam istaknula najzanimljivije vizualne elemente koji su mi
kasnije koristili za izradu skica odjevnih predmeta. U prvom moodboard-u (Slika 7) kolazirala
sam fotografije narancastih ,,spitki“ i isjecke iz dokumentarca u kojem su intervjuirani navijaci
Dinama prije pocetka utakmice. Narancaste bomber jakne bile su mi jako zanimljive iz razloga
Sto su bile specifi¢ne za navijate 1980-ih godina te smatram da je zbog toga bilo neophodno

razviti nekakvo kreativno rjesenje na temelju ovog vizualnog elementa.

Potom sam prikupila fotografije suvremenih navijaca na stadionu te sam izdvojila klasi¢ne
primjere njihova odijevanja (Slika 8). Analizom fotografija utvrdila sam da suvremeni navijaci
najces¢e nose crne odjevne predmete zato sam za sljede¢i moodboard slozila kolaz koji
naglasava upravo te aspekte odijevanja. Na fotografijama sam radila intervencije bijelo iscrtanim
simbolima inspiriranim navija¢kom i slavenskom ikonografijom, a na toj se ideji bijelih uzoraka
na crnom odjevnom predmetu temelje pojedini odjevni predmeti koje sam kasnije skicirala.
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Slika 7. Moodboard br.1 Slika 8. Moodboard br.2

Navijacki su Salovi jedan od najce$¢ih modnih dodataka navijaca zato sam za tre¢i i Cetvrti
istom principu. Tocnije, u sredini Sala, koji je naj¢esée plave boje, nalazi se rije¢ ,,Dinamo* te Su
na rubovima obi¢no bijele linije, a na krajevima $ala simbol Dinama ili neki popularni navijacki
simbol poput buldoga (Slika 9 i 10). Na stadionu se nerijetko u ritualu navijanja kao dio
koreografije koriste $alovi koji preplavljuju tribine zato sam htjela u moodboard-u prikazati tu

gomilu Salova koja predstavlja njihovo mnostvo, ali 1 privrzenost prema klubu .
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Slika 9. Moodboard br.3 Slika 10. Moodboard br.4

Ono s§to mi je posebno privuklo pozornost jest element sakrivanja lica koji se medu
navija¢ima ostvaruje pomocu Salova, trenirki s visokim ovratnikom ili ,,fantomki* koje pokrivaju
cijelu glavu, a otvor se nalazi jedino u podrucju ociju. Posto se diplomski rad temelji na
ikonografiji i posto bi najvec¢i naglasak trebao biti na simbolici, u moodboard sam ukljucila i

Cetiri naj¢eSc¢a navijacka simbola (Slika 11).

Analizom fotografija uocila sam kako navijaci ¢esto znaju navijati bez gornjeg dijela odjece
te da nekolicina njih ukrasava svoje tijelo tetovazama s nacionalnim ili navijatkim simbolima.
Ovo se moze i povezati sa starim Slavenima koji su takoder voljeli u gornjem dijelu tijela biti
goli, tj. prema nekim izvorima, u bitke su ulazili bez gornjeg dijela odjece, odnosno nosili su
samo hlace. Fotografije navijata s golim torzom uklopila sam u novi moodboard koji me

inspirirao da bar jedna odjevna kombinacija sadrzi samo hlace (Slikal2).
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Slika 11. Moodboard br.5

Slika 12. Moodboard br.6
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Zadnja dva kolaza posvetila sam vise slavenskoj simbolici i slavenskom nacinu odijevanja
(Slika 13 i 14). U moodboard-ima se propituju oblici slavenske nosnje ili njihove ratnicke odjece
te odnos Slavena i Bad Blue Boys-a. Nastoje se spajati tradicionalni slavenski elementi kao §to
su duga kosulja, podvezivanje donjeg dijela hlaca i ru¢ni vez s elementima navijackih plemena
poput Salova, ,.fantomki ili pak obi¢nih traperica i tenisica. Ovaj spoj tradicionalnog i

suvremenog klju€an je u daljnjem kreativnom razvoju kolekcije.

Bt S 2 ¥ SE
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Slika 13. Moodboard br.7 Slika 14. Moodboard br.8

Nakon prikupljanja vizualnog materijala krenula sam razradivati skice 1 doSla do brojnih
kreativnih rjeSenja medu kojima sam odabrala Sest najboljih na temelju kojih sam zatim izradila
odjevne kombinacije. U sljede¢im prilozima prikazane su glavne skice i odgovaraju¢i tehnicki
crtezi. CrteZ prvog outfita napravljen je u aplikaciji Sketch na tabletu u kojem sam izrezivala

fotografije krzna i navijackih $alova te ih oblikovala u Zeljenom krojnom obliku (Slika 15).

37



Slika 15. Skica odjevne kombinacije br.1
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prednji dio straznji dio
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HLACE

prednji dio straznji dio

Slika 16. Tehnicki crtez odjevne kombinacije br.1
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Sljedeca skica nastala je kolaZiranjem krzna i narancaste bomber jakne u kombinaciji sa

dijelovima fotografija navijackih $alova od kojih sam napravila hlaée (Slika 17).

Slika 17. Skica odjevne kombinacije br.2
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Slika 18. Tehnicki crtez odjevne kombinacije br.2
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Treci crtez kombinacija je kolaZa i crtanja gdje su rukavi i straznji dio jakne izrezani iz

fotografije crnog krzna dok je sve ostalo crtez (Slika 19).

Slika 19. Skica odjevne kombinacije br.3

Slika 20. Tehnicki crtez odjevne kombinacije br.3
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Cetvrta skica modela nastala je kolaziranjem traperica razli¢itih nijansi i navijackog 3ala koji

je potom umnozen nekoliko puta (Slika 20).

A0 L0 AR L
. ’ 4 ey
B T e e |

L0

Slika 20. Skica odjevne kombinacije br.4 Slika 21. Tehnicki crtez odjevne kombinacije
br.4

Peti model nastao je kolaZiranjem crnog materijala za trenirke i1 intervencijama na podrucju
ramena, rubova rukava i hlaca crtanjem sitnih linije koje sam potom umnozavala i preklapala
jedne preko drugih ne bi li postigla dojam resa. Zvijezdu sjevernjacu sam izrezala sa fotografije
Silterice sa Stikom koju sam potom uvecala i zalijepila na prednjicu. Bijelim linijama sam
nacrtala $page koje se vezu oko ruku i nogu, a na vrhove tih linija dodala sam bijele zvjezdice
koje predstavljaju privjeske ili stopere (Slika 22).
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Slika 22. Skica odjevne kombinacije br.5
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Slika 23. Tehnicki crtez odjevne kombinacije br.5
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| posljednja skica modela ukljucuje kolaz krzna od kojeg sam napravila dugacki kaput te
nacrtane plave hlace s uzorcima poput kvadrati¢a, linija 1 reinterpretiranog kolovrata. Majica s
tetovazama nacrtana je pomocu poluprozirnog kista, a krug na straznjem dijelu leda prvo je
dizajniran na programu CorelDRAW te je potom tiskan i fotografiran. Tu sam fotografiju kruzno

izrezala i postavila na gornji dio leda (Slika 24).

Slika 24. Skica odjevne kombinacije br.6

Slika 25. Tehnicki crtez odjevne kombinacije br.6
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5.3. Likovna analiza kolekcije ,,Blubaci*

5.3.1. Odjevna kombinacija br. 1 ,,Bluboslav*

Ova odjevna kombinacija sastoji se od tunike, prsluka, dugih hlaca, tenisica i narukvice
(Slika 26 1 27). Materijal kojeg sam odabrala za tuniku je felpa i umjetno krzno u crnoj, plavoj i
bijeloj boji. Felpa je tkanina koja je inace pogodna za izradu trenirki, a Bad Blue Boys-i su
poznati po noSenju upravo tog odjevnog predmeta pa sam stoga smatrala kako je ovaj odabir
tkanine pogodan za izradu tunike. Ovratnik tunike napravljen je od crnog rendera radi bolje
rastezljivosti posto je ovratnik dugacak i doseze do vrha nosa. On se moze razdijeliti bijelim
zatvaraCem na kojem je takoder i privjesak u obliku zvijezde sjevernjac¢e. Rukavi su krojeni u
dva dijela gdje je jedan krojni dio od felpe dok je donji dio rukava od dugodlakog krzna. Na
straznjoj strani rukava nasivena je traka, odnosno mali tunel kroz kojeg prolaze Spage plave boje
koje se potom vezu unakrsno oko donjeg dijela rukava. Element vezanja inspiriran je slavenskim
vezanjem koje se inace nalazi oko donjeg dijela noge. Po uzoru na Adidas trenirke na bocne
Savove rukava, na Sav koji spaja prednji 1 straznji dio te na ovratnik nasivene su plave, crne 1

bijele krznene trake uzduz cijele linije od pocetka ovratnika do kraja gornjeg dijela rukava.

Prsluk je sastavljen od tri razli¢ite boje krzna, a to su crna, bijela i plava. Prednjica se sastoji
od Sest krojnih dijelova, a straznji dio od pet. Kroj je ravan i dijeli se u prednjem dijelu crnim
zatvaraCem. Podstava je takoder crne boje. Krzno je bitan element jer predstavlja slavensku
stranu kolekcije, kao 1 kroj prsluka koji je dugacak po uzoru na srednjovjekovnu odjecu, a crna,

plava i bijela boja simboliziraju navijacko pleme Bad Blue Boys.

Plave hlace s uzorkom su pak izradene od filca na kojem je prethodno napravljen digitalni
tisak. Ravnog su kroja, imaju dZepove u bo¢nim $avovima, a nogavice na svojim zavrSecima
imaju uSivene bijele rese po uzoru na slavensku noSnju i1 navijacke Salove koji takoder imaju
rese. Dizajn hlac¢a, odnosno dizajn uzorka, temelji se na vizualima navijackih Salova. Na prednjoj
1 na straznjoj strani hlaca nalazi se stilizirano ime Blubaci $to je ujedno i naziv kolekcije te
redizajnirana zvijezda sjevernjaca. Kad se hlace gledaju sprijeda uocljiv je element zrcalne

simetrije.
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U kombinaciji su i metalna narukvica s privjescima u obliku zvijezde te Adidas tenisice s

plavim linijama po uzoru na popularnu navijacku obucu.

Slika 26. Odjevna kombinacija br.1 pod nazivom ,,Bluboslav*
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Slika 27. Odjevna kombinacija br.1 pod nazivom ,,Bluboslav*




5.3.2. Odjevna kombinacija br. 2 ,,Boysoslav*

Druga odjevna kombinacija sastoji se od jakne, hlaca, Sala i tenisica (Slika 28 i 29). Jakna je
napravljena od narancaste podstave, crne podstave, dugodlakog crnog umjetnog krzna i crnog
rendera. Prednjica se razdjeljuje bakrenim zatvara¢em te se na prednjem dijelu joS$ nalaze i dva
dzepa koji se takoder zatvaraju bakrenim zatvara¢em. Rukav se sastoji od tri dijela — gornjeg
krznenog, donjeg od narancaste podstave i crne pasice od rendera. Prednji dio se sastoji od dva
krojna dijela gdje je prednji krzneni, a donji od narancaste podstave. Na prednjem dijelu takoder
postoji i lapel koji se spaja sa krznenim ovratnikom. Straznji dio je takoder krojen od dva dijela
gdje je pritom gornji dio krzneni, a donji isto od narancaste podstave. Oko struka nalazi se crna
pasica od rendera. Jakna je inae inspirirana trendom narancaste bomber jakne iz 1980-ih koja je

u ovom slucaju redizajnirana dodatkom krzna u svrhu realizacije koncepta.

Hlac¢e su ravnog kroja, bocno se nalaze dZepovi, a unutar svih prednjih i straznjih te na
krajevima nogavica uSivene su rese u raznim nijansama plave boje. Prednji dio nogavice
podijeljen je na pet krojnih dijelova, kao i straznji. Kao i one prethodne, hlace su napravljene od
filca s digitalno otisnutim uzorkom. Uzorak je napravljen od razli¢itih nijansa plave boje na
kojima se nalaze simboli poput zvijezde, broja ,,86“, kolovrata i buldoga te rije¢i ,,Blubaci‘,

»Ekipa“ te fraza ,,Ale ale ale ale* 1,,Sjever je uvijek tu®.

Sal je takoder od tiskanog filca na kojem se nalazi zrcalno simetrirana rije¢ ,,Blubadi® te
simbol zvijezde sjevernjace i kolovrata napravljenog multiplikacijom i rotacijom slova ,,d* i
,,bbb“. Kao obu¢u ponovo sam odabrala Adidas tenisice, no ovog puta u crnoj boji s bijelim

linijama.
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Slika 28. Odjevna kombinacija br.2 pod nazivom ,,Boysoslav‘
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5.3.3. Odjevna kombinacija br. 3 ,,Slavoboy*

Odjevna kombinacija pod nazivom ,,Slavoboy* sastoji se od duge jakne, hlaca, Sala i
,fantomke* (Slika 30 i 31). Jakna je od poliesterskog satena na kojeg je tiskan crno-bijeli
kontinuirani uzorak. Uzorak je napravljen tako da sam slovo ,,d* iznad kojeg se nalaze slova
,,bbb* multiplicirala Cetiri puta i poslozila u simbol svastike, zatim sam taj simbol multiplicirala 1
poslozila u ponavljajuci uzorak. Rukav jakne sastoji se od tri dijela s time da je gornji dio od
satena, a donji od krzna i crne pasice. Na rukavima se takoder nalaze i dZzepovi te je unutar bo¢ne

sredine rukava uSivena krznena traka kao zaseban krojni dio.

Prednji dio jakne sastavljen je od dva dijela koji su razdijeljeni pasicom od rendera te se na
sredini nalazi zatvara¢ na kojem je privjesak od pleksiglasa na kojem pise ,,Blubaci®. Svi ostali
zatvaraci imaju tiskane i laserski izrezane privjeske od pleksiglasa u obliku zvijezde sjevernjace.

Izmedu prednjeg i straznjeg krojnog dijela nalazi se posebni krojni dio u obliku krznene trake.

Straznji dio jakne sastoji se od tri krojna dijela. Gornji krojni dio je od krzna i trokutastog je
oblika, a sve ostalo je od poliesterskog satena. Oko struka je, kao §to sam ve¢ napomenula,
pojasnica, no ona ima usivene omcice na koje se mogu objesiti privjesci ili lanac. Pasica se

nalazi i na donjem dijelu jakne.

Sljede¢i dio odjevne kombinacije jesu crne hlace od felpe koje su Sirokog i ravnog kroja. U
pojasnici hlaca je elastika i elasti¢na Spaga za vezanje. DZepovi su kvadrati¢ni i u donjem dijelu
imaju rese. Rub nogavica takoder ima rese, a na straznjem dijelu nogavice u sredini nasiven je
tunel za prolaz bijele Spage koja se veze oko donjeg dijela noge. Sve Spage imaju zavrSetke sa
privjescima u obliku zvijezde sjevernjace koji su izrezani iz pleksiglasa. Hlace su inspirirane

slavenskom muSkom no$njom za koju je bilo karakteristi¢no vezanje donjeg dijela nogavica.

Sal je od tiskanog filca na kojem se nalazi rije¢ ,Blubadi“ i zvijezda sjevernjaca. Na
krajevima sala nalaze se crne rese. Ovaj modni dodatak sam ukljucila zbog vaznosti Salova u
navijackim plemenima. Kao pokrivalo za glavu napravila sam crnu ,,fantomku* od filca koja ima
narancastu podstavu. Na povrsini ,,fantomke* nalazi se uzorak reinterpretirane slavenske svastike
koja se prostire vodoravno ispod linije nosa. Uzorak je izvezen bijelim perlicama, a rub

,.fantomke* je obrubljen crnom trakom.
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Slika 30. Odjevna kombinacija br.3 pod nazivom ,,Slavoboy*
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Slika 31. Straznji dio kombinacije br. 3 pod nazivom ,,Slavoboy*




5.3.4. Odjevna kombinacija br. 4 ,,Plavoslav*

Cetvrta odjevna kombinacija sastoji se od hlaca, tri duga¢ka ala i Adidas tenisica (Slika
32 i 33). Hlace su napravljene reciklazom razli¢ito nijansiranih traperica. Kroj je ravan, a prednja
i straznja nogavica podijeljene su na osam krojnih dijelova. Savovi su §ivani prema van te su
zatim rasparani. Na donjem dijelu traperice, ispod razine koljena u bo¢ne Savove usivane su trake
kojima se veze donji dio noge. Traperice se zatvaraju drukerom koji je u pojasnici i zatvaracem
¢iji nisu sakriveni kao §to zna biti slucaj na klasi¢nim trapericama. Pojasnica je ukrasena lancima
na koje su objeseni simboli¢ni privjesci od pleksiglasa. Koristila sam pet vrsta traperica jer su

traperice, uz trenirku, naj¢esca vrsta hla¢a medu navija¢ima.

Gornji dio tijela nema nikakvu majicu jer sam htjela istaknuti element nagog tijela koji je
prisutan u oba plemena. Zato sam tijelo odlucila nagomilati Salovima i time ga djelomicno
prekriti. Salovi su napravljeni od tiskanog filca i predstavljaju privrzenost, ali i jednu vrstu

sigurnosti i zastite.
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Slika 32. Odjevna kombinacija br.4 pod nazivom ,,Plavoslav*




Slika 33. Odjevna kombinacija br. 4 pod nazivom ,,Plavoslav*
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5.3.5. Odjevna kombinacija br. 5 ,,Hulslav*

Odjevna kombinacija ,,Hulslav* sadrzi trenirku-tuniku, hlace, ogrlicu i tenisice (Slika 34 i
35). Trenirka-tunika od felpe ravnog je kroja te ima usivenu i ,,fantomku*. Na prednjici se nalazi
Stik zvijezde sjevernjace, a na straznjem dijelu, odnosno na gornjem dijelu leda nalazi se manji
Stik te iste zvijezde. Crne rese nalaze se u ramenom Savu, po rubovima rukava, rubovima
prednjice 1 straznjeg dijela. Rukavi su Siroki i ravnog su kroja te na straznjem dijelu imaju
nasiveni tunel kroz kojeg prolaze elasti¢ne bijele Spage za podvezivanje ruku. Svaka Spaga
zavrsava s bijelim privjeskom u obliku zvijezde sjevernjace. Ova tunika je inspirirana crnim
trenirkama koje su karakteristicne za Bad Blue Boys-e te dugom slavenskom kosuljom ili

tunikom.

Crne hlace od felpe ravnog su i Sirokog kroja te se veZu u struku elasti¢nom Spagom. Kao iu
gornjem dijelu nogavice se vezu bijelom Spagom s privjescima na zavrSecima. Na straznjici se
nalaze kvadrati¢ni dzepovi sa resama. Hlace su inspirirane slavenskim Sirokim hlacama koje se

vezu od koljena pa na nize.

Kao modni dodatak napravila sam ogrlicu od metalnog lanca na kojeg sam objesila tri
zvijezde sjevernjace od kojih je jedna veca od ostalih, a to je zvijezda koja se nalazi u sredini
ogrlice. Model nosi i crne Adidas tenisice sa bijelim prugama koje su se uklopile u ostatak crno-

bijelog kompleta.

Ova odjevna kombinacija odraz je suvremenog stila navijaca karakteristi¢cnog po crnini.
,Fantomka“ postaje integralnim dijelom trenirke-tunike $to oznacava potrebu najekstremnijih
navijaca za sakrivanjem lica od policije, odnosno jedan element tajanstvenosti koja je takoder

postala dijelom identiteta navijaca.
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Slika 34. Odjevna kombinacija br. 5 pod nazivom ,,Hulslav*




Slika 35. Odjevna kombinacija br. 5 pod nazivom ,,Hulslav*




5.3.6. Odjevna kombinacija br. 6 ,,Rilslav*
,Rilslav* ili real Slav, kombinacija je dugackog kaputa, prozirne majice, hlaca, ,,fantomke* i
tenisica (Slika 36 1 37). Kaput je glavni vizualni element ove kombinacije. Napravljen je od
kvalitetnog dugodlakog umjetnog krzna. Kroj kaputa je ravan, nema usitke, a ima veliki lapel 1
gornji dio ovratnika. Nema kopcanja ve¢ se nosi kao ogrta¢. Unutarnji dio kaputa podstavljen je
naranCastom satenskom podstavom s uzorkom zvjezdica koje sam digitalno otisnula. Krzno je
bitan element cijele kolekcije pa tako i ovoga kaputa jer predstavlja divljinu i animalisticki
aspekt plemena. Na straznjem dijelu kaputa nalazi se veliki uzorak kolovrata koji kada se spoji sa
rukavima koji imaju dijelove toga uzorka tvori kruznu sliku. Uzorak je kompletno ru¢no izvezen

bijelim vunenim koncem i bijelim perlicama.

Prozirna majica napravljena je od Sifona na kojeg je tiskan uzorak. Uzorak imitira kozu i
tetovaze te time postaje sekundarna koZa tijela. Uzorak se sastoji od brojnih simbola,
prvenstveno zvijezde sjevernjace, broja ,,86°, omege, kolovrata i velikog buldoga. Na prednjem
gornjem dijelu piSe rije¢ ,,Blubaci®. Kroj je klasi¢an, a prolaz za glavu proSiruje se otvaranjem
zatvaraca na ramenom Savu. Ova majica inspirirana je golim tijelima navijaa te njihovim

simboli¢nim tetovaZzama kojima iskazuju privrZenost klubu.

Hlace su takoder tiskane plavom bojom i simbolom reinterpretiranog kolovrata koji se nalazi
na sredini nogavica. Polovica kolovrata nalazi se na jednoj, a druga polovica na drugoj nogavici
koje kada se spoje ¢ine kompletnu sliku kolovrata. Uzorak je isti 1 na prednjem 1 na straZznjem
dijelu. Hlace imaju dZepove u bocnom Savu u gornjem dijelu te plave rese na rubovima

nogavica.
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Slika 36. Odjevna kombinacija br.6 pod nazivom ,,Rilslav*
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Slika 37. Straznji dio odjevne kombinacijr br.6 pod nazivom ,,Rilslav*




5.4. Digitalni tisak kao kreativni alat u modnom stvaralaStvu
5.4.1. Razvoj i karakteristike digitalnog tiska u tekstilnoj industriji

Tisak na tkanine najcesca je, najbrza i najjednostavnija metoda ukrasavanja tkanina raznim
uzorcima kojom se brzo i ucinkovito postize Zeljeni vizualni efekt i na taj nacin pridonosi
stvaranju novog karaktera tkanine. Tkanine su se ukraSavale tiskom ve¢ u samim zaCecima nasSe
civilizacije pa nam tako i arheoloski nalazi otkrivaju prisutnost drvenih blokova za tisak u

starome Egiptu ve¢ oko 400-600 god. pr. Kr.

Razvoj tehnologije pratio je ¢ovjecanstvo tijekom cijele naSe povijesti stoga su se sukladno
tome mijenjale i metode tiska koje se 1 danas razvijaju. Najbrze i1 najvece promjene zapocinju u
20. stoljecu, tocnije 1963. godine uvodenjem stroja za rotacijski sitotisak koji je uvelike ubrzao
proces tiska, no s obzirom na dugotrajan i skupocjeni proces pripreme boja i uzoraka te brze
potrosnje tiskovne forme ni ova metoda nije bila posve uginkovita.”* Dolazi stoga do potrebe za
novom, funkcionalnijom tehnologijom koja omogucava brzu proizvodnju, ekonomiénost i
efikasnost te se poCinju razvijati tintni ili inkjet pisa¢i koji se danas smatraju najucinkovitijim

sredstvom za direktni tisak na tkanine.

Prvi tintni pisa¢ koji se primjenjivao za tisak na tekstilni materijal predstavljen je 1991.
godine pod nazivom TruColor, a izumio ga je Stork Brabant. Ovo osposobljavanje inkjet pisaca
za tisak na tekstilne materijale bilo je zaista revolucionarno u svijetu modnog dizajna jer je
dozvoljavao dizajnerima da eksperimentiraju sa raznim dizajnima i nijansama boja, ali takoder,
zbog primjene kvalitetnih reaktivnih bojila, bilo je moguée prati i obradivati tekstilne materijale
vodenom parom, a da se pritom boje ne isperu.”? U pocetku su se u tekstilnoj industriji inkjet
pisaci koristili uglavnom u proizvodnji tepiha, no ubrzo se tehnologija poc€ela promovirati i

prilagodavati vecem trzistu u kojem se moglo konkurirati tradicionalnim metodama tiska.

™ Malik, S. K.; Kadian, S.; Kumar, S.: Advances in ink-jet technology of textiles, Indian Journal of Fibre & Textile
Research, 30 (2005), str. 99
"2 Tippett, B. G.: The evolution and Progression of Digital Textile Printing, New York, 2002., str. 4
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Tehnologija tintnog pisaca temelji se na beskontaktnom S$trcanju kapljica tinte izravno na
tkaninu na to¢no odredeno mjesto kako bi se stvorila slika. Glavni elementi inkjet tehnologije za

tisak na tkanine su’*:

1. Jedna ili viSe glava pisaca koji pokrecu tok mikroskopskih kapljica tinte i usmjeravaju ih
prema njihovom ciljnom odrediStu

2. Stroj ili sustav koji osigurava savrSenu registraciju tekstilne tkanine te njeno
poravnavanje ¢ak i kad se radi o nestabilnim ili ,,skliskim* tekstilnim materijalima poput
svile ili pletenina. Ovaj sustav omogucava i da se tiskani tekstilni materijali prethodno
zagriju, posuse i pripreme za kona¢no namotavanje u rolu.

Post tretmani koji ukljucuju pe€enje, parenje i pranje tekstilnog materijala.

4. Softver koji ukljuCuje upravljacki program za pisac, obradivanje rasterske slike 1 sustav
za obradivanje boje kako bi se dizajn napravljen na ra¢unalu mogao pretvoriti u elektri¢ni
signal koji upravlja skenersku glavu inkjet pisaca i stroj.

5. Inkjet tinta sa specifiénim i preciznim svojstvima koja sadrzi pigmente ili bojila koja se
dodatno usitnjavaju i filtriraju u finije Cestice.

6. Tekstilna podloga koja se uglavnhom mora prethodno obraditi i posebno pripremiti ne bi li

apsorpcija bila §to bolja i ne bi li bila adekvatna za obradu naknadnim tretmanima

Danas digitalni pisaci sve viSe zamjenjuju one analogne i vidljivo je da je buduénost tiska na
tekstilne materijale usmjerena prema digitalnoj tehnologiji koja danas postaje neizostavnim, ali i
integralnim dijelom nase stvarnosti. Novi digitalni pisaci za transferni tisak postizu brzinu do
200m?/sat te mogu tiskati na razne vrste tekstilnih materijala ukljucujuci i kozu koja se takoder
koristi u tekstilnoj i modnoj industriji.”* Moguénosti i kreativna inspiracija u dizajnu tekstila
uslijed razvoja digitalnog tiska postaju neiscrpne te u kombinaciji sa ostalim vrstama tehnologije

lice mode se postupno mijenja i otvara inovacijama.

U ovom novom digitalnom desetlje¢u dolazi i do nekih promjena u proizvodnji tiskanih
tekstilnih materijala koja je nastala uslijed promjene strukture prosjecnih potrosaca koji
zahtijevaju veéi izbor uzoraka i boja ¢ime bi izrazili svoju kreativnost i individualnost. Ovo

zahtjeva i potrebu za proizvodnjom manjih metraza, neograni¢enost u dizajnu i maksimalnu

® Malik; Kadian; Kumar: The advances in ink jet printing, str. 100
™ Tippett: The Evolution and Progression, str.1
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usmjerenost prema potrosa¢u. U proizvodnji tiskanih tekstilnih materijala sve se vise pocinje
primjenjivati princip masovne kustomizacije koja omogucava potroSac¢u da dizajnira vlastiti
uzorak koji ¢e se kasnije u kratkome roku i po pristupacnoj cijeni aplicirati na tekstilni materijal.
Digitalni pisaci su stoga velika prednost jer omogucéavaju fleksibilnost u dizajnu, sluze kao alat
kako za uzorkovanje tako i za proizvodnju te daje trenutne rezultate bez dugacke pripreme i
CiS¢enja izmedu razli¢itih uzoraka za razliku od sitotiska koji je po tom pitanju manje efikasan,

0dnosno znatno sporiji te je potrebno uloZiti puno vise truda u izradu tiska.”

Industrija digitalnog tiska na tekstilne materijale u stalnom je porastu. Globalno trziste za
digitalni tisak na tekstilne materijale u 2020. godini procijenjeno je na 1.5 milijardi dolara te se
ve¢ sada predvida porast od 10.3% do 2026. godine, Sto bi znacilo da ¢e vrijednost dose¢i 2.7
milijardi dolara.”® Takoder, predvida se i da ¢e do 2024. godine biti proizvedeno 36.8 milijardi
kvadratnih metara tiskanih tekstilnih materijala, a zemlje isto¢ne Azije poput Kine, Kambodze,
Burme i Indonezije biljeze najveéi porast u proizvodnji na trziStu zbog jeftine radne snage,
prilagodljivosti najnovijim trendovima, slabijih ekoloskih restrikcija i pogodne politike vlada

koje poti¢u domacu tekstilnu industriju.”’

Razlog velikom ekonomskom porastu u ovoj industriji lezi u prethodno navedenim
prednostima digitalnog tiska poput fleksibilnosti u dizajnu te ekonomicnijoj i ekoloski
prihvatljivijoj proizvodnji jer direktni digitalni tisak na tkanine ustedi 95% vode, a potro$nja

energije je smanjena za 75%."®

5.4.2. Prisutnost digitalnog tiska u modi

U ovom novom digitalnom dobu dizajn i znanost isprepli¢u su te postaju nerazdvojni

¢imbenici u ljudskom stvaralastvu. Tehnologija postaje alat mnogih umjetnika i1 dizajnera kojom

" Tippett: The Evolution and Progression, str.3

’® Global Digital Textile Printing Market to Reach $2.7 Billion by 2026, URL: https://www.prnewswire.com/news-
releases/global-digital-textile-printing-market-to-reach-2-7-billion-by-2026--301350881.html, Pristupljeno:
[07_09_2021]

" Global Textile Printing Market 2021-2024: COVID-19 Unwinds & Accelerates Disruptive Changes within Textile
Printing Industry, URL: https://www.globenewswire.com/en/news-release/2021/03/25/2199082/28124/en/Global-
Textile-Printing-Market-2021-2024-COVID-19-Unwinds-Accelerates-Disruptive-Changes-within-Textile-Printing-
Industry.html, Pristupljeno: [07_09_2021]

"8 Digital printing: Set to transform the global textile market, URL: https://www.fibre2fashion.com/industry-
article/7555/digital-printing-set-to-transform-the-global-textile-market, Pristupljeno: [07_09_2021]

67


https://www.prnewswire.com/news-releases/global-digital-textile-printing-market-to-reach-2-7-billion-by-2026--301350881.html
https://www.prnewswire.com/news-releases/global-digital-textile-printing-market-to-reach-2-7-billion-by-2026--301350881.html
https://www.globenewswire.com/en/news-release/2021/03/25/2199082/28124/en/Global-Textile-Printing-Market-2021-2024-COVID-19-Unwinds-Accelerates-Disruptive-Changes-within-Textile-Printing-Industry.html
https://www.globenewswire.com/en/news-release/2021/03/25/2199082/28124/en/Global-Textile-Printing-Market-2021-2024-COVID-19-Unwinds-Accelerates-Disruptive-Changes-within-Textile-Printing-Industry.html
https://www.globenewswire.com/en/news-release/2021/03/25/2199082/28124/en/Global-Textile-Printing-Market-2021-2024-COVID-19-Unwinds-Accelerates-Disruptive-Changes-within-Textile-Printing-Industry.html
https://www.fibre2fashion.com/industry-article/7555/digital-printing-set-to-transform-the-global-textile-market
https://www.fibre2fashion.com/industry-article/7555/digital-printing-set-to-transform-the-global-textile-market

se nastoji prosiriti kreativno djelovanje, raditi na inovativnim rjeSenjima te odraziti duh vremena
u kojem zivimo. Dizajneri su uvijek u potrazi za novim tehnikama proizvodnje posto je i sam cilj
i posao dizajnera unijeti nesto svjeze I NOVO U svoje Kreacije te na taj nacin doprinijeti razvoju
dizajna. Danasnja tehnologija rapidno raste te je potencijal velik, a razvoj ostalih industrija i
polja umjetnosti i dizajna, poput mode, pocCinje uvelike ovisiti i o razvoju tehnologije koja otvara

mnoga vrata prema stvaranju neceg do sada nevidenog.

Sve do izuma digitalnih pisaca za tekstilne materijale dizajneri su morali tiskati svoje tkanine
u inozemstvu radi ekonomicnije i cjenovno pristupacnije proizvodnje odjece Sto je oduzimalo
mnogo vremena u proizvodnom procesu. Danas je dizajnerima omoguceno tiskanje vlastitih
uzoraka na licu mjesta, eksperimentiranje sa uzorcima te brzi i jeftiniji postupak proizvodnje

kolekcija.

Uvodenjem tintnih pisac¢a u modnu
industriju pocetkom 1990-ih godina
popularizirao se tisak uzoraka visoke
rezolucije poput slozenih cvjetnih
motiva, zivotinjskih uzoraka,
fotografija te ostalih ponavljaju¢ih 1
kompleksnih dizajna koji pomicu

granice.

Slika 38. Kolekcija “Woman in the bottle” dizajnerice Mary Jedna od najpoznatijih modnih

Katrantzou za sezonu jesen/zima 2009. .. eee
dizajnerica ¢iji je fokus rada u

vlastitim kolekcijama upravo digitalni tisak jest Mary Kantrantzou koja svojim kolekcijama
propituje odnos digitalnog tiska i Zenskog tijela, tj. kako jedno moze utjecati na drugo. Svijetu
mode predstavila se kolekcijom ,,Woman in a bottle* ¢iji je centralni motiv parfemska bocica
inspirirana parfemima Jean Paul Gaultiera i Givenchya koji su dizajnirali parfemske bocice u
obliku zenskoga tijela (Slika 38). Tisak parfemske bocice na haljinama dodatno je naglasio

zensku figuru modela ¢ime se postigla i iluzija pjeS¢anog sata.”

™ Autumn Winter 2009, URL: https://www.marykatrantzou.com/collections/autumn-winter-2009/, Pristupljeno:
[07_09_2021]
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Rani rad Kantrantzou je dakle u potpunosti bio centriran oko digitalno tiskanih uzoraka koji
svojim izgledom definiraju formu odjevnog predmeta. U procesu proizvodnje svojih kolekcija
suradivala je sa The Silk Bureau koja je vodeca tvrtka za digitalni tisak na tkanine u Engleskoj i

tako postala jednom od pionira digitalnog tiska u modnoj industriji.*

Jos jedna zanimljiva kolekcija ove dizajnerice jesenska je kolekcija iz 2013. godine koja se
odlikuje linearnom i elegantnom siluetom istaknutom intrigantnim crno-bijelom i hladnim
fotografijama prirodnog pejsaza kojim se prikazuje covjekov pogled na prirodu kroz distorziju
kamere te pretvorba prirode u neSto Sto je lazno i €iji je moment ovjekovjeCen na komadu

tkanine (Slika 39). &

Slika 39. Kolekcija Mary Katrantzou za sezonu jesen/zima 2013.

Neizostavno ime u modnom svijetu, ali i u posebnoj kategoriji dizajna koji koristi digitalni
tisak kao sredstvo izraZzavanja kreativnosti i pomicanja granica modnog dizajna je i Alexander
McQueen koji je zajedno s Mary Katrantzou postavio temelje za razvoj digitalnog tiska u

modnom dizajnu te inspirirao brojne buduce dizajnere na koristenje tiska u svojim kolekcijama.

Njegova revolucionarna proljetna kolekcija iz 2009. godine pod nazivom “Platonov

Atlantis” koja se osim po svojem originalnom predstavljanju na reviji putem prijenosa uzZivo po

8 Ten years at the top for the queen of digital print, URL:
https://www.texintel.com/blog/2018/9/13/ten-years-at-the-top-for-the-queen-of-digital-print-mary-katrantzou,
Pristupljeno: [07_09 2021]

8 Autumn Winter 2013, URL: https://www.marykatrantzou.com/collections/autumn-winter-2013/, Pristupljeno:
[07_09 _2021]
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prvi puta u povijesti mode isticala i po kompleksnom dizajnu tiska ostavila je veliki trag u
povijesti modnog dizajna. Kolekcija se sastojala od 37 odjevnih kombinacija, a karakteristi¢na je
po svom intrigantnom i simetricnom zmijskom uzorku koji, kada ga se pogleda u cjelini,
podsjeca na izvanzemaljska bi¢a ili pak kaledioskopsku sliku (Slika 40). Odjevni predmeti s
naglaSenim bokovima i ramenima nalikuju hibridu ¢ovjeka i gmaza komuniciraju¢i pritom
dizajnerovu poruku o budu¢nosti ¢ovjeCanstva koje se nakon prouzrokovanog kaosa na zemlji

. 82
vraca u oceane.

Slika 40. Odjevna kombinacija iz proljetne kolekcije Alexandra McQueena pod nazivom “Platonov Atlantis” 7a
2009. godinu

Danas je digitalni tisak jedan od glavnih vrsta manipulacije tekstilnih materijala u modi te se
susre¢emo sa sve viSe dizajnera koji koriste metodu digitalnog tiska u svome stvaralastvu.

Digitalni tisak postao je lakSe dostupan te omogucava proizvodnju manjih metraza, dizajnerima

8 Allwood, E. H.: The McQueen show that changed the future of fashion, URL:
https://www.dazeddigital.com/fashion/article/32285/1/the-mcgueen-show-that-changed-the-future-of-fashion-platos-
atlantis-nick-knight, Pristupljeno: [07_09_2021]
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dovoljnih za potrebe izrade modne kolekcije, $to je velika prednost i poticaj za manje dizajnere

koji Zele primijeniti vlastiti dizajn tekstilnog materijala u svojoj kolekciji.

Od novijih dizajnera koji upotrebljavaju digitalni tisak u kolekcijama posebno se isticu
Richard Quinn koji posjeduje vlastiti tiskarski studio i koji je poznat po rasko$nim odjevnim

komadima te upotrebi bogatih, ali prvenstveno cvjetnih motiva na odjeci.

Mozemo spomenuti i Stefana Kartcheva, novo obecavajuée lice modnog dizajna koji je
izazvao vrlo pozitivne reakcije svojom diplomskom kolekcijom ,,Miscible Displacement® koja
predstavlja spoj bugarskog folklora i1 sportske odjece spajajuci tradiciju i inovativnost u distorziji
(Slika 40).% Putovanje kroz vrijeme u ovom slucaju prikazano je iskrivljenim siluetama lica
ostvarenih digitalnim tiskom koje pronalaze inspiraciju u pokretu zabiljezenom na fotografiji.
Ovom distorzijom fotografije lica postize se iluzija pokreta i transfiguracije tijela koja prati ideju
o vremenskom iskoraku. Odjevni predmeti inspirirani sportskom odje¢om takoder su primjer
vjestog dizajna i originalnog digitalnog tiska koji reinterpretira stare i formira nove dizajnerske
obrasce.

Slika 41. Prikaz odjevne kombinacije iz kolekcije ,, Miscible Displacement* Stefana Kartcheva

8 Todorova, D.: The Antwerp 16: Stefan Kartchev, URL: https://1granary.com/designers-3/schools/royal-academy-
antwerp/the-antwerp-16-stefan-kartchev/, Pristupljeno: [07_09 2021]
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odje¢u futuristickog izgleda i ¢iji je rad prozet apstraktnim uzorcima digitalnog izgleda.
Jednostavne 1 klasi¢ne muske forme interpretira novijim vrstama materijala poput neoprena i
eko-koze u kombinaciji sa uzorcima koji se zasnivaju na geometrijskim formama, gradiraju¢im
nijansama boje, linijama mutnoga izgleda ili pak oblicima koji imitiraju izgled svjetlosti. Kao
primjer pametne upotrebe digitalnog tiska na odjevnom kroju istaknula bi njegovu kolekciju iz
2012. godine pod nazivom ,Fake Eternity” koja je takoder proglasena najboljom kolekcijom

2012. godine te koja je karakteristi¢na po efektu zraka svjetlosti na povrsini odjece (Slika 42).

Slika 42. Kaput iz kolekcije “Fake Eternity” dizajnera Kay Kwoka

Sto se ti¢e buduénosti modnog dizajna mozemo se velikim pouzdanjem reéi da ¢e digitalna
tehnologija u sve vecoj mjeri biti zastupljena 1 povezana s modom §to ¢e otvoriti razne prilike za
inovacije 1 mijenjanje lica modne industrije. Polje digitalne tehnologije je Siroko te
kombinacijom razlic¢itih tehnologija primjerice poput digitalnog tiska i 3d printanja moguce je
eksperimentirati sa razli¢itim formama i ostalim vizualnim komponentama na mnogo razli¢itih

nacina te tako dovesti modni dizajn na jednu potpuno novu razinu.
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5.4.3. Primjena digitalnog tiska u vlastitoj kolekciji

U svojoj kolekeiji ,,Blubaci, koja se bavi analizom ikonografije navijacke skupine Bad Blue
Boys i plemena juznih Slavena, Koristila sam digitalni tisak kojim sam nastojala oplemeniti
kolekciju i naglasiti plemensku simboliku koja je prisutna u oba plemena. Suradivala sam sa
tvrtkom Caspar koja koristi energetski u¢inkovitu digitalnu tehnologiju i koja omogucava tisak
na zahtjev pri ¢emu se smanjuje tekstilni otpad. Boje koje koriste u proizvodnji su takoder

ekoloski prihvatljive te biorazgradive i na bazi vode.

Tisak je u kolekciji prisutan na sveukupno osam odjevnih predmeta, to¢nije na troje hlaca, jednoj
majici, jednoj jakni, na podstavi kaputa te na dva Sala. Dizajn hlaca i Salova tiskan je na
poliesterskom filcu, a za podstavu kaputa i vanjski materijal jakne koristen je poliesterski saten.
Za majicu inspiriranu tetoviranim tijelom bilo je bitno da glumi sekundarnu kozu te da bude

poluprozirna stoga je dizajn za majicu bio tiskan na $ifon, laganu i transparentnu tkaninu.

Proces dizajna tkanina zapoceo je proucavanjem simbola karakteristiénih za Bad Blue Boys-€ i
juzne Slavene te isprobavanjem nacina kako bi se neki simboli mogli povezati. Takoder
promatrala sam i dizajn navijackih Salova, simboliku i ucestalost pojedinih boja u vizualnom

identitetu navijaca te oblike slova koje koriste na transparentima, Salovima i grafitima.

Nasljedno na analizu ovih elemenata za kolekciju sam odlucila iskoristiti 1 interpretirati na svoj
nacin nekoliko simbola, a to su: zvijezda sjevernjaca, buldog, broj 86 i kolovrat. Font slova koji
sam odabrala u dizajnu teksta je goticki font s obzirom na €estu uporabu te vrste slova i njegovih

varijacija na navijackim grafitima.

Navijaci Cesto koriste Salove stoga je velik dio inspiracije doSao upravo iz toga. Dizajni se
baziraju na zrcalnoj simetriji, a u postavljanju uzorka na kroj bilo je bitno i da ne dolazi do
mimoilaZenja linija na mjestima spajanja u Sav. Iz tog razloga puno sam vremena i paznje

posvetila na postizanje sklada i kontinuiranosti u dizajnu uzorka.

Pripremu za tisak radila sam na vektorskom programu CorelDRAW 2019. Prvi korak u procesu
izrade kustomiziranog dizajna za tkanine bio je skeniranje kroja, zatim je slijedilo iscrtavanje

kroja vektorskim linijjama, a potom sam ga ispunila odredenim dizajnom. Kada je dizajn bio
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gotov uklopila sam sve elemente u krojnu sliku na to¢no odredene dimenzije koje su ovisile o

vrsti tkanine, tj. njihovoj Sirini.

Na sljede¢im fotografijama prikazane su pripreme hlaca i majice za digitalni tisak te konacni
rezultati (Slika 43,44,45,46,47).
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Slika 43. Primjer pripreme za digitalni tisak na Sifon za kolekciju ,, Blubaci“
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Slika 44. Prikaz konacnog rezultata majice s digitalnim tiskom za odjevau kombinaciju br.6 iz kolekcije ,, Blubaci*
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Slika 45. Prikaz pripreme dizajna hlaca za digitalni tisak na poliesterski filc za kolekciju ,,Blubaci‘
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Slika 47. Kona¢ni rezultat hlaca iz odjevne kombinacije br.2

Slika 46. Konacni rezultat hlaca iz odjevne

za kolekciju ,,Blubadi*

,.Blubaci

kombinacije br. 1 za kolekciju
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6. ZAKLJUCAK

Istrazivanje navijacke supkulture upucuje na zacetke njihova razvoja medu engleskim navijac¢ima
za koje mozemo reéi da su predstavljali vrh hijerarhije navijackih plemena $to se moze uociti u
karakteristikama ostalih navijackih plemena koja su poprimila engleski casual stil odijevanja i
stil navijanja. Bad Blue Boys-i, navija¢i nogometnog kluba Dinamo, jedan su od primjera
hrvatskih navijackih plemena koji od svojih zaCetaka imaju svijest o pripadanju viSem plemenu,
odnosno za njih se moze re¢i da su oduvijek pripadali engleskom tipu navijac¢a. Zbog sve jace
globalizacije i mijesanja razli¢itih kultura zahvaljujuéi televizijskim prijenosima i bliskim
kontaktima s ostalim navijackim plemenima na putovanjima, uocavamo utjecaje stranih
navijackih skupina, prvenstveno engleskih, na Bad Blue Boys-e. Ova razmjena i adaptiranje
novih kulturoloskih obrazaca uslijed doticaja s raznim plemenima moZze se uociti i na primjeru
starih Slavena koji su zivjeli na razmedu razli¢itih kultura koje su neminovno utjecale na
njihovu. Kroz analizu odijevanja navijaca uo¢avamo i odredene antimodne elemente i grupni
odjevni identitet koji je karakteristiCan za urbana, ali i tradicionalna plemena koja se mogu
prepoznati po specificnoj nosnji. Poveznica navijaca i Slavena krije se i u animozitetu prema
suparni¢kim plemenima, unutarnjim plemenskim sukobima, plemenskoj hijerarhiji, religijskom
aspektu, osjecaju zajedniStva, odanosti i pripadnosti plemenu te grupnom vizualnom identitetu.
Dolazimo do zaklju¢ka da i u modernom drustvu u kojoj su krvne veze oslabile, u kojoj se
kulturoloSki identiteti briSu 1 u kojoj se zajednice raspadaju radi sve veceg naglaska na
individualnosti, ljudi i dalje imaju potrebu negdje pripadati, i s nekime dijeliti zajednicki jezik.
Okupljanje oko idola ili pak ideala pojava je koja ima ujedinjujuci karakter, a postoji otkad
postoji 1 nasa svijest. Usmjerenost prema oboZavanju nogometnog kluba ipak je neSto drukciji
fenomen od recimo religioznog Stovanja poganskih Slavenskih bogova, no oba ¢ina ili iskustva
za vrijeme ¢ina posjeduju odredeni ritualni aspekt, katarzu i zajednicko sudjelovanje. Slijedom
navedenog bilo je moguce razraditi koncept kolekcije koji ukazuje na povezanost tradicionalnih 1
suvremenih plemena, tocnije Slavena i Bad Blue Boys-a, a realizacija koncepta u vizualnom

smislu materijalizira ideju o navija¢ima kao novoj vrsti plemena i potomcima starih Slavena.
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07_09 _2021]

Slike 43-47: vlastiti rad
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https://antwerp-fashion.be/show-2016/2016-third-year/2016-ba3-show-images-stefan-kartchev/
https://antwerp-fashion.be/show-2016/2016-third-year/2016-ba3-show-images-stefan-kartchev/
https://trendland.com/kay-kwoks-fake-eternity-collection-ready/

SVEUCILISTE U ZAGREBU
TEKSTILNO — TEHNOLOSKI FAKULTET

ZAVOD ZA DIZAIN TEKSTILA I ODJECE

IME | PREZIME STUDENTA: Josipa Fostac¢

MATICNI BROJ: 11026 TMD-MD

IZJAVA O AUTORSTVU RADA

Izjavljujem da sam diplomski rad pod nazivom Bad blue boys i ikonografija supkulture

navijackih plemena u oblikovanju modne kolekcije izradila samostalno.

Svi dijelovi rada, nalazi ili ideje koje su u radu citirane ili se temelje na drugim izvorima, bilo da
su u pitanju knjiga, znanstveni ili struéni ¢lanci, internet stranice, zakoni i sl. u radu su jasno

oznaceni kao takvi te adekvatno navedeni u popisu literature.

U Zagrebu, rujan, 2021. Potpis studentice
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